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La liste des réseaux sociaux : Quel réseau social choisir ? Quel réseau social
utiliser pour un usage professionnel ou personnel ? Quelle est l'offre de
réseau sociaux sur ordinateur ou mobile pour me connecter avec les
communautés qui m'intéressent et échanger via photo, vidéo, messages,
audio... Mis à part Facebook, réseau social sur lequel ma mère est devenue
experte, quels sont les réseaux sociaux émergents sur Internet ? Etant
donné qu'une "couche sociale" est présente dans quasiment l'ensemble des
services en ligne et applications, vous ne trouverez dans cette liste que les
réseaux sociaux ayant dépassé le 1 000 000 d'utilisateurs pour une
meilleure visibilité. Consultez le classement mondial réseaux sociaux pour
connaître les réseaux qui dominent actuellement.

La liste des réseaux sociaux
Réseaux sociaux généralistes ou spécialisés, réseaux sociaux mobiles ou
géolocalisés, réseaux sociaux professionnels ou anonymes, réseaux sociaux
sur mobile uniquement, il existe forcément un réseau social adapté à vos

La Liste des Réseaux
sociaux

http://www.webmarketing-conseil.fr/classement-reseaux-sociaux/


besoins : échanges avec vos proches ou avec vos collèges, promotion de
votre entreprise, création, publication et partage de contenu...

Voici la liste des réseaux sociaux :

Facebook
Facebook est le plus large réseau social au monde. Devenu pour beaucoup
leur porte d'entrée sur le web, Facebook permet de découvrir de nouveaux
contenus, de suivre la vie de vos proches, de chatter et de partager photos
et vidéos auprès de vos amis et de vos proches. Facebook propose
également des solutions efficaces aider les entreprises à toucher leurs
clients

Consultez le tutoriel pour vous inscrire sur Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-sinscrire-sur-facebook/


Le réseau social Facebook
L'application Facebook mobile sur Android
L'application Facebook mobile sur iPhone / iPad

Twitter
A la différence de Facebook, centré sur le réseau d'amis proches, Twitter
permet de suivre librement n'importe quel utilisateur (ami, marque,
personnalité) et de partager des messages courts limités à 140 caractères.
Tandis que certains utilisateurs l'utilisent quasiment comme un chat public
pour intéragir avec un noyau dur d'amis, entreprises, marques, médias,
journalistes et créateurs s'en servent également comme d'un outil de
promotion efficace.

Consultez le tutoriel pour vous inscrire sur Twitter

Le réseau social Twitter
L'application Twitter sur Android
L'application Twitter sur iPhone / iPad

Google Plus
Google+ est un service à mi-chemin entre Facebook et Twitter. Il permet en

http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.facebook.katana
https://itunes.apple.com/fr/app/facebook/id284882215?mt=8
http://www.webmarketing-conseil.fr/twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-sinscrire-sur-twitter/
http://www.twitter.com
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.twitter.android
https://itunes.apple.com/fr/app/twitter/id333903271?mt=8


effet de communiquer avec vos amis et votre famille en limitant la visibilité
de vos messages et photos à un groupe défini de personnes (grâce aux
"cercles"). Pour autant, des utilisateurs pourront vous suivre sans que vous
ayez besoin de les accepter en tant qu'amis au préalable. Les pages
entreprise permettent aux marques de communiquer vers leurs clients.

Le réseau social Google+
L'application Google+ sur Android
L'application Google+ sur iPhone / iPad

Tumblr
Sur Tumblr, le cupcake, le Gif animé, les blagues de community managers et
les boobs règnent en maître. Tumblr est une plateforme permettant de
publier des textes, citations, liens, photos, sons et vidéos de manière ultra-
simple sans passer par la création fastidieuse d'un blog mais avec des
possibilités intéressantes de customisation au niveau du design de votre
page.

http://www.webmarketing-conseil.fr/google-plus/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.google.android.apps.plus
https://itunes.apple.com/fr/app/google+/id447119634


Le réseau social Tumblr
L'application Tumblr sur Android
L'application Tumblr sur iPhone / iPad

Medium
Medium est un réseau social pour les écrivains, les experts et les penseurs
qui souhaiteraient laisser traîner leur plume en longueur. Medium une
interface incroyablement belle et simple pour publier des articles ou des
histoires sans limite de longueur puis de les publier dans des "collections"
classées par thème et au sein desquels chacun peut venir collaborer et
tenter d'enrichir le flux de nouvelles.

http://www.tumblr.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.tumblr
https://itunes.apple.com/fr/app/tumblr/id305343404


Le réseau social Medium
L'application Medium sur iPhone / iPad
Parmi les concurrents de Medium : Ghost, Svbtle, Sett

Skyblog
Skyblog est une plateforme de blog permettant à chaque utilisateur de
créer son profil et de poster photos et vidéos.

https://medium.com/
https://itunes.apple.com/app/medium-everyones-stories/id828256236?mt=8
https://ghost.org/
https://svbtle.com/
http://sett.com


Le réseau social Skyblog

Tsu
Tsu est un réseau social gratuit qui paye ses utilisateurs en redistribuant
90% des revenus générés par leurs partages et publications. Tsu ressemble
à un Facebook simplifié avec des outils statistiques afin de mesure votre
audience. Ce système de monétisation a permis au site d'obtenir une
grande ouverture presse en tant que "Facebook Killer".. Au final, plus de
spam qu'autre chose sur ce réseau social mais qui sait ce que l'avenir peut
lui réserver.

Le réseau social Tsu

http://www.skyrock.com/blog/
http://www.tsu.co/


Les réseaux sociaux professionnels
Linkedin
Linkedin est un réseau professionnel permettant de valoriser ses
compétences et de se connecter avec son réseau : amis, collègues,
partenaires, clients.

Le réseau social Linkedin
L'application Linkedin sur Android
L'application Linkedin sur iPhone / iPad

Viadeo
Viadeo est un réseau social professionnel permettant de réseauter,
rechercher un emploi, mettre en valeur ses compétences.

Le réseau social Viadeo

http://www.webmarketing-conseil.fr/linkedin
http://www.linkedin.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.linkedin.android&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/linkedin/id288429040?mt=8
http://fr.viadeo.com/fr/


L'application Viadeo sur Android
L'application Viadeo sur iPhone / iPad

Les réseaux d'anciens élèves
Copains d'Avant
Copain d'Avant permet de se reconnecter avec des amis d'enfance et de
consulter notamment vos photos de classe. Un réseau social que personne
n'utilise quotidiennement mais qui dispose de millions de profils. D'ailleurs,
Copains d'Avant est encore bien

Le réseau social Copains d'Avant

Trombi
Le réseau social Trombi

Les réseaux sociaux visuels
Pinterest
Pinterest est un réseau social dédié au partage de photos et de vidéos.

Pinterest permet à chaque utilisateur d'accrocher ou plutôt d'épingler (d'où
le nom "Pinterest" de "Pins" signifiant épingle en anglais) ses photos
préférées sur des "tableaux thématiques" : les boards. Particulièrement
addictif, Pinterest permet de visualiser un flux infini de contenus de très
haute qualité autour des thématiques qui vous plaisent : la mode, la cuisine,
le design ou encore les voyages...

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.viadeo.android&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/viadeo-developpez-votre-reseau/id379428410?mt=8
http://copainsdavant.linternaute.com/
https://www.trombi.com/


Le réseau social Pinterest
L'application Pinterest sur Android
L'application Pinterest sur iPhone / iPad

Flickr
Flickr est un réseau social permettant à la fois de stocker et partager ses
photos tout en naviguant à travers le gigantesque stock d'images du site.

Le réseau social Flickr
L'application Flickr sur Android
L'application Flickr sur iPhone / iPad

Instagram
Instagram est une application mobile de photo permettant de retoucher en
quelques secondes clichés et vidéos grâce à des filtres puis de les partager
avec ses amis.

http://www.webmarketing-conseil.fr/pinterest
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.pinterest&hl=fr
https://itunes.apple.com/us/app/pinterest/id429047995
https://www.flickr.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.yahoo.mobile.client.android.flickr
https://itunes.apple.com/us/app/flickr/id328407587?ls=1&mt=8


Le site web d'Instagram
L'application Instagram sur Android
L'application Instagram sur iPhone / iPad

http://instagram.com
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.instagram.android&hl=fr
https://itunes.apple.com/us/app/instagram/id389801252?mt=8&ign-mpt=uo%3D2


We Heart It
We Heart It est une application mobile de contenus visuels proche de
Pinterest proposant à la place des "tableaux" (boards) des "canevas"
(canvas) et des "collections". Le "like" est ici symbolisé par un coeur.



Le réseau social We Heart It
L'application We Heart It sur Android
L'application We Heart It sur iPhone / iPad

Les réseaux sociaux vidéo
Youtube
Youtube est tout simplement la plus grande plateforme pour regarder et
partager vos vidéos en ligne.

http://weheartit.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.weheartit&hl=en
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.yahoo.mobile.client.android.flickr
https://itunes.apple.com/us/app/we-heart-it/id539124565?mt=8


La plateforme vidéo Youtube
L'application Youtube sur Android
L'application Youtube sur iPhone / iPad

Dailymotion
Dailymotion est un site français de vidéos concurrent de Youtube.

La plateforme vidéo Dailymotion
L'application Dailymotion sur Android
L'application Dailymotion sur iPhone / iPad

Vimeo

http://www.webmarketing-conseil.fr/youtube
http://www.youtube.com
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.google.android.youtube&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/youtube/id544007664?mt=8
http://www.dailymotion.com/fr
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.dailymotion.dailymotion&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/dailymotion-toutes-les-meilleures/id336978041?mt=8


La plateforme vidéo Vimeo

Wat.tv
Wat.tv est une plateforme d'hébergement et de streaming vidéo.

La plateforme vidéo Wat.tv

https://vimeo.com/
http://www.wat.tv/


Vine
Vine est une application mobile permettant de créer facilement puis de
partager des vidéos courtes de moins de 6 secondes avec son téléphone ou
sa tablette en laissant libre court à sa créativité. Vine permet également
d'envoyer des messages vidéo et texte en mode privé.



Le réseau social Vine
L'application Vine sur Android
L'application Vine sur iPhone / iPad

Periscope
Periscope est une application mobile de vidéo en live rachetée par Twitter
et permettant de retransmettre en direct sur les réseaux sociaux à partir de
votre téléphone (et de permettre à votre audience de consulter vos vidéos
pendant 24 heures). Periscope fonctionne également sur un principe
d'abonnements / followers comme Twitter.

https://vine.co/
https://play.google.com/store/apps/details?id=co.vine.android&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/vine/id592447445?mt=8


Le site de l'application Periscope

http://www.webmarketing-conseil.fr/wp-content/uploads/2015/01/periscope.jpeg
https://www.periscope.tv/


L'application Periscope sur iPhone / iPad

Meerkat
Meerka est une application mobile concurrente de Periscope permettant
de diffuser des vidéos en live.

https://itunes.apple.com/fr/app/periscope/id972909677?mt=8


Le site de l'application Meerkat
L'application Meerkat sur iPhone / iPad
L'application Meerkat sur Android

Blab
Une application permettant comme Periscope de diffuser des vidéos en
direct mais pour conçue pour les chats vidéos en groupes.

https://meerkatapp.co/
https://itunes.apple.com/fr/app/meerkat/id954105918?mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=co.getair.meerkat&hl=fr


Le site de l'application Blab

https://blab.im/


L'application Blab sur iPhone / iPad

Mixbit
Créé par les fondateurs de Youtube, Mixbit permet de d'enregistrer,
retoucher, monter et partager des vidéos d'une durée pouvant aller jusqu'à
1 heure à partir de votre mobile. Chaque vidéo est cependant composée de
morceaux de vidéos qui peuvent ensuite être remixés et remontés par
d'autres membres de la communauté donnant lieu à des parodies voire des
vidéos virales.

https://itunes.apple.com/fr/app/blab-live-video-conversations/id1023962293?mt=8


La plateforme vidéo Mixbit
L'application Mixbit sur Android
L'application Mixbit sur iPhone / iPad

Keek

https://mixbit.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.mixbit&hl=fr
https://itunes.apple.com/us/app/mixbit/id672949706?ls=1&mt=8


Keek permet de partager des vidéos courtes depuis un mobile.

L'application Keek
L'application Keek sur Android
L'application Keek sur iPhone / iPad

Twitch
Twitch est une plateforme de livestream de jeux vidéos récemment racheté
par Amazon (et non pas Google comme on a pu le croire pendant un temps)
et permettant aux joueurs de retransmettre en direct leurs parties et de les
commenter.

Le réseau social Twitch

Les réseaux sociaux de diaporamas
Slideshare
Slideshare est un réseau social dédié aux diaporamas. Un lieu d'échange et
de formation en continu.

https://www.keek.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.keek&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/keek/id453298978?mt=8
http://www.twitch.tv/


Le réseau social Slideshare
L'application Slideshare sur Android

Les réseaux sociaux de découverte de
contenus
Reddit
Reddit est un site communautaire de découverte de contenus. Chaque
utilisateur peut partager un point de vue, une photo ou une vidéo, un
montage, un article étonnant, drôle ou choquant. Les utilisateurs votent
ensuite pour les meilleurs contenus afin de les faire remonter en page
d'accueil.

http://www.slideshare.net/
https://play.google.com/store/apps/details?id=net.slideshare.mobile


Le site communautaire Reddit

StumbleUpon
StumbleUpon est un service de découverte de contenus en fonction de vos
goûts et des votes de la communauté. StumbleUpon permet de naviguer de
page web en page web afin de découvrir photos, vidéos et articles
exceptionnels.

Le site de découverte de contenu StumbleUpon

Flipboard
Flipboard est une application d'information disponible sur smartphone et
tablette permettant aux utilisateurs de consulter de l'actualité à partir de
leurs sources d'actualité favorites.

http://www.reddit.com/
https://www.stumbleupon.com/


La plateforme d'actualité Flipboard
L’application Flipboard sur Android
L’application Flipboard sur iPhone / iPad

Plag

https://flipboard.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=flipboard.app&hl=fr_FR
https://itunes.apple.com/fr/app/flipboard-lactualite-votre/id358801284?mt=8


Plag est un réseau social permettant de diffuser des informations non pas à
vos abonnés mais aux personnes les plus proches géographiquement de
vous qui, elles mêmes, choisiront de diffuser le contenu tel un virus aux
personnes qu'elle croise.



Le réseau social Plag
L’application Plag sur Android
L’application Plag sur iPhone / iPad

Delicious
Delicious est une ancienne gloire du Web 2.0 et permettait de
"bookmarker" des pages intéressantes tout en bénéficiant des
recommandations des autres utilisateurs pour trouver des contenus de
qualité.

Le site de découverte de contenus Delicious

Les réseaux sociaux de questions réponses
Quora
Quora est un réseau social où chaque utilisateur peut poser des questions
et répondre aux questions des utilisateurs.

http://plag.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=io.plague&&referrer=utm_campaign%3DLanding%26utm_medium%3Dad-analytics%26utm_content%3D69cdf5ce-8f58-4a78-9aba-218d0203cefe%26utm_source%3Dflurry
https://itunes.apple.com/app/id933724754?mt=8&&referrer=click%3D532e2a66-e282-4813-bbc6-a864ddd6c758
https://delicious.com/


Le réseau social Quora
L'application Quora sur Android
L'application Quora sur iPhone / iPad

Ask
Ask.fm permet de poser une question personnelles à des inconnus et
d'obtenir des réponses (parfois pas tendres).

Le réseau social Ask.fm
L'application Ask sur Android
L'application Ask sur iPhone / iPad

https://www.quora.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.quora.android&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/quora/id456034437?mt=8
http://ask.fm/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.askfm
https://itunes.apple.com/fr/app/ask.fm/id635896473?mt=8


Yahoo Questions / Réponses
Yahoo Answers ou Yahoo Questions / Réponses en français est un réseau
social où chacun peut poser une question et obtenir des réponses de la part
des membres. Un système de votes permet de mettre en lumière les
meilleures réponses tandis que les contributeurs les plus prolifiques sont
récompensés par des points.

Le réseau social Yahoo Answers

Les réseaux sociaux géolocalisés
Foursquare
Foursquare est un réseau social géolocalisé permettant aux utilisateurs de
notifier leurs passages (en faisant un "check-in") dans les lieux qu'ils
fréquentent ou visitent (ex : monuments, boutiques, lieu de travail...) afin de
gagner des badges. Le site permet également une carte permettant
d'obtenir des renseignements sur les lieux de sortie, restaurants,
évènements autour de votre localisation tout en profitant des
recommandations des utilisateurs.

ATTENTION : Une nouvelle app sur mobile s'apprête à sortir : Foursquare
deviendra alors un service de recommandations locales et de recherche
d'endroits où sortir autour de chez vous (ou du lieu où vous vous trouvez).
Swarm prendra le relai concernant la fonctionnalité "check-in" qui a fait le
succès de Foursquare. Dans Swarm, la simple ouverture de l'app vaudra
comme un "check-in" rendant le partage de votre localisation beaucoup
plus simple.

https://fr.answers.yahoo.com/


Le réseau social Foursquare
L'application Foursquare sur Android
L'application Foursquare sur iPhone / iPad

Swarm
Swarm est la nouvelle application mobile de Foursquare. Swarm permet de
partager sa position avec vos amis proches simplement en ouvrant
l'application. Swarm permettra ainsi de repérer facilement qui de vos amis
est dans les parages pour boire un dernier verre en ville. Swarm permettra
de notifier votre changement de lieu (ex : "Gare" lorsque vous descendez du
train) sans pour autant donner vos coordonnées précises à vos amis.

http://www.webmarketing-conseil.fr/le-nouveau-foursquare-et-application-swarm/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.joelapenna.foursquared&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/foursquare/id306934924?mt=8


L'application Swarm
L'application Swarm sur Android
L'application Swarm sur iPhone / iPad

Waze
Waze est une application de GPS collaboratif qui grâce à ses millions
d'utilisateurs est mise à jour en temps réel afin de définir le trajet le plus
adapté pour vous éviter embouteillages, intempéries, accidents de la
circulation et même radars policiers.

https://www.swarmapp.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.foursquare.robin
https://itunes.apple.com/US/app/id870161082?mt=8


Le réseau social Waze
L'application Waze sur Android
L'application Waze sur iPhone / iPad
L'application Waze sur Windows Phone

Les réseaux sociaux Open Source
Diaspora
Diaspora est un réseau social open source, sans publicité et décentralisé
proposant des fonctionnalités similaires à Facebook. Sur Diaspora, vous
choisissez en effet sur quel serveur vos données sont stockées voire même
pouvez héberger vos données sur votre propre serveur sans que vos
données personnelles soient dans les mains d'une entité prête à les
revendre.

Le réseau social Diaspora
La liste des serveurs pour s'inscrire à Diaspora

Ello
Ello est un réseau social indépendant et sans publicité. Une sorte d'anti-
Facebook qui a bénéficié d'une hype énorme mais qui n'est plus très loin de
la deadzone.

Le réseau social Ello
L'application Ello sur iPhone / iPad

Friendica
Le réseau social Friendica

https://www.waze.com/fr/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.waze
https://itunes.apple.com/us/app/waze-social-gps-traffic/id323229106?mt=8
http://www.windowsphone.com/en-us/store/app/waze/f07f83eb-a8a4-49fd-8946-c67a9349e062
https://diasporafoundation.org/
http://podupti.me/
https://ello.co/
https://itunes.apple.com/fr/app/ello/id953614327?mt=8
http://friendica.com/


Identi.ca
Le réseau social Identi.ca

Les réseaux sociaux payants
App.net
App.net ressemble à Twitter (256 caractères pour les messages au lieu de
140, @ pour les mentions et # pour les hashtags) à ceci près que la publicité
y est absente et que le service est payant. App.net se veut orienté vers les
utilisateurs et les développeurs. La plateforme offre un accès à une API afin
d'aider les développeurs à enrichir le réseau.

Le réseau social App.net
Le réseau social Alpha par App.net

Les réseaux sociaux musicaux
Spotify
Spotify est un service et une application mobile de musique permettant
d'accéder à des millions de titres en streaming disponibles à l'écoute.
Spotify permet également de se connecter à ses amis et de s'abonner à des
pages d'artistes pour être notifié sur son mur des nouveautés, partager ses
playlists favorites et connaître les morceaux écoutés par vos amis.

Le réseau social Spotify

http://www.identi.ca
https://app.net/
https://alpha.app.net/
https://www.spotify.com


L'application Spotify sur Android
L'application Spotify sur iPhone / iPad

Deezer
Deezer est un service permettant d'écouter de la musique sur Internet et
mobile. Sur Deezer, vous pouvez vous connecter à vos amis et vous abonner
aux pages de vos artistes préférés.

Le réseau social Deezer
L'application Deezer sur Android
L'application Deezer sur iPhone / iPad

Myspace
Myspace est un réseau social dédié à la musique et aux artistes.

Entièrement redesigné en 2013 après sa gloire passée, il s'est aujourd'hui
recentré sur une cible plus restreinte.

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.spotify.music&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/spotify-music/id324684580?mt=8
http://www.webmarketing-conseil.fr/wp-content/uploads/2014/04/deezer.png
http://www.deezer.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=deezer.android.app
https://itunes.apple.com/fr/app/deezer/id292738169?


Le réseau social Myspace

Soundcloud
Soundcloud est une plateforme audio permettant aux créateurs de
contenus sons de télécharger, enregistrer, promouvoir et partager leurs
créations.

La plateforme Soundcloud
L'application Soundcloud sur Android
L'application Soundcloud sur iPhone / iPad

Mixcloud
La plateforme Mixcloud
L'application Mixcloud sur Android
L'application Mixcloud sur iPhone / iPad

Les réseaux sociaux éphémères
Snapchat
Snapchat est une application mobile permettant d'envoyer des messages
et photos éphémères ainsi que de passer des appels vidéo. Snapchat vous
laisse en effet paramétrer la durée de vie de votre message garantissant
que celui-ci sera détruit à la fin du temps imparti.

http://www.webmarketing-conseil.fr/myspace
https://soundcloud.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.soundcloud.android&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/soundcloud-music-audio-discovery/id336353151?mt=8
https://www.mixcloud.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.mixcloud.player&hl=fr_FR
https://itunes.apple.com/us/app/mixcloud-radio-dj-mixes/id401206431?mt=8


L'application Snapchat
L'application Snapchat sur Android
L'application Snapchat sur iPhone / iPad

http://www.snapchat.com/
http://www.deezer.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.snapchat.android&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/snapchat/id447188370?mt=8


Skype Qik
Skype Qik est une application lancée par Microsoft pour concurrencer
Snapchat. L'application garantit la confidentialité des messages en ne les
stockant que sur votre téléphone et vos messages sont automatiquement
effacés au bout de 2 semaines. Skype Qik permet également d'envoyer des
messages vidéo (Qik Fliks).

L'application Skype Qik sur Android
L'application Skype Qik sur iPhone / iPad

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.skype.android.qik
https://itunes.apple.com/fr/app/skype-qik-messagerie-video/id893994044?mt=8&ign-mpt=uo%3D4


Les réseaux sociaux anonymes
Yik Yak
Yik Yak est une application permettant d'échanger avec les personnes
autour de vous ou à n'importe quel endroit dans le monde. Les messages
limités à 200 caractères sont publiés de manière anonyme et géolocalisée.
Yik Yak se veut ainsi un concurrent de Twitter puisqu'il permet de suivre
l'actualité locale.



L'application Yik Yak

http://www.yikyakapp.com/


L'application Yik Yak sur Android
L'application Yik Yak sur iPhone / iPad

Whisper
Whisper permet de poster vos secrets, exprimer vos émotions, vos coups de
gueule de manière totalement anonyme en publiant des photos
accompagnées de texte. Vous pouvez également envoyer des messages
directs anonymes ou demander conseil à la communauté. Contraitement à
Secret, vous pouvez entrer en contact avec des utilisateurs partout dans le
monde ou à proximité d'où vous vous trouvez.

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.yik.yak&hl=fr_FR
https://itunes.apple.com/us/app/yik-yak/id730992767?mt=8


L'application Whisper
L'application Whisper sur Android
L'application Whisper sur iPhone / iPad

Les réseaux sociaux sur mobile
Path
Path est un réseau social privé sur mobile permettant de partager photos,
vidéos et messages auprès d'un groupe restreint de personnes proches,
amis et membres de la famille.

http://whisper.sh/
https://play.google.com/store/apps/details?id=sh.whisper
https://itunes.apple.com/fr/app/whisper-share-express-meet/id506141837?mt=8


L'application Path

https://path.com/


L'application Path sur Android
L'application Path sur iPhone / iPad

Facebook Groups
L'application Facebook Groups permet de créer des groupes pour partager
des informations, photos et vidéos selon vos centres d'intérêt ou vos cercles
de connaissances.

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.path&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/path/id403639508?mt=8


L’application Facebook Groups sur Android
L’application Facebook Groups sur iPhone / iPad

Facebook Moments
Facebook Moments est une app mobile permettant de partager les photos
prises avec votre téléphone auprès d'un groupe restreint d'amis proches et
notamment avec ceux qui sont présents sur la photo (grâce à un système
de détection des visages)

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.facebook.groups
https://itunes.apple.com/app/id931735837


L'application Moments sur Android

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.facebook.moments


L'application Moments sur iPhone / iPad

Les applications de messagerie sur mobile
Facebook Messenger
Facebook Messenger est l'application mobile de Facebook dédiée au chat
et à l'envoi de messages gratuits. Facebook Messenger permet même
d'appeler gratuitement vos amis depuis votre téléphone.

https://itunes.apple.com/app/id991346515
http://www.webmarketing-conseil.fr/appeler-gratuitement-facebook-messenger/


L'application Facebook Messenger
L'application Facebook Messenger sur Android
L'application Facebook Messenger sur iPhone / iPad
L'application Facebook Messenger sur Windows Phone

Whatsapp
Whatsapp est une application de messagerie rachetée par Facebook
permettant d'échanger gratuitement des messages SMS, photos et vidéos
depuis votre smartphone et de participer à des conversations de groupes
entre amis.

https://www.facebook.com/mobile/messenger
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.facebook.orca
https://itunes.apple.com/us/app/facebook-messenger/id454638411
http://www.windowsphone.com/en-us/store/app/messenger/3219d30d-4a23-4f58-a91c-c44b04e6a0c7


L'application Whatsapp

http://www.whatsapp.com/


L'application Whatsapp sur Android
L'application Whatsapp sur iPhone / iPad
L'application Whatsapp sur Windows Phone

Consultez le tutoriel pour utiliser Whatsapp sur votre PC ou Mac

WeChat

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.whatsapp&hl=fr
https://itunes.apple.com/us/app/whatsapp-messenger/id310633997?mt=8
http://www.windowsphone.com/fr-fr/store/app/whatsapp/218a0ebb-1585-4c7e-a9ec-054cf4569a79
http://www.webmarketing-conseil.fr/whatsapp-ordinateur/


L'application WeChat
L'application WeChat sur Android
L'application WeChat sur iPhone / iPad

Skype

http://www.wechat.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.tencent.mm&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/wechat/id414478124?mt=8


La messagerie Skype

http://www.skype.com/fr/


L'application Skype sur Android
L'application Skype sur iPhone / iPad
L'application Skype sur Windows phone

Google Hangouts

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.skype.raider&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/skype/id304878510
http://www.skype.com/fr/download-skype/skype-for-windows-phone/


L'application Google Hangouts sur Android
L'application Google Hangouts sur iPhone / iPad

Viber
Viber est un concurrent direct de Whatsapp permettant d'écrire des textos
gratuitement auprès de tous vos amis équipés de l'application.

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.google.android.talk
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.google.android.talk
https://itunes.apple.com/fr/app/hangouts/id643496868
https://itunes.apple.com/fr/app/hangouts/id643496868


L'application Viber

http://www.viber.com


L'application Viber sur Android
L'application Viber sur iPhone / iPad
L'application Viber sur Windows Phone

Line
Line est une application proche de Whatsapp faisant un carton en Asie et
permettant de communiquer gratuitement par textos tout en mettant
l'accent sur les émoticônes (emoji) sur Line.

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.viber.voip&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/viber/id382617920?mt=8
http://www.windowsphone.com/fr-fr/store/app/viber/3d051f9b-9e03-456f-b647-bea34fe7031c
http://www.webmarketing-conseil.fr/wp-content/uploads/2015/06/line-application.png


L'application Line
L'application Line sur Android
L'application Line sur iPhone / iPad
L'application Line sur Windows Phone

Peach

http://line.me/fr/
https://play.google.com/store/apps/details?id=jp.naver.line.android&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/line/id443904275?mt=8
http://www.windowsphone.com/fr-fr/store/app/line/a18daaa9-9a1c-4064-91dd-794644cd88e7


L'application Peach sur iPhone / iPad

https://itunes.apple.com/fr/app/peach-a-space-for-friends/id1067891186?mt=8


BBM
La messagerie de Blackberry.



L'application BBM
L'application BBM sur Android
L'application BBM sur iPhone / iPad
L'application BBM sur Windows Phone

Telegram
Telegram est une application mobile d'envoi de messages proche de
Whatsapp mais open source, sans publicité, gratuit, sécurisée, décentralisée
(leurs serveurs sont disséminés partout dans le monde et vos messages
sont stockés dans le cloud garantissant que vous ne les perdrez pas) avec
des fonctionnalités de chat éphémères où vos messages sont détruits (et
non stockés) une fois lus par votre correspondant.

http://www.bbm.com/bbm/fr_fr.html
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.bbm
https://itunes.apple.com/gb/app/bbm/id690046600?ls=1&mt=8
https://www.microsoft.com/fr-fr/store/apps/bbm/9wzdncrfhw9f


L'application Telegram

https://telegram.org/


L'application Telegram sur Android
L'application Telegram sur iPhone / iPad

Kik Messenger

L'application Kik Messenger

https://play.google.com/store/apps/details?id=org.telegram.messenger
https://itunes.apple.com/us/app/telegram-messenger/id686449807?ls=1&mt=8
http://kik.com/


L'application Kik Messenger sur Android
L'application Kik Messenger sur iPhone / iPad

Kakaotalk

https://play.google.com/store/apps/details?id=kik.android&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/kik-messenger/id357218860?mt=8


L'application Kakaotalk
L'application Kakaotalk sur Android
L'application Kakaotalk sur iPhone / iPad
L'application Kakaotalk sur Windows Phone

Tango

http://www.kakao.com/talk
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.kakao.talk&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/kakaotalk-messenger/id362057947?mt=8
https://itunes.apple.com/fr/app/kakaotalk-messenger/id362057947


L'application Tango

Quels sont les principaux réseaux sociaux ? Quels sont les plus gros réseaux

sociaux en terme d'utilisateurs ? Quel est le nombre d'utilisateurs de
chaque réseaux social ? Une infographie pour comprendre d'un coup d’œil
la hiérarchie des plus grands réseaux sociaux dans le monde.

Le Top 20 des réseaux sociaux

Le Top 20 des Réseaux
Sociaux

http://www.tango.me/


L'application Tango sur Android
L'application Tango sur iPhone / iPad

ooVoo

- Cette infographie se base sur le nombre d'utilisateurs actifs par mois
(MAU) et non sur le nombre d'inscrits pour mieux refléter la réalité de
l'utilisation de chaque réseau.
- Les statistiques retenues sont les plus à jour accessibles à l'heure actuelle.
- L''infographie indique donc la date à laquelle a été publiée la dernière
statistique fiable.
- J'ai choisi de privilégier les chiffres les plus fiables issus des rapports
annuels ou trimestriels officiels des réseaux sociaux ou de la presse
spécialisée.
- Le classement n'intègre pas les réseaux sociaux asiatiques et russes
Tencent QQ (843 millions d'utilisateurs actifs - 5ème du classement),
Tencent QZone (668 millions - 8è), Baidu Tieba (300 millions - 14ème),
Tencent Weibo (230 millions - 16ème), Sina Weibo (176 millions - 20ème),
Vkontakte (100 millions - 26ème) et iQiyi (94 millions - 28ème) pour plus de
lisibilité.

Consultez le classement des réseaux sociaux pour une vision plus complète.

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.sgiggle.production&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/tango-appels-gratuits/id372513032?mt=8
http://www.webmarketing-conseil.fr/classement-reseaux-sociaux/


L'application ooVoo
L'application ooVoo sur Android
L'application ooVoo sur iPhone / iPad

Nimbuzz

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.oovoo


L'application Nimbuzz

http://www.nimbuzz.com/en/


L'application Nimbuzz sur Android
L'application Nimbuzz sur iPhone / iPad
L'application Nimbuzz sur Windows Phone

Fring

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.nimbuzz
https://itunes.apple.com/app/nimbuzz-messenger/id297574648?mt=8
http://www.windowsphone.com/en-us/store/app/nimbuzz/dbff9b0e-7c9d-4914-b56a-9d6052a9a7c2


L'application Fring sur Android
L'application Fring sur iPhone / iPad

Upptalk
Anciennement appelée Yuilop

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.fring&hl=fr
https://itunes.apple.com/fr/app/fring/id290948830


L'application UppTalk sur Android

Quel est le classement des réseaux sociaux dans le monde ? Quels sont les

principaux réseaux sociaux en France ? Quels sont les plus grands réseaux
sociaux en terme de nombre d'utilisateurs ? Attention, il y a des surprises :
bien que peu connus en Europe, les réseaux sociaux asiatiques font une
percée majeure dans le monde et les réseaux sociaux mobiles et les
applications de messagerie instantanées relèguent les réseaux traditionnels
loin derrière.

Le Classement des réseaux sociaux
Voici le classement des médias sociaux les plus populaires en terme de
nombre d'utilisateurs actifs. Par utilisateur actif, il faut entendre utilisateur
inscrit actif au moins une fois par mois sur le site ou l'application mobile et
non pas seulement "utilisateur inscrit".

Le Classement des
Réseaux Sociaux

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.yuilop&hl=fr
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-emarketing


L'application UppTalk sur iPhone / iPad

Facetime

L'application Facetime sur iPhone / iPad

ChatOn

Sont mentionnés dans le classement les applications et réseaux sociaux
asiatiques inconnus en Europe et aux États-Unis qui, pourtant, rivalisent
avec les réseaux sociaux d'envergure mondiale :

1. Facebook

Facebook est le premier réseau social au monde
1,65 milliards d'utilisateurs actifs par mois sur Facebook (Janvier 2016)

2. YouTube

Plateforme de vidéo, Youtube est le deuxième réseau social au monde
1 milliard d’utilisateurs actifs par mois sur Youtube (Mars 2013)

3. WhatsApp

Application de messagerie et de chat sur mobile, WhatsApp est le troisième
réseau social au monde.
1 milliard d'utilisateurs actifs par mois sur Whatsapp (Février 2016)

4. Facebook Groups

https://itunes.apple.com/fr/app/upptalk-wifi-calling-texting/id426224730?mt=8
http://www.apple.com/fr/mac/facetime/
http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook
http://investor.fb.com/releasedetail.cfm?ReleaseID=967167
http://www.webmarketing-conseil.fr/youtube
http://youtube-global.blogspot.jp/2013/03/onebillionstrong.html
https://blog.whatsapp.com/616/Un-milliard?


L'application ChatOne sur Android

Application mobile pour créer, gérer et consulter vos groupes Facebook,
Groups est le quatrième réseau social du monde.
1 milliard d'utilisateurs actifs par mois sur Facebook Groups (Février 2016)

5. Google Hangouts
Application mobile et de bureau de messagerie, Google Hangouts est le
cinquième réseau social du monde.
1 milliard d'utilisateurs actifs par mois sur Google Hangouts (Février 2016)

6. Facebook Messenger

Application de messagerie instantanée et de chat de Facebook, Facebook
Messenger est le sixième réseau social au monde.
900 millions d'utilisateurs actifs sur Facebook Messenger (Avril 2016)

7. Tencent QQ
Service de messagerie chinois, QQ est le septième réseau social au monde
843 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Tencent QQ (Août 2015)

8. WeChat

Application de messagerie instantanée sur téléphone, WeChat est le
huitième réseau social au monde.
700 millions d'utilisateurs actifs par mois sur WeChat (Avril 2016)

9. Tencent Qzone
Similaire à Facebook, le réseau social chinois Qzone est le neuvième réseau
social au monde
668 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Qzone (Mai 2015)

10. Tumblr

Plateforme de blog, Tumblr est le dixième réseau social au monde.

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.sec.chaton&hl=en
http://www.usatoday.com/story/tech/news/2016/01/27/facebook-groups-reaches-1-billion-users/79414710/
http://techcrunch.com/2016/02/01/gmail-now-has-more-than-1b-monthly-active-users/
http://techcrunch.com/2016/04/27/facebook-q1-2016-earnings/
http://tencent.com/en-us/ir/news/2015.shtml
http://www.businessinsider.com/wechat-breaks-700-million-monthly-active-users-2016-4?IR=T
http://venturebeat.com/2015/05/13/tencent-widens-its-position-as-the-worlds-largest-game-company/


L'application ChatOne sur iPhone / iPad
L'application ChatOne sur Windows Phone

Heytell
Heytell permet d'envoyer gratuitement des messages vocaux à la manière
d'un talkie-walkie.

420 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Tumblr (Janvier 2015)

11. Instagram

Service de retouche et de partage de photos sur mobile, Instagram est le
11ème réseau social au monde.
400 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Instagram (Septembre 2015)

12. Google+

A mi-chemin entre Facebook et Twitter, Google+ est le 12ème réseau social
mondial en terme d'utilisateurs actifs.
359 millions d’utilisateurs actifs par mois sur Google+ (Mai 2013)

13. Twitter
Plateform

e de microblogging, Twitter est le 13ème réseau social au monde.
310 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Twitter (Avril 2016)

14. Skype
Service de téléphonie par VOIP et de chat, Skype est le 14ème réseau social
au monde.
300 millions d'utilisateurs actifs (Mars 2016)

15. Baidu Tieba
Réseau social et communautaire, Baidu Tieba est le 15ème réseau social au
monde.
300 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Baidu (Juin 2015)

16. Viber
Viber, Application de messagerie instantanée permettant également de
passer des appels gratuitement est le 16ème réseau social au monde.

https://itunes.apple.com/us/app/chaton/id486344680?mt=8
https://www.microsoft.com/fr-fr/store/apps/chaton/9wzdncrfj241
http://mashable.com/2015/01/29/tumblr-update-serious-writers/
http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram
http://blog.instagram.com/post/129662501137/150922-400million
http://www.webmarketing-conseil.fr/google-plus/
http://www.businessinsider.com/google-plus-is-outpacing-twitter-2013-5?IR=T
http://www.webmarketing-conseil.fr/twitter/
http://www.sec.gov/Archives/edgar/data/1418091/000156459016016642/twtr-ex991_6.htm
http://www.lesoir.be/1167095/article/test/au-frigo/geeko/2016-03-30/build-2016-%E2%80%93-skype-compte-plus-300-millions-d-utilisateurs-actifs
http://www.practicalecommerce.com/articles/86264-91-Leading-Social-Networks-Worldwide


L'application Heytell
L'application Heytell sur iPhone / iPad
L'application Heytell sur Android

Voxer
Voxer permet d'envoyer des messages audio en direct ou en différé mais
également des photos et des messages à la Whatsapp.

236 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Viber (Février 2015)

17. Tencent Weibo
Service de microblog à la Twitter, Tencent Weibo est le 17ème réseau social
au monde.
230 millions d’utilisateurs actifs par mois sur Weibo (Juillet 2014)

18. Line
Service de messagerie instantanée sur téléphone, Line est le 18ème réseau
social au monde.
215 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Line (Janvier 2016)

19. Snapchat
Application mobile permettant d'envoyer des messages à durée de vie
limitée, Snapchat est le 19ème réseau social au monde.
200 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Snapchat (Avril 2016)

20. Reddit
Communauté de partage de contenus et de discussion, Reddit est le 20ème
réseau social au monde.
200 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Reddit (Décembre 2015)

21. Sina Weibo
Service de microblog à la Twitter, Sina Weibo est le 21ème réseau social au
monde.
176 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Sina Weibo (Mars 2015)

22. Soundcloud
Service d'hébergement et de partage de musique, Soundcloud est le 22ème
réseau social au monde.
175 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Soundcloud pour 150 millions
d'utilisateurs inscrits (Juillet 2015)

23. Dailymotion
Plateforme d'hébergement et de diffusion de vidéos, Dailymotion et le
23ème réseau social au monde.

http://www.heytell.com/front.html
https://itunes.apple.com/fr/app/heytell/id352791835?mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.heytell&hl=fr
https://www.techinasia.com/viber-mau-looking-monetization/
http://blogs.bmj.com/bmj-journals-development-blog/2014/04/28/what-does-the-social-media-landscape-look-like-in-china/
https://www.techinasia.com/line-annual-revenue-2015
http://uk.businessinsider.com/why-snapchat-is-a-threat-to-facebook-2016-4?r=US&IR=T
https://www.yahoo.com/tech/s/reddit-app-android-ready-private-beta-testing-150200093.html
https://www.techinasia.com/weibo-2014-176-million-monthly-active-users/
https://soundcloud.com/pro
http://www.bloomberg.com/news/features/2015-07-10/can-soundcloud-be-the-facebook-of-music-


L'application Voxer
L'application Voxer sur iPhone / iPad
L'application Voxer sur Android

137 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Dailymotion (Avril 2015)

24. Steam
Plateforme communautaire de gaming, Steam est le 24ème réseau social
au monde.
125 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Steam (Février 2015)

25. Pinterest
Réseau social dédié aux contenus visuels, Pinterest est le 25ème réseau
social au monde.
100 millions d’utilisateurs actifs par mois sur Pinterest (Septembre 2015)

Les réseaux sociaux les plus populaires
Si l'on exclut les réseaux sociaux asiatiques ou russes, peu implantés en
Europe, le classement des plus gros réseaux sociaux est donc :

1. Facebook
2. YouTube
3. WhatsApp
4. Facebook Groups
5. Google Hangouts
6. Facebook Messenger
7. WeChat
8. Tumblr
9. Instagram
10. Google+
11. Twitter
12. Skype
13. Viber
14. Line
15. Snapchat
16. Reddit
17. Soundcloud
18. Dailymotion
19. Steam
20. Pinterest
21. Twitch
22. Linkedin

https://voxer.com/
https://itunes.apple.com/fr/app/voxer-talkie-walkie-ptt/id377304531?mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.rebelvox.voxer&hl=fr
http://www.lefigaro.fr/secteur/high-tech/2015/04/07/32001-20150407ARTFIG00347-vivendi-confirme-son-rachat-de-dailymotion.php
http://metro.co.uk/2015/02/24/steam-has-125-million-active-users-valve-planning-new-vr-reveal-5077127/
http://www.webmarketing-conseil.fr/pinterest
http://mobile.nytimes.com/blogs/bits/2015/09/17/pinterest-crosses-user-milestone-of-100-million/


Les réseaux sociaux de selfies
Shots of Me
Shots est une app dédiée aux selfies. Il est possible de répondre aux shots
et d'envoyer des messages privés.

L'application Shots of Me
L'application

23. BBM
24. Spotify
25. Flipboard

Pour bénéficier d'un accompagnement sur les réseaux sociaux, demandez
votre entretien de découverte

Les challengers
Twitch
Twitch est un service de livestreaming de jeux vidéo.
100 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Twitch (Septembre 2015)

Spotify
Spotify est une plateforme d'écoute de musique en streaming avec une
dimension sociale
100 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Spotify (Mars 2016)

Vkontakte
Vkontakte est un clone de Facebook leader en Russie
100 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Vkontakte (Avril 2014)

Linkedin
Linkedin est un réseau pour les professionnels.
97 millions d’utilisateurs actifs par mois sur Linkedin (Juillet 2015)

iQiyi
iQiyi est un service de vidéo chinois similaire à Youtube.
94 millions d'utilisateurs actifs par mois sur iQiyi (Janvier 2014)

BBM
BBM, la messagerie de Blackberry
90 millions d'utilisateurs actifs par mois sur BBM (Avril 2015)

Youku
Youku est une plateforme de vidéo à la Youtube concurrente de iQiyi en
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Chine.
83 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Youku (Janvier 2014)

Flipboard
Flipboard est une application mobile d'actualité
75 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Flipboard (Septembre 2015)

Slideshare
Slideshare est une plateforme d'hébergement et de partages de
diaporamas.
70 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Slideshare (Octobre 2015)

Playstation Network
Playstation Network est une réseau social dédié au jeux en ligne
64 millions d'utilisateurs actifs par mois sur le Playstation Network (Janvier
2015)

Telegram
Telegram est une application de messagerie sur mobile
62 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Telegram (Août 2015)

Foursquare
Foursquare est un réseau social géolocalisé
50 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Foursquare (Août 2015)

Tinder
Tinder est une application de rencontre géolocalisée
50 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Tinder (Janvier 2016)

Myspace
Myspace est un réseau social dédié à la musique
50,6 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Myspace (Janvier 2015)

Xbox Live
Xbox est un réseau social de gaming
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49 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Xbox Live (Avril 2016)

Kik Messenger
Kik est une messagerie proche de Whatsapp ou Facebook Messenger
200 millions d'inscrits (Janvier 2016)

Deezer
Deezer est un site de streaming de musique avec des fonctionnalités
sociales.
16 millions d'utilisateurs actifs par mois sur Deezer (Février 2015)

Vimeo
Vimeo est une plateforme d'hébergement de vidéos
25 millions d'utilisateurs inscrits pour 170 millions de visiteurs uniques par
mois (Août 2015)

Viadeo
Viadeo est un réseau social professionnel
Sans doute autour de 10 à 20 millions d'utilisateurs actifs pour 60 millions
d'inscrits (Janvier 2014)

We Heart It
We Heart It est un réseau social de partage de photos essentiellement
fréquenté par les adolescents
Un peu plus de 40 millions d'inscrits (Décembre 2015)

Quora
Quora est un site communautaire de questions réponses
Le nombre d'utilisateurs actifs n'est pas connu mais Quora reçoit 80
millions de visiteurs uniques par mois (Janvier 2016)

Vine
Vine est un application permettant d'enregistrer des vidéos courtes
(microvidéos)
Sans doute autour de 10 à 15 millions d'utilisateurs actifs pour 40 millions
d'inscrits (Août 2013)
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Le chiffre de 100 millions de personnes ayant vu une vidéo Vine par mois
(Avril 2015)

Periscope
Periscope est une application permettant d'enregistrer et de retransmettre
en direct des vidéos à partir de votre mobile.
2 millions d'utilisateurs actifs par jour (le nombre d'utilisateurs actifs par
mois n'est pas connu) et 10 millions d'utilisateurs ont installé l'application
(Août 2015)

Meerkat
Meerkat est une application permettant de diffuser en live des vidéos
enregistrées à partir de votre téléphone.
5 millions d'utilisateurs (et non d'utilisateurs actifs) ont installé l'application
et 100 millions de visiteurs uniques mensuels (Juillet 2015)

Flickr
Flickr est une plateforme d'hébergement et de partage de photographies.
Impossible à évaluer à ce jour

Ça permet de relativiser, non ? A noter malgré tout qu'un service comme
Pinterest peut vous ramener du trafic si vous êtes une marque ou une
entreprise. Le nombre d'utilisateurs n'est donc pas le seul indicateur qui
doit vous permettre de faire votre choix.

Pour consulter la liste complète des réseaux sociaux
Consultez le tutoriel pour choisir un réseau social pour votre entreprise
Consultez le tutoriel pour connaître le réseau social le plus adapté selon
votre profil

��
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Quel réseau social choisir en 2016 ? Quels sont les réseaux sociaux majeurs

? Quels sont les réseaux sociaux sociaux importants sur lesquels positionner
votre entreprise ? Difficile aujourd'hui d’ignorer les réseaux sociaux dans sa
stratégie marketing sur Internet. Les réseaux sociaux sont devenus en
l’espace de quelques années un outil pour créer une communauté autour
de votre marque, engager et trouver de nouveaux clients et compléter vos
sources de trafic.

Les tendances des réseaux sociaux en 2016
Quels sont les réseaux sociaux majeurs en 2016 ? Quels réseaux sociaux
choisir pour votre entreprise ?

Les 9 Réseaux Sociaux à
Prendre en Compte en
2016

http://www.webmarketing-conseil.fr/strategie-marketing-comment-definir-sa-strategie-marketing-sur-internet/


1. Facebook : plus que jamais d'attaque
Malgré une concurrence féroce entre marques et la baisse du reach qui en
découle, le plus grand réseau social du monde a en ligne de mire les 2
milliards d'utilisateurs actifs et continue d'innover pour conforter sa place
d'intermédiaire entre utilisateurs et entreprises avec :

1. La diffusion des publicités Facebook au-delà de Facebook sur les sites et
applications partenaires du Facebook Audience Network, y compris en
ciblant les personnes non-inscrites au réseau social.
2. L'intégration d'Instagram dans le réseau publicitaire de Facebook
3. L'accès à de nouveaux formats de publicité (Lead Ads, Product Ads,
Publicités de sensibilisation locale...)
4. L'arrivée de nouveaux types de publication (contenus riches avec
Facebook Canvas, les diaporamas, la vidéo en live..)
5. Le rachat d'Oculus Rift et les progrès dans la réalité virtuelle comme
futur du social
6. Les boutons "Buy" et les nouvelles boutiques Facebook du côté de
l'ecommerce
7. Le lancement de nouvelles applications Facebook conçues pour un usage
en particulier (Hello, Moments, Work Chat...)
8. Le développement de Facebook Messenger pour les entreprises et
l'arrivée des chatbots pour automatiser la relation client
9. Le test de Facebook at Work la plateforme de travail collaboratif pour les
entreprises
10. Le rachat de Whatsapp pour compléter son écosystème

Améliorer votre stratégie Facebook en 2016 : largement mise à l'honneur
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par Facebook sur le Newsfeed des utilisateurs et à travers ses vidéos
recommandées, la vidéo au sens large (vidéos natives, vidéo en direct et
vidéo 360) est encore sous-exploitée par les marques.

2. Instagram : l'âge de raison

Les marques connaissent sur Instagram une érosion régulière de la portée
de ses publications et de la croissance des abonnés par compte depuis
2016. Instagram est arrivé à maturité et suit désormais le chemin tracé par
Facebook en intégrant un algorithme pour déterminer les contenus
pertinents devant apparaître dans le fil photo des utilisateurs. Pour autant,
Instagram est en bonne position dans la bataille du mobile et de l'attention
:

1. Instagram est - derrière Facebook - le réseau social le plus utilisé chez les
18-34 et sur lequel ces derniers passent le plus de temps à égalité avec
Snapchat selon l'étude Internet Trends 2016.

2. L'intégration de la publicité Instagram dans la plateforme Facebook rend
les possibilités de ciblage quasi infinies.
3. L'arrivée régulière de nouveaux formats de publication (vidéos de 60
secondes, carrousels...) et d'applications mobiles spécialisées (vidéos
accélérées ou en slow-motion, collages...) ont permis jusqu'à maintenant de
suivre les usages.

Améliorer votre stratégie Instagram en 2016 : testez la publicité sur
Instagram en complément de vos campagnes classiques. Les boutons de
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call-to-action dans les publications sponsorisées permettent désormais de
générer du trafic hors d'Instagram.

3. Snapchat : vous n'avez encore rien vu
Malgré une interface relativement complexe, Snapchat explose de mois en
mois auprès des jeunes mais pas seulement. 8 milliards de vidéos étaient
vues chaque jour sur Snapchat (chiffres février 2016) grâce vidéos produites
par les utilisateurs mais également par les marques. Et le meilleur est à
venir :

1. Snapchat devient une porte d'entrée pour consommer des contenus avec
l'onglet "Discover" ouvert aux grands médias.
2. Les publicités 3V verticales, courtes, intégrées à des contenus de qualité
sont taillées pour le mobile et vont faire du bruit
3. Les "lentilles" et "filtres sponsorisés" font potentiellement de chaque
utilisateur le vecteur de votre marque
4. Snapchat intègre en continu de nouvelles manières de faire interagir ses
utilisateurs (réalité augmentée, stickers 3D, selfies 3D...)

https://www.youtube.com/watch?v=gLMOpt5invA

Améliorer votre stratégie Snapchat en 2016 : utilisez les Stories pour
communiquer auprès de vos contacts avec des messages visibles 24 heures.
Partagez sur Snapchat ce qui n'a pas vocation à durer, une idée spontanée,
une réflexion, un moment à partager, un évènement unique... Jouez le jeu
du cross-channel en invitant à réagir sur Twitter, Facebook ou Instagram.

4. Periscope : la révolution du live à la portée de tous
Periscope ne réunit que quelques dizaines de millions d'utilisateurs actifs
chaque mois mais grandit vite. Il lui aura fallu moins d'un an et un rachat
par Twitter pour révolutionner les usages dans la vidéo en transformant
n'importe quel mobile ou tablette en dispositif capable de retransmettre en
direct. Periscope résistera-t-il aux assauts de Facebook dans la vidéo en
livestreaming ?

Améliorer votre stratégie Periscope en 2016 : Periscope est adapté pour
couvrir un évènement en direct, montrer les coulisses (de votre entreprise
ou d'un event), pour des séances de questions / réponses, des tutoriels en
live, un lancement de produit, une promotion spéciale, une interview,
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partager une réflexion, des connaissances, interagir avec votre audience.
Periscope dispose d'un système abonnements / abonnés comme sur Twitter
ou Youtube, plus vous diffusez, plus vous réunirez d'audience à chaque fois.

5. Youtube : la vidéo, nouveau Graal pour les marques
Selon une étude de Cisco, 69% du flux d'information sur Internet sera lié à
la vidéo en 2017 et 82% en 2020. Avec plus d'un milliard d'utilisateurs actifs,
Youtube est en position favorable pour continuer à jouer un rôle mais devra
faire attention à la remontée irrésistible de Facebook dans la vidéo et à un
Snapchat devenu en l'espace de quelques mois un acteur incontournable.
Youtube reste malgré tout le 2nd moteur de recherche du monde derrière
Google et peut compter sur :

1. Une intégration de ses vidéos dans les résultats de recherche de Google
2. Le lancement de nouveaux formats de publicités (Bumper ads, Shopping
ads permettant d'afficher un produit sur une vidéo...)
3. Des innovations pour rester dans la course (qualité 4K, cartes sur les
vidéos, vidéos 360 degrés et 3D, réalité virtuelle, livestreaming, vidéos en
direct et en 360...)

https://youtu.be/NCtWo-yh3F4?
list=PLU8wpH_LfhmtKoee0Uv90nmscm5iezRoW

Améliorer votre stratégie Youtube en 2016 : focalisez-vous sur des vidéos
avec un potentiel en terme de référencement (vidéos tutoriels) ou un
potentiel en terme de partages (vidéos utilisant un levier émotionnel :
surprise, rire, colère, tristesse...)

6. Twitter : la Garde meurt mais ne se rend pas
Bien qu'en panne de croissance auprès du grand public, Twitter n'en reste
pas moins la plateforme d'excellence pour prendre la parole, travailler son
image et sa relation avec ses clients. De fait, journalistes, experts,
politiciens, dirigeants, influenceurs sont sur Twitter et leurs propos sont
régulièrement repris dans les médias. Twitter n'a pas dit son dernier mot
avec :

1. La mise en place progressive d'algorithmes de pertinence dans le
classement des tweets favorisera mécaniquement la publicité
2. De nouveaux formats de publicité pour les marques (cartes Twitter,
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sondages Twitter, conversational ads, carrousels...)
3. L'arrivée régulière d'outils pour les médias (Curator...) ou les célébrités
(Twitter Camera, Twitter Q&A...)
4. Le rachat d'applications pour complémenter son écosystème
(dernièrement Vine et Periscope)

Améliorer votre stratégie Twitter en 2016 : Utilisez des images ou de la
vidéo, intégrez des statistiques à vos tweets, ajoutez des hashtags et ne
mettez pas de liens quand ce n'est pas nécessaire. Ces techniques génèrent
respectivement en moyenne 35%, 28%, 18%, 16% et 25% de retweets en
plus en moyenne.

7. Linkedin + Pulse + Slideshare + Lynda = ❤
Linkedin a bien négocié son virage en devenant une plateforme de
publication de contenus afin dépasser la simple base de données qu'il était
auparavant.

1. Avec l'acquisition de Pulse (application d'actualité) Slideshare (partage
de diaporamas en ligne), et Lynda (formation et tutoriels en ligne), Linkedin
s'est positionné dans le partage d'information et de connaissances pour les
entreprises.
2. Linkedin a su adresser spécifiquement les besoins de chacun de ses
utilisateurs - marketeurs, commerciaux, salariés, chercheurs d'emploi,
chasseurs de tête - en sortant des fonctionnalités et applications adaptées
à chaque usage (Linkedin Recruiter, Sales Navigator...)
3. Le rachat de Linkedin par Microsoft devrait créer des synergies
intéressantes pour les entreprises et voir l'émergence de nouveaux outils.

Améliorer votre stratégie Linkedin en 2016 : Relayez vos actualités sur
votre profil et votre page entreprise, sensibilisez vos employés pour relayer
de manière organisée (l'application Linkedin Elevate a été conçue pour vous
faciliter cette tâche), utilisez la fonctionnalité "Articles" pour publier de
longs articles directement sur Linkedin. Enfin, intégrez vos équipes
commerciales à la réflexion quant à la stratégie à mettre en place sur
Linkedin.

8. Pinterest : la marketplace sociale
"75% des 50 milliards d'épingles sont liées à une marque. Soit parce qu'une
marque a publié un de ses produits, soit parce qu'un utilisateur a épinglé un
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produit d'une marque" selon Michael Akkerman, directeur marketing de
Pinterest. Pinterest reste encore relativement confidentiel (100 millions
d'utilisateurs actifs) mais réserve de (bonnes) surprises :

1. Son programme de publicité est désormais en phase de rodage et
devrait s'amplifier dans les mois qui viennent
2. Pinterest s'efforce de séduire les marques (exemple : les Product Pins
permettent désormais de publier des photos de vos produits tout en
mettant à jour automatiquement le nom du produit, son prix, sa
disponibilité... selon les changements effectués sur votre ecommerce)

Améliorer votre stratégie Pinterest en 2016 : essayez les épingles
sponsorisées afin de tester les performances en terme de ventes. Favorisez
également les épingles "inspirationnelles" autour de thématiques qui ont
déjà fait leur preuve (beauté, santé, luxe, art, nature...). En B2B, les
infographies fonctionnent le mieux.
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9. Google+ : It's complicated
Google+ est l'enfant mal aimé des réseaux sociaux. Pas franchement une
ville fantôme comme certains aimeraient le faire croire mais trop en retard
sur Facebook pour espérer jouer un rôle majeur. Pour autant, Google n'a
pas lâché Google+ :

1. Google+ est désormais essentiellement scindé en 3 usages avec chacun
leurs apps : Stream pour l'activité de vos amis, Photos pour le stockage et
l'organisation de vos photos dans le cloud, Hangouts pour chatter, appeler,
partager.
2. Google sort régulièrement de nouvelles fonctionnalités : "Collections"
pour la curation de contenus, "Communautés" pour créer des groupes,
Create pour structurer les créateurs de contenus sur le réseau social...

Améliorer votre stratégie Google+ en 2016 : Difficile aujourd'hui de baser
toute sa stratégie sur Google+. Pour autant, les performances sont loin
d'être mauvaises. Personnellement, je l'utilise pour construire une
communauté complémentaire de Facebook et Twitter. Au cas où les règles
changent encore sur ces deux réseaux sociaux. Ne jamais mettre tous ses
œufs dans le même panier.

Les réseaux sociaux qui ont leur carte à jouer
Dans les réseaux sociaux qui pourraient réussir à s'imposer :

1. Tumblr : un réseau social important mais dont la croissance ralentit. Le
succès de Tumblr dépendra de la capacité de Yahoo a réussir son passage
sur mobile en poussant ses fonctionnalités de messagerie instantanée, de
vidéo et les GIFs.

2. Medium : Medium s'est fait une place parmi les créateurs de contenus
mais reste encore trop anglophone. Cependant, une fonctionnalité
intéressante : les "Lettres" qui permettent d'envoyer un email à tous vos
abonnés lorsque vous publiez une Story sur Medium.

3. Peach : Peach est une application mobile développée par le créateur de
Vine et permettant de discuter avec vos amis et partager des contenus.
Une fonctionnalité intéressante : des codes permettent d'activer des
actions spéciales. Exemple : draw permet de dessiner, gif de trouver une
animation. Si l'application continue sa croissance, on pourrait imaginer des
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usages intéressants comme le fait de commander un produit avec un mot-
clé..

4. Blab : Blab.im est une alternative intéressante à Periscope ou Hangouts
et permet de réunir plusieurs personnes en webcam live pour une
discussion, un débat, une interview. Tout en étant suivi par une audience.

Il existe bien entendu des dizaines d'autres médias sociaux. Suivre la hype
des réseaux sociaux n'est pas forcément le plus judicieux : soyez là où sont
vos clients. Quels réseaux sociaux utilisez-vous ? Lesquels vous tentent ?
Quels réseaux sociaux vont exploser selon vous ?

A vous de jouer. Faites-moi part de vos prédictions, de vos performances et
de vos retours d'expérience dans les commentaires.

Si vous souhaitez être accompagné pour améliorer le référencement de
votre site, réservez votre entretien de découverte.

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-emarketing/


Marketing sur les réseaux sociaux : Quel réseau social choisir ? Quel est le

réseau social le plus adapté pour mon entreprise et ma marque ? Mon
entreprise doit-elle être sur les réseaux sociaux ? Comment utiliser les
réseaux sociaux pour votre entreprise ? Quels sont les réseaux sociaux
incontournables et ceux qui méritent que vous les testiez afin d'évaluer leur
impact ? Quels réseaux sociaux offrent les meilleurs opportunité pour
communiquer auprès de vos clients et lesquels offrent des programmes de
publicité suffisamment performants pour passer la seconde une fois que
votre stratégie sera définie et validée par vos premiers tests ? Quelle
stratégie adopter sur chaque réseau social ? Tour d'horizon des réseaux
sociaux et de leurs potentiel marketing.

Choisir ses réseaux sociaux
Difficile en 2016 d’ignorer les réseaux sociaux comme composante de sa
stratégie marketing. Les réseaux sociaux sont devenus en l’espace de
quelques années un outil pour créer une communauté autour de votre

Quel Réseau Social Choisir
?



marque, engager et trouver de nouveaux clients et compléter vos sources
de trafic.

L'avènement des réseaux sociaux a créé de nouveaux usages : les réseaux
sociaux ont facilité le partage de contenus (texte, photo, vidéo, son,
messages éphémères) et encouragé leur création. Les entreprises se
tournent désormais vers les contenus de marques ("brand content") plus
partagés et mieux acceptés par des internautes vaccinés contre les spots
publicitaires traditionnels. Enfin, le "native advertising", publicité
directement embarqué dans vos fils d'actualité, devient la norme en
matière de publicité face aux bannières traditionnelles de moins en moins
cliquées.

Choisir les réseaux sociaux où votre entreprise prendra la parole et
engagera ses clients est évidemment stratégique et nécessite d'identifier au
préalable votre objectif principal :
1. Travailler la notoriété de votre entreprise
2. Développer une communauté
3. Créer du trafic
4. Prospecter vos clients
5. Améliorer votre support client

Alors comment choisir le réseau social qui s'adaptera le mieux à vos
besoins et à votre cible ? Deux conseils avant de nous plonger dans cette
liste :

1. Les réseaux sociaux dominants (Facebook, Twitter, Instagram...)
permettent certes de toucher une audience large et de donner une certaine
visibilité sur leur survie à moyen terme. Pour autant, une fois adopté par

Quel réseau social est le plus adapté pour votre entreprise ? Quel réseau
social choisir pour votre activité si votre entreprise est B2B ou B2C, si vous
êtes une PME, une marque ou un grand groupe ? Quel réseau social choisir
pour votre stratégie ? J'ai décortiqué précédemment les qualités des
réseaux sociaux pertinents pour les entreprises et également listé les
principaux réseaux sociaux, voyons maintenant quels réseaux sociaux
s'adaptent le mieux à votre entreprise et vos produits. Quel que soit le
réseau social que vous choisirez, pas de présence sur ces plateformes sans
une stratégie préalable.

Quel réseau social pour mon entreprise
Que votre entreprise soit traditionnelle ou entièrement en ligne, que vous
vendiez vos produits auprès du grand public ou au contraire que vous soyez
prestataire de services en B2B, que votre entreprise soit une marque
internationale ou une start-up en création, votre présence sur les réseaux
sociaux doit être modulée en fonction :

Quel Réseau social pour
Mon Entreprise ?
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une majorité d’entreprises, les performances obtenues baissent et
construire une communauté de zéro est plus difficile.

2. Inversement, les nouveaux réseaux sociaux en émergence donnent les
meilleurs résultats pour ceux qui les adoptent en premier. Le risque étant
cependant que le réseau social meure et que vos efforts et votre temps
aient été investis en pure perte. Il faut cependant garder en tête que les
premiers utilisateurs de Twitter ou d'Instagram disposent aujourd'hui de
10aines de milliers d'abonnés.

Un bon choix de présence sur les réseaux sociaux consiste généralement en
2 à 3 présences fortes sur des réseaux sociaux populaires afin d'atteindre
rapidement une masse critique d'abonnés et profiter des effets de réseaux
sans se disperser. A côté, des expérimentations sur des réseaux sociaux à
risque doivent permettre d'investir sur le futur et de profiter de la prime
donnée aux early adopters. Le nombre de vos expérimentations dépendant
de la force de votre marque et des ressources en interne pour embrasser
ces nouvelles plateformes de manière efficace.

Consultez le tutoriel pour choisir le réseau social le plus adapté selon votre
type d'entreprise

Choisir un réseau social pour mon entreprise
Mon entreprise doit-elle être présente sur Facebook ?
Facebook, premier réseau social dans le monde en terme de nombre
d'utilisateurs et de temps passé sur son site et ses applications mobile,
consolide sa place de leader incontesté des médias sociaux.

1. De l'audience que vous souhaitez ciblez
2. Des objectifs que vous souhaitez atteindre
3. Des qualités intrinsèques de votre entreprise

Il n'y a pas que Facebook dans la vie alors quel réseau social est adapté en
fonction de votre type d'entreprise ?

Facebook : pour transmettre des émotions et cibler
votre audience

Facebook est adapté pour :
1. Les marques avec une capacité forte à produire de l'émotion (ex : Coca-
Cola, Starbucks...)
2. Les entreprises capables de publier des contenus hautement
partageables (ex : National Geographic avec ses photos exceptionnels
d'animaux et de paysages, GoPro avec ses vidéos, Buzzfeed avec ses
articles viraux)
3. Les entreprises avec des actifs en terme de vidéos, visuels et photos :
93% des publications les plus partagées comportent une photo
4. Les entreprises utilisant Facebook comme canal pour diffuser des offres
spéciales, coupons et concours.
5. Les entreprises B2B avec un budget pour utiliser la plateforme de
publicité de Facebook afin de cibler leur audience et pousser leurs
contenus.

Votre entreprise ne réussira pas sur Facebook si :

http://www.webmarketing-conseil.fr/quel-reseau-social-adapte-entreprise/
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1. Facebook est à ce jour le premier réseau social au monde avec 1,59

milliards d’utilisateurs actifs (Janvier 2016) et le prochain milliard en ligne
de mire.
2. Facebook réunit toutes les classes d'âge et catégories de population, ce
qui en fait une base de données marketing extraordinaire.
3. Avec les Pages, Facebook dispose d'outils permettant aux entreprises et
aux marques de diffuser des contenus et d’interagir avec leurs clients.
4. Avec les Groupes, Facebook permet également de fédérer votre
communauté en leur permettant de partager leurs idées et de s'exprimer
sur un pied d'égalité.
5. Avec Facebook Messenger, Facebook est en passe de proposer un outil
intégré de relation client en temps réel pour les entreprises.
6. Avec son programme de publicité capable de cibler les utilisateurs selon

1. Vous ne relayez que de la communication internet ou du contenu
purement promotionnel.
2. Vous n'avez pas le temps de développer une communauté, de créer et
relayer quotidiennement des contenus.
3. Votre entreprise n'a pas défini d'objectif clair et/ou ne sait pas calculer
de ROI.
4. Par conséquent, vous ne débloquerez pas de budget pour appuyer votre
action sur Facebook.

Twitter : pour toucher les influenceurs

Twitter est adapté pour :
1. Les entreprises et médias disposant d'actifs en terme de contenus à
partager.
2. Les freelances, agences et cabinets consultants souhaitant démontrer
leur expertise.
3. Les entreprises B2B souhaitant se connecter avec les influenceurs dans
leur domaine (journalistes, experts, blogueurs...).
4. Les start-ups souhaitant se connecter avec les influenceurs et faire
connaître leurs solutions.
5. Les entreprises B2C capables de produire des émotions, de l'attente et
de la viralité grâce à leurs contenus et leurs produits.
6. Les marques capables de véhiculer des émotions (ex : Oreo, Apple...).

Votre entreprise ne réussira pas sur Twitter si :
1. Votre entreprise ne se transforme pas en créateur de contenus capables
d'intéresser votre cible.
2. Vous ne mettez pas les ressources nécessaires dès le départ pour
émerger des 1000iers de comptes.

Youtube : pour transmettre du savoir et raconter une
histoire

Youtube est adapté pour :
1. Les marques capables de se mettre en scène visuellement et de jouer la
carte du storytelling.

http://www.webmarketing-conseil.fr/twitter
http://www.webmarketing-conseil.fr/youtube


des critères socio-démographiques et géographiques, en fonction de leurs
centres d'intérêts et de leurs comportements, Facebook dispose d'un outil
puissant pour promouvoir votre entreprise, votre marque, vos produits, vos
applications et vos contenus. A terme, ces publicités seront diffusées hors
de Facebook sur un réseau de sites et applications partenaires pour
concurrencer directement Google.
7. Adossés aux pages et aux publicités Facebook, des outils statistiques
permettent de suivre vos publications gratuites et payantes.
8. Facebook est désormais un écosystème : Whatsapp et Instagram ont été
rachetés par Facebook et Facebook propose désormais une 23 applications
mobiles

Attention cependant :

- Facebook est devenu un média :  il est difficile aujourd'hui de démarrer
une page de zéro sans passer par la publicité.
- Facebook n'est plus le réseau social le plus rentable en terme d'efforts /
retombées avec la chute de la visibilité des publications de pages et la mise
en place d'un algorithme visant à favoriser les contenus générant le plus
d’interactions.
- Facebook est délaissé peu à peu par les jeunes qui, sans se désinscrire, lui
préfèrent Twitter, Tumblr ou des applications mobiles comme Instagram,
Snapchat, Vine ou Whatsapp.

Consultez le Guide du marketing sur Facebook
Consultez le Guide de la publicité sur Facebook

Mon entreprise doit-elle être présente sur Twitter ?
Twitter est un réseau social focalisé sur l'information en temps réel et
présentant un flux de publications limitées à 140 caractères. Contrairement
à Facebook, plutôt centré sur le réseau d'amis proches, Twitter autorise des
échanges horizontaux entre des personnes ne se connaissant pas
forcément dans la vie réelle. Twitter permet en effet virtuellement de suivre
et de s'abonner au fil d'actualité de n'importe quel utilisateur : ami,
collègue, client, personnalité, marque...

2. Les entreprises capables de créer des vidéos créant des émotions : faire
sourire, surprendre, émouvoir.
3. Les entreprises B2B capables de produire des tutoriels pour adresser les
problèmes de leurs clients.
4. Les ecommerces : la vidéo (ex : un test produit) est un élément qui vient
rassurer l'acheteur dans ses recherches avant achat.
5. Les médias, groupes de musique, artistes, cinéastes, naturellement
adaptés pour la vidéo.

Votre entreprise ne réussira pas sur Youtube si :
1. Vous réalisez des vidéos promotionnelles : seules les vidéos créant des
émotions autour de votre marque ou répondant aux questions de vos
clients permettront d'atteindre vos objectifs.
2. Vous cherchez à faire des "coups" : sans abonnés, il est extrêmement
difficile de créer une vidéos virale.
3. Vous ne tenez pas un rythme de diffusion régulier sur la longueur.

Dailymotion : pour toucher une audience en France et
en Europe
Dailymotion est adapté pour :
1. Les marques, ecommerces, entreprises B2B, médias et artistes
souhaitant communiquer en France et en Europe essentiellement.

Instagram : pour transmettre des émotions par
l'image

Instagram est adapté pour :
1. Les marques capables de développer un storytelling et générer des
émotions
2. Les entreprises B2C disposant de produits qui naturellement génèrent de
l'envie : chaussures, bijoux, voyages...
3. Les entreprises taillées pour le visuel : difficile d'être sur Instagram pour
un cabinet de recrutement dans la banque ou l'assurance. Une marque
dans la mode, l'alimentation, l'automobile, le tourisme, aura bien
évidemment plus de chances de connaître le succès sur un réseau visuel
utilisant habilement la puissance émotionnelle de l'image.
4. Les entreprises B2B avec un budget pour utiliser la plateforme de
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1. Avec ses 320 millions d'utilisateurs actifs (Février 2016), Twitter reste un
réseau social majeur et dispose d'une communauté particulièrement
dynamique.
2. Twitter est un média extrêmement viral grâce à la fonctionnalité
"Retweet" permettant de republier de mur en mur une information.
3. Twitter est un un réseau adapté pour la relation entre consommateurs et

marques tant ses utilisateurs sont à la recherche d'actualités chaudes et à
l'affut des dernières tendances.
4. Twitter est devenu un média et une source en temps réel d'information :

le réseau sert de porte-voix (et d'oreilles pour écouter les tendances) à de
nombreux dirigeants, journalistes et blogueurs. Twitter est à ce titre une
plateforme idéale pour toucher les leaders d'opinion.
5. Twitter dispose d'un écosystème d'applications complémentaires qui
viennent enrichir l'expérience utilisateur : Vine, Periscope ou encore
Hootsuite...
6. La publicité sur Twitter permet de cibler de manière fine les utilisateurs
en fonction de leurs centres d'intérêts et de critères socio-démographiques
ou géographiques.
7. Twitter s'est doté d'outils statistiques afin d'analyser les retombées de
vos actions sur le réseau.

publicité Instagram afin de cibler leur audience et pousser leurs images.

Votre entreprise ne réussira pas sur Instagram si :
1. Vous ne développez pas une image de marque visuelle forte alliant
qualité, créativité et storytelling.
2. Vous n'utilisez pas tous les leviers pour sortir de la masse : contenus,
cross-promotion, collaboration avec les influenceurs, campagnes de
publicité.

Google+ : pour toucher les hommes et technophiles

Google+ est adapté pour :
1. Les marques et entreprises capables de devenir des médias et créer du
contenu.
2. Les marques et entreprises B2C avec des contenus photos hautement
partageables.
3. Les entreprises B2B avec une dimension "techno" ou s'adressant à une
population plutôt masculine.
4. Les entreprises ayant un intérêt à soigner leur référencement : Google+
est fortement intégré aux différents services Google.
5. Les start-ups souhaitant se connecter aux blogueurs, marketeurs et early
adopters sur une plateforme encore ouverte aux nouveaux venus (même si
émerger n'est pas simple).

Votre entreprise ne réussira pas sur Google+ si :
1. Vous n'avez pas la foi
2. Vous publiez seulement de temps en temps : certaines entreprises
réussissent très bien sur Google+ et profitent du peu de concurrence.

Pinterest : pour cibler les femmes

Pinterest est adapté pour :
1. Les entreprises avec du contenu visuel de haute qualité (ex : Journal des
Femmes, Cartier...)
2. Les entreprises s'adressant aux femmes et aux mamans : mode,
bijouterie, artisanat, voyages, alimentation sont les sujets les plus partagés

http://www.webmarketing-conseil.fr/google-plus/
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Attention cependant :

- Le grand public n'a pas encore complètement adhéré à Twitter.
- Pire, le nombre d'utilisateurs actifs semble avoir atteint un plafond ces
derniers mois et ne croît plus.
- Twitter marque le pas depuis peu et peine à devenir un réseau social
global comme Facebook peut l'être.
- Les usages sont radicalement différents d'un utilisateur à l'autre.

Consultez le Guide du marketing sur Twitter
Consultez le Guide de la publicité sur Twitter

Mon entreprise doit-elle être présente sur Google+ ?
Google+ est le réseau social de Google, une plateforme concurrente de
Facebook, mais pas uniquement. Google+ permet tout autant de
communiquer entre amis que de choisir librement de suivre des personnes
ou des pages qui vous intéressent comme sur Twitter

1. Avec 359 millions d’utilisateurs actifs (Février 2014), Google+ est une

sur Pinterest.
3. Les ecommerce avec des produits disposant de qualités visuelles
intrinsèques : 70% des pins sont liés à des intentions d'achat.
4. Les entreprises B2B capables de transformer leur expertise en
connaissances visuelles : infographies, schémas, graphiques...

Votre entreprise ne réussira pas sur Pinterest si :
1. Vous n'avez pas de contenus visuels et photos de qualité

Snapchat : pour communiquer en direct avec vos
clients

Snapchat est adapté pour :
1. Les entreprises et marques souhaitant se connecter à une population
jeune de moins de 25 ans.
2. Les entreprises capables de jouer avec la notion d'instantané et de
temps réel pour diffuser leurs contenus et offres.
3. Les marques capables de jouer avec les codes de communication sur
Snapchat (images avec légendes, vidéos, stories) et proposer une valeur
ajoutée à travers ces contenus à durée de vie limitée : contenus lol, offres
spéciales, plongées dans des évènements en direct, vidéos montrant
l'envers du décors (d'un tournage, d'une usine, d'un défilé...).

Votre entreprise ne réussira pas sur Snapchat si :
1. Vous n'apportez pas véritablement de la valeur à vos abonnés et ne
créez pas un rendez-vous.
2. Vous ne mettez pas en place une stratégie pour rapidement augmenter
le nombre de vos abonnés.

Linkedin : pour toucher les entreprises

Linkedin
est adapté pour :
1. Les entreprises B2B : prestataires de services, cabinets de conseil,
agences de communication...
2. Les commerciaux cherchant à contacter leurs clients potentiels dans un
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plateforme majeure.
2. Google+ a clarifié son positionnement en 3 services : Stream (flux
d'actualité), Photos (partages de photos) et Hangouts (messagerie et
appels)
3. Google+ est une opportunité supplémentaire pour sortir de la
dépendance vis-à-vis de Facebook.
4. Les Pages de Marque permettent aux aux entreprises de communiquer
auprès de leurs clients.
5. Les Communautés fortement mises en avant permettent de fédérer des
groupes sur un sujet en particulier
6. Contrairement à Facebook qui filtre les publications qui méritent d'être
diffusées (et qui a provoqué un effondrement de la portée de vos
publications), Google+ affiche 100% des posts que vous publiez sur le mur
de vos abonnés.
7. Les services Google+ sont imbriqués dans ceux de Google : intégration
avec Youtube, Gmail, Google Maps, Google Play...
8. Sans que l'on puisse déterminer si Google+ impacte le référencement ou
si Google intègre les "signaux sociaux" dans ses algorithmes, les données
sociales - pages entreprises Google My Business, Google Authorship, Author
Rank, personnalisation des résultats en fonction des personnes et pages
suivies sur Google+ - sont cependant intégrées dans les résultats de
recherche.

9. Google+ a ouvert son programme de publicité avec les +Post Ads qui
permettent de promouvoir des contenus et votre page Google+ sur le
réseau publicitaire de Google.
10. Des outils de statistiques et un tableau de bord sont désormais
disponibles dans Google My Business.

Attention cependant :

- Google+ n'a plus l'ambition d'être le réseau social transversal dont Google
rêvait à son lancement.
- Il semblerait que les utilisateurs réellement actifs soient moins nombreux
que les chiffres annoncés par Google.
- Commencer maintenant une présence sur Google+ peut permettre de
diversifier vos réseaux sociaux mais l'effort initial est important pour
émerger.

Consultez le Guide du marketing sur Google+
Consultez le Guide de la publicité sur Google+
Consultez le tutoriel Pourquoi être sur Google+

contexte professionnel.
3. Les cabinets de recrutement souhaitant se connecter avec des profils et
compétences.

Votre entreprise ne réussira pas sur Linkedin si :
1. Vous ne formalisez pas votre approche et votre stratégie sur Linkedin
2. Afin que vos actions aient un impact quantifiable.

Viadeo : pour toucher les entreprises en France

Viadeo est adapté pour :
1. Les entreprises B2B : agences, consultants, freelances...
2. Les commerciaux cherchant à prospecter dans un domaine en particulier.
3. Les cabinets de recrutement et chasseurs de tête.

Tumblr : pour communiquer hors des codes habituels

Tumblr est adapté pour :
1. Les marques souhaitant communiquer de manière décalée avec un
public plus jeune et trendy.
2. Les entreprises B2C voire B2B souhaitant faire des coups et jouer avec la
viralité.

Votre entreprise ne réussira pas sur Tumblr si :
1. Vous ne jouez pas avec l'image de votre entreprise et restez trop lisses.

Vine : pour communiquer par la vidéo en quelques
clics

Vine est adapté pour :
1. Les marques capables de véhiculer de l'émotion et du fun.
2. Les entreprises ciblant une population jeune.
3. Les entreprises en B2C souhaitant communiquer par la vidéo avec un
outil ultra-simple d'utilisation et ne nécessitant pas les moyens en terme de
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Mon entreprise doit-elle être présente sur Instagram ?
Instagram est une application mobile permettant de prendre des photos ou
d'enregistrer des vidéos courtes puis d'ajouter des filtres et de réaliser des
retouches facilement. Instagram permet de suivre et d'être suivi comme sur
Twitter, autorisant donc les marques à travailler leur base d'abonnés sur le
long terme. Instagram permet également d'envoyer des messages vidéo et
texte en mode privé.

production nécessaires pour percer sur Youtube.

Votre entreprise ne réussira pas sur Vine si :
1. Vous restez trop sérieux et n'apprenez pas à jouer avec les codes de
votre marque.
2. Vous ne publiez pas de manière régulière et sur le long terme.

Periscope : pour diffuser en direct vos vidéos

Periscope est adapté pour :
1. Les entreprises souhaitant couvrir des évènements en direct : reportages,
interviews, concerts...
2. Les marques souhaitant construire un storytelling, partager l'envers du
décor (montrer le savoir-faire, rendre visible les équipes), donner accès à
des évènements exclusifs ou simplement entrer en contact avec leurs
clients à travers des live.
3. Les entreprises B2B souhaitant partager des connaissances de manière
simple (formations, tutoriels, cours...)
4. Les artistes souhaitant partager leurs talents en diffusant leurs vidéos en
live.

Votre entreprise ne réussira pas sur Periscope si :
1. Vous n'avez pas d'objectif précis.
2. Vous ne savez pas donner pour recevoir.

Slideshare : pour démontrer votre expertise à travers
des diaporamas
Slideshare est adapté pour :
1. Les entreprises B2B, agences et freelances souhaitant exposer leur
savoir-faire en matière de marketing, business, design...
2. Les coachs, consultants et experts dans à peu près n'importe quel
domaine : marketing, développement personnel, lifestyle...
3. Les marques souhaitant valoriser leurs actions avec des études, des
statistiques sur leur marché, des cases studies
4. Les blogueurs souhaitant enrichir leurs articles avec des contenus
complémentaires de leurs articles

Votre entreprise ne réussira pas sur Slideshare si :

http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram/


1. Instagram dispose déjà d'une communauté de plus de 400 millions

d'utilisateurs actifs (Septembre 2015) et appartient désormais à Facebook
lequel pousse Instagram de toutes ses forces.
2. Instagram est populaire auprès des jeunes et sur le point d'être adopté
par une large part de la population
3. Les utilisateurs d'Instagram sont plus loyaux que la moyenne et
reviennent de manière très régulière sur l'application.
4. Instagram est taillé pour créer ces contenu de marques de qualité en

quelques secondes : Instagram rend cool n'importe quelle vidéo ou photo
grâce à ses filtres et ses formats carrés.
5. Des études sembleraient indiquer qu'Instagram a un impact sur les

ventes.

6. Instagram dispose désormais de son programme publicitaire intégré à la
régie Facebook et permettant de promouvoir photos et vidéos dans le flux
de photo des utilisateurs de manière ciblée.
7. Instagram dispose de tableaux de bord et d'outils statistiques pour aider
les marques à gérer leur présence sur Instagram.

Attention cependant :

- Communiquer par l'image n'est pas donné à toutes les marques et

1. Vos Powerpoint ne démontrent pas une expertise de pointe.
2. Vous ne publiez pas régulièrement et sur le long terme.

Si vous souhaitez améliorer votre stratégie sur les réseaux sociaux, réservez
votre entretien de découverte.

Quelle plateforme sociale pour votre
entreprise ?
Cette infographie publiée sur le blog Quicksprout résume les avantages des
principaux réseaux sociaux

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-utiliser-les-statistiques-sur-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/
http://www.quicksprout.com/2014/09/05/what-social-media-platforms-are-best-suited-for-your-business/


entreprises
- Un temps extrêmement efficace pour gagner des abonnés et obtenir de
forts taux d'engagement, Instagram est déjà en train de devenir un réseau
social mainstream, ce qui signifie plus de concurrence et plus de marques.
- Instagram vient d'introduire un algorithme pour définir ce que chaque
utilisateur doit voir en priorité sur fil de photo : connaissant l'historique de
Facebook, le "reach" sur Instagram devrait désormais décroître rapidement.

Consultez le Guide du marketing sur Instagram
Consultez le Guide de la publicité sur Instagram

Mon entreprise doit-elle être présente sur Youtube ?
Youtube est la première plateforme de vidéos en streaming au monde.
Youtube permet à des millions de créateurs de contenus (professionnels,
médias, entreprises) mais aussi de simples particuliers de partager
quotidiennement leurs vidéos avec le monde ou en privé avec leurs proches.

1. Racheté par Google, Youtube est la plateforme vidéo la plus utilisée au

monde avec plus d'1 milliard d'utilisateurs actifs (Mars 2013) et le 3ème site
le plus visité au monde.
2. Les chaînes sont un puissant outil de capitalisation d'abonnés : chaque
abonné reçoit par email une alerte dès que vous publiez une nouvelle vidéo.
3. Les utilisateurs consomment de plus en plus de vidéos en ligne. La vidéo

http://www.webmarketing-conseil.fr/marketing-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/youtube/


devrait connaître la plus grande croissance dans les années à venir.
4. La vidéo est un média sous-exploité de plus en plus mis à l'honneur sur
les réseaux sociaux Facebook, Twitter ou Instagram et qui connaît des
innovations majeures (vidéos 360°...).
5. Être bien référencé sur Youtube signifie également apparaître dans les
résultats de recherche de Google. Google intègre en effet les vidéos
Youtube dans ses résultats de recherche.
6. La vidéo est un moyen efficace pour capter l'attention de clients

potentiels mais également pour rassurer les consommateurs dans leur
recherche d'information sur vos produits.
7. Le programme de publicité sur Youtube permet de diffuser vos vidéos
plus loin sur le réseau Youtube et sur tout le réseau Google Adwords.
Google propose des solutions et formats publicitaires avancés sur Youtube
notamment du Display ou des opérations spéciales pour les grandes
marques.
8. Youtube a mis en place des "Cards" permettant d'enrichir les vidéos pour
rediriger vers un site, proposer un sondage voire présenter un produit à
acheter.
9. L'outil statistique de Youtube est ultra-complet et intégré avec Google
Analytics

Attention cependant :

- Réussir sur Youtube nécessite d'avoir une stratégie, de produire des
contenus de qualité de manière régulière, de connaître à la fois les
méthodes permettant de créer de la viralité et les principes du
référencement sur Youtube
- Si les vidéos Youtube permettent de travailler votre notoriété, elles ne sont
pas forcément un outil pour générer du trafic vers un site

Consultez le Guide du marketing sur Youtube
Consultez le Guide de la publicité sur Youtube

Mon entreprise doit-elle être présente sur Dailymotion
?
Dailymotion est un concurrent de Youtube sur le marché des plateformes
de vidéo streaming.

http://www.google.com/think/ad-types/
http://www.webmarketing-conseil.fr/guide-buzz-marketing/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-bien-referencer-une-video-sur-youtube/
http://www.webmarketing-conseil.fr/guide-youtube-marketing/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-youtube/


1. Malgré une audience plus faible que Youtube, Dailymotion dispose d'une
communauté active.
2. Publier sur Dailymotion en plus de Youtube permet de toucher une
audience supplémentaire sans coût additionnel.
3. Dailymotion permet de toucher une audience francophone en particulier.
4. Les Chaînes Dailymotion restent un moyen puissant de fidéliser des
abonnés.
5. Dailymotion dispose de son propre programme de publicité

Attention cependant :

- Dailymotion est un acteur relativement isolé, il pourrait être racheté dans
le futur

Mon entreprise doit-elle être présente sur Pinterest ?
Pinterest est un réseau social fonctionnant sur le même principe d'abonnés
et d'abonnements que Twitter mais entièrement tourné vers les contenus
visuels : photos et vidéos. Pinterest permet à chaque utilisateur d'accrocher
des images (les "Pins") sur des murs thématiques (les "Boards") et de
naviguer à travers un flux de contenu regroupant l'ensemble des photos
épinglées par les comptes auxquels l'utilisateur est abonné.

http://advertising.dailymotion.com/fr/
http://www.webmarketing-conseil.fr/pinterest


1. Pinterest est un réseau comptant déjà 100 millions d'utilisateurs actifs

(Septembre 2015) et bénéficiant d'une croissance exceptionnelle.
2. Il est encore possible d'augmenter le nombre de vos followers sur
Pinterest sans passer par la publicité sur cette plateforme.
3. Les contenus visuels, de par l'instantanéité des émotions qu'ils génèrent

et l'attention des Internautes de plus en plus limitée face au flux
d'information auquel ils sont exposés, tendent à s'imposer sur les réseaux
sociaux (voir le succès de Vine ou d'Instagram).
4. Pinterest est l'un des réseaux sociaux générant le plus de trafic vers les
sites externes ainsi que le plus de ventes. Chaque photo est cliquable et
redirige vers le site d'origine.
5. Pinterest est adapté à la présentation de "produits" donc pertinent pour
un ecommerce et cette consommation sociale est d'ailleurs l'une des clés
de son succès. Sur Pinterest, les utilisateurs sont réglés sur le mode "plaisir"
et "lèche-vitrine".
6. Il est possible de connecter les produits de votre ecommerce à vos
épingles grâce aux Product Pins afin que les prix et caractéristiques

https://developers.pinterest.com/docs/rich-pins/products/


produits soient toujours à jour
7. Pinterest dispose de son propre programme publicitaire.

8. L'audience de Pinterest est plutôt féminine.

Attention cependant :

- Toutes les marques n'ont pas la même aisance pour proposer du contenu
de qualité sur Pinterest
- Certaines thématiques sont plus porteuses : luxe, mode, design, art,
cuisine, lifestyle, paysages...

Consultez le Guide du marketing sur Pinterest
Consultez le Guide de la publicité sur Pinterest

Mon entreprise doit-elle être présente sur Tumblr ?
Royaume du Gif animé, Tumblr est une plateforme de microblog
permettant de publier de manière ultra-simple. Tumblr utilise la mécanique
utilisée sur Twitter permettant à chaque utilisateur d'être alerté quand un
des blogs auquel il est abonné poste un contenu texte, une citation, un lien,
une photo, un son ou une vidéo et inversement de diffuser chacune de ses
propres publications auprès de ses abonnés Tumblr.

1. Tumblr connaît un énorme succès avec 420 millions d'utilisateurs actifs

(Janvier 2015) notamment auprès des moins de 25 ans avec des millions de
blogs créés.
2. Tumblr est très simple d'utilisation et permet de monter un blog en
quelques minutes.
3. La fonctionnalité "Reblog" permet à la manière du "Retweet" sur Twitter
et du "Share" sur Facebook d'assurer la viralité des publications. Le
reblogging permet également d'utiliser blogger comme un outil de curation
de contenus.
4. Tumblr est idéal pour des opérations de marketing viral courtes dans le
temps ou pour diffuser du contenu un peu plus fun que d'habitude autour
de sa marque.
5. Malgré sa simplicité d'utilisation, Tumblr est personnalisable notamment
au niveau du design de votre page et dispose d'un éditeur Html. Enfin,
Tumblr donne la possibilité d'utiliser un nom de domaine plutôt qu'une URL
Tumblr permettant ainsi d'utiliser la plateforme comme un CMS simplifié.
6. Tumblr dispose de son propre programme de publicité permettant de
propulser vos publications Tumblr auprès de la communauté.

http://www.webmarketing-conseil.fr/guide-marketing-pinterest/
http://www.webmarketing-conseil.fr/promoted-pins-pinterest/


7. Les publicités sur Tumblr sont désormais diffusées sur l'ensemble du
réseau Display de Yahoo, faisant de vos publications de véritables publicités
natives.
8. Tumblr propose en parallèle un outil statistique pour mesurer les
retombées de vos campagnes payantes.

Consultez le Guide de la publicité sur Tumblr

Mon entreprise doit-elle être présente sur Linkedin ?
Linkedin est un réseau centré sur les contacts professionnels et les
compétences. Il permet de se connecter avec ses anciens camarades
d'écoles, ses collègues, ses clients et fournisseurs mais également de suivre
l'actualité postée par des experts dans leur domaine, des communautés de
partage de connaissance ou des pages entreprises. C'est enfin un lieu
privilégié pour soigner sa e-réputation. Linkedin est particulièrement utilisé
par les commerciaux en recherche de prospects, les chasseurs de tête et
services ressources humaines afin de relayer leurs offres d'emploi et trouver
les compétences et talents qui leur font défaut.

https://www.tumblr.com/business/measure
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-de-la-publicite-sur-tumblr/
http://www.webmarketing-conseil.fr/linkedin


1. Linkedin est le leader mondial des réseaux sociaux professionnels avec

ses 97 millions d'utilisateurs actifs (Juillet 2015) et est à ce titre une base de
donnée exceptionnelle pour prospecter et cibler des profils Linkedin sur
leurs compétences et domaines d'activité.
2. Les utilisateurs de Linkedin ont en moyenne un revenu plus haut et des
postes à responsabilité plus importants que sur les réseaux sociaux grand
public.
3. Linkedin dispose maintenant d'un mur comme Facebook permettant à
tous les utilisateurs de poster et relayer leurs posts de blog ou le fruit de
leur veille sectorielle.
4. Linkedin propose des pages entreprises pour parler au nom de votre
société ou de votre marque. Ces pages permettent également d'ajouter une
page "Carrières" et de présenter les "Produits et Services" de l'entreprise.
5. Les Groupes permettent de créer des communautés autour de sujets
spécifiques
6. Linkedin possède son programme de publicité comportant une offre
Display (bannières...), emails ciblés ou encore des posts sponsorisés.
7. Des outils statistiques permettent d'analyser la portée de vos
publications et de vos publicités.
8. Linkedin dispose désormais d'un écosystème complet d'applications
mobiles pour couvrir chaque besoin de ses utilisateurs : prospection,
recherche de profils, gestion des pages...

Attention cependant :

- Le publicité sur Linkedin est extrêmement chère.
- Le temps d'utilisation de Linkedin est moindre qu'un Facebook ou un
Twitter.

Consultez le Guide du marketing sur Linkedin

Mon entreprise doit-elle être présente sur Viadeo ?

Viadeo est un réseau social français et également le principal concurrent de
Linkedin aux fonctionnalités assez proches centrées sur : la recherche
d'emploi et de compétences, le réseautage professionnel et la relation
entre entreprises et salariés, fournisseurs, clients...

http://www.webmarketing-conseil.fr/le-nouveau-profil-linkedin/
http://www.webmarketing-conseil.fr/linkedin-mobile/
http://www.webmarketing-conseil.fr/guide-marketing-linkedin/


1. Viadeo est certes moins présent dans le monde avec 10 à 20 millions
d'utilisateurs actifs (Janvier 2014) mais il reste un concurrent de Linkedin en
France.
2. Viadeo possède un mur comme Facebook et Linkedin permettant de
suivre et relayer une actualité pro de qualité dans votre domaine de
spécialisation.
3. Viadeo propose des pages Entreprises permettant de diffuser l'actualité
de la société ou le fruit d'une veille sectorielle, d'un espace "Discussions" et
"Carrières".
4. Viadeo propose des solutions publicitaires avec du Display ou des emails
ciblés selon des critères socio-démographiques.

Attention cependant :

- Viadeo est en grande difficulté en ce moment, son futur est incertain.

Comment maîtriser les réseaux sociaux ? Comment être présent sur les

réseaux sociaux ? Aujourd'hui, nous allons voir comment mettre en place
une stratégie sur les réseaux sociaux de manière concrète afin de générer
un maximum de retour sur investissement le plus rapidement possible. Au
passage, j'en profiterai pour démonter quelques mythes. Alors comment se
lancer sur les réseaux sociaux ?

Maîtriser les Réseaux Sociaux
Maîtriser les réseaux sociaux pour votre entreprise nécessite de bien
comprendre comment et pourquoi Facebook et Twitter ont pris une telle
place dans nos vies et représente désormais une part importante du temps
passé par vos clients sur Internet.

1. Si Google est un moteur de recherche dont l'objectif est de renvoyer les
informations les plus pertinentes à l'utilisateur en fonction de son
"intention" (exemple : je cherche à vérifier une information sur "Charles

Comment Maîtriser les
Réseaux Sociaux ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/quels-criteres-site-bien-reference-google/


Mon entreprise doit-elle être présente sur Snapchat ?
Snapchat est une application mobile permettant d'envoyer des messages,
vidéos et photos accompagnées d'une légende qui disparaissent une fois
que le message a été visualisé par l'utilisateur. Lorsqu'un ami est en ligne,
Snapchat permet de chatter et de créer des conversations vidéo en live.

Bukowski" ou à acheter une "trousse pour enfant")

2. Facebook ou Twitter sont à l'opposé des moteurs de découverte
fonctionnant sur un principe de "recommandation" des contenus au sein de
votre réseau (exemple : un ami partage une vidéo d'art martial ou une page
à laquelle vous êtes abonné publie un tutoriel pour gérer ses réseaux
sociaux)

Conclusion : Si en tant qu'entreprise vous avez surement perçu le potentiel
des réseaux sociaux en terme de visibilité et de business, prenez conscience
que les utilisateurs n'ont à la base pas envie d'être "touchés" par votre
marque lorsqu'ils consultent leur mur.

Avec des variations selon le réseau social, les utilisateurs sont là pour être
informés, étonnés, divertis, soufflés. Ils souhaitent que vous leur soyez utile.

Les réseaux sociaux, lieu d'expression des
émotions

Du soutien à Charlie Hebdo aux images du petit Aylan Kurdi, migrant syrien
mort lors de la traversée de la Méditerranée, les réseaux sociaux
démontrent leur spectaculaire capacité à mobiliser (pas forcément à faire
bouger les gens ceci dit) et à faire circuler l'information comme une trainée
de poudre.

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-etre-trouve-sur-facebook/


1. Snapchat dispose désormais de 200 millions d'utilisateurs actifs (Janvier
2015) et connaît une croissance rapide.

2. Snapchat est extrêmement populaire auprès des jeunes
3. Les Stories permettent aux utilisateurs mais aussi aux marques de
diffuser un message vidéo pendant 24h à tous leurs abonnés
4. De nombreuses marques demandent à leurs fans de les ajouter pour
partager des messages éphémères, des coupons, des offres spéciales, des
teasing de produit ou des vidéos montrant les coulisses d'une entreprise,
d'une marque, d'un produit, d'un film...
5. Snapchat pousse désormais les utilisateurs à s'abonner aux marques à
travers sa fonctionnalité Discover
6. Les publicités Snapchat arrivent et permettent de diffuser des messages
promotionnels éphémères.

Attention cependant :

- Atteindre un nombre critique d'abonnés est encore difficile si vous n'êtes
pas une marque ou une personnalité.

Mon entreprise doit-elle être présente sur Vine ?
Vine est une application mobile permettant de créer et partager facilement
des vidéos créatives et courtes de moins de 6 secondes avec son téléphone

Sur Google vous allez parfois tomber sur contenus racistes, violents ou

faux, mais plus généralement les pages qui se positionnent en premier le
sont pour des raisons rationnelles (des liens provenant de sites d'autorité
pointent vers elles, leur contenu est détaillé, illustré, sourcé...)

Sur Facebook ou Twitter domine au contraire l'émotion instantanée

(positive ou négative) quitte à relayer des c****** qui s'avèrent
complètement fausses.

On pense aux articles de la fachosphère, aux articles de nutrition ou de
bien-être, aux causes parfois (souvent ?) discutables ou futiles comme le
groupe en faveur des cinq jeunes qui avaient volé un lama dans un cirque
pour le faire monter dans un Tramway à Bordeaux ou encore le soutien au
bijoutier de Nice qui avait abattu le braqueur de son magasin.

La signification du like (ou du retweet)
Les réseaux sociaux peuvent être une source importante de viralité lorsque
vos contenus passent de mur en mur. Encore faut-il comprendre pourquoi
un utilisateur partage un contenu.

Mis à part vos salariés, votre famille et vos amis, un utilisateur n'a aucune
raison a priori de partager vos contenus. A moins que vos publications ne
répondent à ses besoins.

Quels sont ses besoins ? Si votre contenu est intéressant, instructif, ludique,
l'utilisateur consommera le contenu. Bien.

Maintenant, consulter un contenu est une chose, le fait de le partager en
est une autre. Partager ou retweeter signifie en réalité que l'utilisateur a

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-etre-premier-dans-google/


ou sa tablette et se positionner également comme une messagerie
permettant de partager des vidéos entre amis.
d'une part aimé (ou détesté) ce que vous lui avez proposé mais qu'en plus,
le fait de le partager sur son propre mur lui permet de renvoyer une
certaine image de lui-même auprès de son réseau.

L'acte de partager est tout sauf anodin. Un utilisateur ne partagerait
jamais un contenu mal fait ou qui risquerait de le faire passer pour une
buse auprès de ses amis ou de son réseau. Ou pire, qui n'obtiendrait aucun
like. Question d'ego.

Exemple : Si un utilisateur partage un tutoriel marketing, cela signifie
"regardez c'est intéressant et je valide complètement (et je suis un expert
moi aussi)". Si vous publiez une vidéo de skateboard, l'utilisateur qui
partage exprime aux yeux de ses amis l'envie de revendiquer
l'appartenance (au moins un peu) à cette communauté.

Une rupture des niveaux hiérarchiques
Sur Facebook ou Twitter, quand auparavant votre email avait toutes les
chances de partir à la corbeille, vous pouvez désormais directement
contacter un ministre, une grande marque ou une star internationale avec
une bonne chance d'obtenir une réponse.

Étant donné que les échanges se font sous le regard d'un public, ces
personnalités se doivent de donner des réponses pour ne pas se faire tacler
et sont donc de ce fait bien plus accessibles.

Cette donnée est à prendre dans les deux sens : en tant qu'entreprise, vous
êtes désormais astreint à plus de transparence et devez gérer toutes ces
interpellations publiques. D'un autre côté, le potentiel de réseautage et de
partenariats est démultiplié.

Quand je travaillais chez Xooloo à l'époque, Grégory Véret le dirigeant de
l'entreprise m'avait demandé de solliciter Arnaud Montebourg et Fleur
Pellerin, alors respectivement Ministre de l'Économie, du Redressement
productif et du Numérique et Ministre déléguée aux PME, à l'Innovation et
à l'Économie numérique, à l'occasion du Mobile World Congress où Xooloo
était nominé.

Je lui avais répondu "impossible, on n'aura jamais de retweet". J'avais
malgré tout interpellé les 2 comptes. Résultat des courses : les deux
ministres en pleine promotion de la Frenchtech nous avaient retweeté. En

http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook
http://www.webmarketing-conseil.fr/twitter


1. Vine compte plus de 15 millions d'utilisateurs actifs.

2. Vine a été racheté par Twitter et profite donc d'une intégration complète
à la plateforme
3. Vine rend la vidéo accessible aux marques et entreprises jusqu'alors
incapables de produire des vidéos de qualité sur Youtube et Dailymotion en
les affranchissant des difficultés techniques et en laissant plus de place à la
créativité grâce à la contrainte de réaliser des vidéos courtes de moins de 6
secondes.
4. Vine génère des vidéos qui tournent de manière infinie (les "loops") : pour
une vidéo courte, vos produits et votre marque sont aperçus plus d'une fois
par chaque utilisateur.

Attention cependant :

- Vine reste un petit réseau social comparé aux mastodontes.

Mon entreprise doit-elle être présente sur Periscope ?
Periscope est une application mobile permettant de retransmettre des
vidéos en live streaming depuis votre téléphone et de les partager sur les
réseaux sociaux.

somme, il fallait juste oser et être pertinent. Une bonne leçon.

Les réseaux sociaux sont devenus des médias
Denier constat : si en 2012, il était encore facile de réunir des 100aines de
milliers de fans autour des fans de "Mojito", la démocratisation des réseaux
sociaux a rendu également plus difficile le fait d'être visible face à la
concurrence.

Par ailleurs, Facebook est devenu un média. Cela signifie que pour
réellement être visible, vous devez désormais payer. Dès qu'un réseaux
social atteint un niveau critique d'utilisateurs et devient incontournable,
d'une part la concurrence est plus forte entre les marques mais le
mouvement naturel est de peu à peu fermer les robinets de la visibilité
gratuite pour monétiser son audience.

Attendez-vous à ce phénomène rapidement sur Twitter et Instagram.

Exemple concret : j'ai créé il y a 5 ans une page Facebook qui avec 210 000
abonnés générait entre 15 000 et 35 000 clics vers mon site chaque mois.
Aujourd'hui, cette même page a 380 000 abonnés et (avec les mêmes types
de posts) ne créée plus que 5000 à 10 000 visites par mois.

Voici les statistiques d'engagement :

http://www.webmarketing-conseil.fr/liste-entreprises-rachetees-twitter/


1. Periscope a été racheté par Twitter

Est-ce parce que la qualité de mes posts a baissé ? Non, simplement parce
que Facebook ne diffuse vos posts qu'à une fraction de vos fans en fonction
de la viralité de la publication et de la proximité entre vos fans et votre
page. A la fois pour garantir des informations de qualité sur le mur des
utilisateurs mais également pour pousser à passer par la publicité pour être
plus visible.

Consultez le tutoriel pour comprendre l'algorithme de Facebook
Consultez le tutoriel pour contrer la baisse du reach
Consultez le tutoriel pour publier des posts performants sur Facebook

Conclusion : S'il n'est jamais bon d'être présent sur trop de réseaux sociaux
à la fois, sachez quand même que lorsqu'un réseau commence à décoller,
les premiers à s'y impliquer sont généralement ceux qui deviennent des
monstres en terme d'abonnés par la suite. Une fois que vous êtes bien
installé avec de nombreux abonnés sur une plateforme, n'hésitez pas à vous
investir sur les réseaux qui montent quitte à vous planter.

En revanche, sur les réseaux sociaux déjà matures, le meilleur moyen
d'obtenir des performances est d'avoir un business modèle afin d'être en
capacité d'acheter de la visibilité grâce à la publicité et de rentabiliser cet
investissement en dirigeant le trafic acheté vers vos pages de vente ou de
téléchargement.

Consultez le guide pour choisir votre réseau social
Consultez le guide pour choisir le réseau social le plus adapté à votre
entreprise
Consultez la liste complète des réseaux sociaux

Mythe #1 : Les réseaux sociaux, c'est facile
Oui, les réseaux sociaux sont faciles d'accès et c'est bien le drame car ils ne

http://www.webmarketing-conseil.fr/edgerank-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-facebook-pour-toucher-plus-de-fans/
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http://www.webmarketing-conseil.fr/liste-reseaux-sociaux/


2. Les vidéos Periscope sont ainsi intégrées à la plateforme et peuvent être
visionnées en direct depuis une Timeline Twitter.
3. Periscope permet d'être suivi par des abonnés comme sur Twitter et par
conséquent de créer une communauté.
4. Periscope permet de créer facilement des vidéos en direct sans matériel
pour diffuser vos évènements, concerts, formations...

Attention cependant :

- Si Periscope connaît une belle croissance, il s'agit encore d'un réseau
social mineur.

Mon entreprise doit-elle être présente sur Slideshare ?
Slideshare est une plateforme de partage de diaporamas et un lieu idéal
pour valoriser vos présentations Powerpoint tout en démontrant votre
expertise sur votre marché.

1. Slideshare dispose de 70 millions d'utilisateurs actifs (Octobre 2015) en
quête de connaissances
2. Slideshare permet de valoriser votre expertise à travers vos
présentations Powerpoint
3. Des outils permettent de générer des leads en collectant des emails pour
convertir en clients
4. Des outils statistiques permettent de visualiser vos résultats en terme de
vues, de téléchargements de vos présentations, de partages sur les réseaux
sociaux...

sont pratiquement jamais intégrés dans une stratégie globale.

En réalité, pour 99% des entreprises et agences qui utilisent les réseaux
sociaux, ces derniers sont une perte de temps et ne rapporteront jamais un
euro. J'irais même plus loin, le temps investi sur les réseaux sociaux est un
temps perdu pour aller chercher de vrais clients.

Pourquoi ? Parce qu'il y a un ordre pour activer les réseaux sociaux. Sur
Webmarketing Conseil, les réseaux sociaux ont une place prépondérante
mais ils ne sont que le fer de lance d'une stratégie de contenus.

Ne passez pas des années à tweeter sans raison.

Mythe #2 : Les réseaux sociaux créent du
trafic et de la visibilité
C'est ce que voudraient vous faire croire (ou croient réellement) les

agences qui vendent du conseil sur les réseaux sociaux (c'est mon cas).

Regardez leur compte Twitter, généralement, ces agences ont moins de
1000 followers (ok, les cordonniers sont souvent les plus mal chaussés et
certaines agences peuvent avoir une excellente compréhension des réseaux
sociaux avec des comptes laissés à l'abandon). Je peux vous garantir qu'ils
font moins de 1000 visiteurs par mois grâce à Twitter.

Exemple 1 : je tweete environ 80 fois par jour (manuellement ou
automatiquement) auprès des 28 000 followers de Webmarketing Conseil
sur Twitter. Cela ne représente que 7000 à 10 000 clics par mois sur les 175
000 visiteurs mensuels de mon blog.

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-emarketing/


Mon entreprise doit-elle être présente sur Medium ?
Créé par les deux fondateurs de Twitter, Evan Williams et Biz Stone,
Medium est un réseau social pour les auteurs, les penseurs, les experts, les
rêveurs, les poètes. Medium permet en effet d'écrire des articles ou des
histoires sans la limite de 140 caractères imposés par Twitter et de les
publier dans des "collections" thématiques au sein desquels tous les
utilisateurs peuvent collaborer et ajouter leurs propres textes.

1. Medium est conçu pour ceux qui écrivent : l'interface de publication est
magnifique et ultra-simple.
2. Medium est un outil intéressant pour travailler votre autorité et votre
réputation d'expert en touchant une nouvelle audience.
3. Sur Medium, on ne s'abonne pas à un utilisateur mais à une "collection"
afin de recevoir les publications de tous les contributeurs.
4. Un outil d'analyse statistique est accessible de base pour chaque
utilisateur.
5. Il est possible de revendiquer vos contenus et d'exporter vos contenus
sous forme de Zip le jour où vous décidez de sortir de la plateforme.

Attention cependant :

- Medium reste pour l'instant assez confidentiel en France du moins
- Même s'il est poussé par Twitter, le fonctionnement de Medium n'est pas
simple à première vue et est réservé à une certaine frange de passionnés.

Un bon tweet (on est en B2B attention) récolte ce type d'engagement dans
les bons jours :

Exemple 2 : Avec 3-4 post par semaine et 380 000 fans, la page Facebook
dédiée à la communauté Airsoft que j'ai créée, génère je vous l'ai dit entre
5000 et 10 000 visiteurs par mois. Dans le meilleur des cas, un post bien
calibré et liké touche entre 10 000 et 25 000 personnes (sur 380 000 fans).
Il fut un temps où c'était 120 000 (sur 200 000 à 300 000 fans)

https://medium.com/me/stats


Mon entreprise doit-elle être présente sur Quora ?
Quora est un réseau social centré sur la réponse à des questions posées par
les utilisateurs.

1. Quora offre une plateforme focalisée sur le partage de connaissance et
l'échange d'expérience, il s'agit donc d'une plateforme intéressante pour
soigner sa réputation, montrer son expertise et éventuellement trouver des
clients ou valoriser son blog.
2. De nombreux exemples existent de dirigeant d'entreprises répondant
répond eux-mêmes aux questions d'utilisateurs de manière transparente.
Ces prises de parole ont généralement de l'impact.

Attention cependant :

- Quora est surtout utilisé dans la pays anglo-saxons.
- Après avoir connu un grand succès à ses débuts et une couverture presse
importante, Quora doit maintenant confirmer.

Mon entreprise doit-elle être présente sur Foursquare
et Swarm ?
Foursquare est un réseau social permettant de découvrir des lieux
(monuments, entreprises, boutiques, bons plans et offres spéciales...) tandis
que Swarm est une application complémentaire permettant de marquer
son passage dans un lieu par un "check-in" pour le partager avec ses amis.
Un système de badges vient récompenser l'implication de l'utilisateur dans
une logique de gamification de l'expérience utilisateur.

Combien de temps devrez-vous passer pour obtenir 28 000 followers et

380 000 fans Facebook ? Un long moment très certainement.

Pour quelle retombées ? Peu finalement. C'est donc que penser les réseaux
sociaux de manière indépendante ne sont pas la clé pour générer des leads
et des ventes. Vous n'obtiendrez pas de résultats avec une stratégie
uniquement tournée vers les réseaux sociaux. Les réseaux sociaux ne sont
qu'un canal d'acquisition (et pas le meilleur).

Mettre en place votre stratégie sur les
réseaux sociaux
Maintenant que je vous ai bien déprimé, je vais vous rassurer : les réseaux
sociaux sont un pilier dans ma stratégie.

Grâce à cette présence, je peux pousser mes contenus plus loin, générer
des connexions et gagner des liens qui, eux, permettent à mes contenus
d'être positionnés sur Google et de créer du trafic de manière récurrente.

Mais pour réussir sur les réseaux sociaux, il va vous falloir :

1. Définir une cible claire (pour chaque réseau)
2. Avoir un objectif quantifiable
3. Définir où vous voulez être dans 1 an
4. Quels moyens (temps / efforts / argent) pour atteindre cet objectif ?
5. Avoir une stratégie écrite pour décrire ces moyens

Pourquoi avoir une stratégie sur les réseaux sociaux ?

1. Pour disposer d'un plan d'action coordonné (l'inverse de "poster de
temps en temps en espérant un retour")
2. Pour être guidé par vos objectifs pour apporter de la valeur à votre
entreprise
3. Pour partir de ce que veulent vos clients pour répondre à leurs besoins

1. Définir votre client idéal
Qui est votre client idéal ? Qui voulez-vous voir acheter vos produits ou vos
offres ? Qui peut se payer vos services ? A quel type de client apportez-vous
le plus de valeur rapidement ? Dépassez le concept de cible. 

http://www.webmarketing-conseil.fr/le-nouveau-foursquare-et-application-swarm/


1. Foursquare regroupe 50 millions d'utilisateurs actifs (Avril 2015)
2. Foursquare plaît aux adeptes du numériques

2. De par son approche géolocalisée et tournée vers le mobile, Foursquare
est un réseau social intéressant pour les marques, commerces et les lieux
culturels qui souhaitent travailler leur clientèle à l'échelle du quartier.
3. Le système de "check-ins" et de badges permet de récompenser les
clients les plus fidèles, d'encourager à revenir en magasin grâce à des offres
commerciales, des coupons, des évènements limités dans le temps.
4. Foursquare dispose d'un programme publicitaire avec des annonces
géolocalisées permettant de toucher les utilisateurs lorsqu'ils sont dans
votre quartier afin de leur proposer vos promotions. Foursquare est à ce
titre une approche drive-to-store à envisager localement.

Attention cependant :

- Foursquare avait le vent en poupe il y a encore quelques années, le service
n'est pas devenu un réseau social global mais la société continue de croître,
1/3 des grandes entreprises américaines utilisent sa publicité et sa base de
données de lieux de Foursquare est l'une des plus précises au monde.

Consultez le Guide de la publicité sur Foursquare

Mon entreprise doit-elle être présente sur Flipboard ?
Flipboard est une application mobile d'information permettant aux
marques de concevoir leurs propres magazines en ligne et de fidéliser des

Oui, il est toujours utile d'être partagé ou retweeté par des utilisateurs qui
ne sont pas vos clients mais qui vont vous permettre de diffuser vos
messages sur les réseaux sociaux mais si votre cible est trop large, vous
n'intéressez personne.

Avoir comme objectif d'attirer votre client idéal vous permet de ne pas être
uniquement guidé par la dictature du "taux d'engagement" et de créer des
posts complétement pertinents par rapport à cette cible (au niveau du ton,
des codes couleurs, des problèmes que vous adressez...)

On s'en fiche du taux d'engagement du moment que votre message
résonne auprès de votre client idéal et génère des clients.

2. Définir vos objectifs
1. Être visible sur les réseaux sociaux n'est pas un objectif suffisant. Prenez
le temps de définir l'objectif général de votre présence sur les réseaux
sociaux :

- Collecter des emails
- Obtenir des inscrits à une formation
- Générer des ventes
- Générer des devis
- Obtenir des téléchargements pour votre application
- Obtenir des vues sur votre vidéo...

C'est autour de cet objectif que vous allez créez votre stratégie. Vous devez
servir votre stratégie et pas être pris dans l'engrenage de publications
inutiles sur vos comptes sociaux et vous enfermer dans une course aux
"j'aime".

Exemple : mon objectif sur Webmarketing Conseil est de vous amener à
télécharger mes guides pour obtenir votre email en vous apportant le
maximum de valeur. Vous recevrez ensuite des tutoriels que j'espère les
plus riches possibles. En bout de chaîne, un certain nombre d'entre vous me
demanderont du coaching pour apprendre à répliquer mes stratégies.

Je mets donc en place des 10aines de tactiques comme ce tweet qui revient
de manière récurrente pour parvenir à mes objectifs.

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-de-la-publicite-sur-foursquare/
http://www.webmarketing-conseil.fr/trouver-clients-internet/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-emarketing/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-promouvoir-application-mobile/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-promouvoir-video-youtube/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-emarketing/


abonnés.

1. Flipboard peut permettre à des marques et médias de diversifier leurs
sources de trafic
2. Flipboard dispose d'un programme de publicité pour les grandes
marques.

Attention cependant :

- Les budgets sont a priori conséquents pour rentrer dans le programme de
publicité de Flipboard

Consultez le Guide de la publicité sur Flipboard

Mon entreprise doit-elle être présente sur Reddit ?
Reddit est un site communautaire permettant à chaque utilisateur de créer
des forums thématiques (les subreddits) et de soumettre des liens et des
contenus. Les contenus montent et descendent au gré des votes des
membres permettant ainsi de découvrir du contenu intéressant. Alors que
les Digg ou Tweetmeme sont morts ou ont radicalement chuté, Reddit est
devenu une communauté particulièrement puissante.

2. Fixez ensuite un objectif quantifiable :

300 téléchargements par mois grâce à Facebook
100 leads générés grâce à Twitter

Vous pourrez ainsi évaluer la charge de travail nécessaire pour atteindre
ces objectifs et mettre des personnes en face également.

3. Donnez une valeur à cet objectif quantifiable

1 client me rapporte 5000 euros par exemple
Il me faut 10 leads pour transformer 1 client
Donc chaque lead vaut 500 euros

En fixant une valeur, vous allez pouvoir mettre en place des moyens. En
effet, une erreur des entreprises qui débutent sur les réseaux sociaux est de
commencer de 0 en ne sortant aucun budget. Vous avez sans doute plus à
perdre à ne pas grandir.

En connaissant la valeur de vos objectifs, vous pourrez investir tout ou
partie de ce montant en publicité et en création de contenus (d'abord des

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-flipboard/


1. Bien que Reddit n'encourage pas l'autopromotion, lorsqu'un de vos
articles remonte en haut d'un subreddit, vous obtiendrez un trafic monstre.
2. Reddit dispose de formats publicitaires

Attention cependant :

- Reddit est une communauté essentiellement anglo-saxonne.
- La communauté Reddit obéit à des règles strictes qu'il faut comprendre
avant de poster et peut se révéler violente contre une marque venant
naïvement faire sa promotion.

Mon entreprise doit-elle être présente sur
StumbleUpon ?
StumbleUpon est un service permettant de découvrir des pages suggérées
par la communauté en fonction de vos goûts et de voter ou non pour elles.

1. StumbleUpon est un outil très puissant de découverte et peut générer un
énorme trafic
2. StumbleUpon dispose d'un outil de médiatisation payant (les "Paid
Discovery") adapté à des contenus viraux de marques que vous souhaiteriez
pousser.

Attention cependant :

- StumbleUpon est un site essentiellement destiné aux anglophones (mais il
est possible de poster en français)

Mon entreprise doit-elle être présente sur Ask ?
Ask.fm est un réseau social au sein duquel chaque utilisateur peut poser

petites sommes pour tester en augmentant peu à peu) pour grossir plus vite
tout en étant rentable.

4. Mesurez vos performances

- Faites en sorte de rediriger vos publications sur les réseaux sociaux vers
des pages conçues pour remplir vos objectifs
- Paramétrez le suivi des conversions dans Google Analytics afin de
comprendre quelle posts vous amènent des clients
- Installez les pixels de conversions si vous utilisez la publicité sur les
réseaux sociaux afin de savoir quelles publicités génèrent des ventes

5. Optimisez vos actions sur les réseaux sociaux pour atteindre vos

objectifs

En mesurant, vous n'aurez pas forcément de résultats mais au moins vous
saurez ce que vous pouvez améliorer :
- Essayez d'améliorer les posts que vous publiez
- Testez de nouveaux formats de posts (images, vidéos, gifs animés,
albums...)
- Testez un nouveau ton, de nouveaux codes couleurs, de nouveaux combos
texte + visuel pour générer plus d'engagement
- Essayez de poster à des jours et des heures différents...

6. Amplifiez ce qui fonctionne

Une fois que vos efforts commenceront à porter leurs fruit et auront validé
vos hypothèses, passez à la publicité pour accélérer votre croissance

Consultez le tutoriel sur le passage du trafic gratuit au trafic payant

3. Atteignez rapidement la taille critique
La valeur de votre communauté sur les réseaux sociaux est exponentielle à
mesure que les connexions augmentent.

http://www.webmarketing-conseil.fr/publicite-reseaux-sociaux/
http://www.webmarketing-conseil.fr/quel-meilleur-moment-publier-les-reseaux-sociaux/
http://www.webmarketing-conseil.fr/trafic-gratuit-trafic-payant/


une question et recevoir des réponses de la part de tous les utilisateurs.

1. Ask touche une très large majorité d'adolescents auprès desquels il
connaît un énorme succès.
2. Ask propose des solutions de "sponsored questions" pour interagir avec
la communauté

Mon entreprise doit-elle être présente sur Spotify ?
Spotify est une application d'écoute de musique en streaming.

1. Avec 75 millions d'utilisateurs actifs (Juin 2015), Spotify donne est la
version sociale de la radio.
2. Les contenus sonores peuvent être un moyen innovant de mettre en
valeur l'identité de votre marque grâce à l'élaboration d'une playlist à
laquelle pourront s'abonner les utilisateurs puis que vous pourrez mettre à
jour régulièrement.
3. Spotify offre une palette intéressante de solutions de publicité allant du
spot audio glissé entre deux morceaux jusqu'à des offres d'habillage et de
Display sur l'application elle-même en passant par les playlists sponsorisées
qui permettront aux utilisateurs de s'abonner à votre chaîne.

Mon entreprise doit-elle être présente sur Deezer ?

Site web d'écoute de musique en streaming, Deezer est français et
également le principal concurrent de Spotify.

1. Avec 16 millions d'utilisateurs actifs (Février 2015), Deezer est un site où
votre site passe peut-être du temps.
2. Une opportunité d'aller chercher votre audience différemment.

Mon entreprise doit-elle être présente sur Twitch ?
Twitch, la plateforme de diffusion et de visionnage en direct de parties de
jeux vidéos vient d'être racheté par Google.

1. Twitch dispose de 100 millions d'utilisateurs actifs (Septembre 2015)

2. Twitch pèse déjà plus d'1% du trafic Internet mondial et devient donc
une plateforme majeure pour toucher tous les fans de jeux vidéos.

Mon entreprise doit-elle être présente sur Waze ?

Dans un premier temps, votre communauté vous prendra beaucoup de
temps pour un ROI quasi nul. Lorsque vous atteignez le point d'équilibre,
votre investissement (en ressources humaines, en temps, en création de
contenus, en gestion de vos réseaux sociaux) devient marginal par rapport
aux retombées.

Sans taille critique, le coût et le temps d’être sur les réseaux est trop élevé
par rapport aux gains. En revanche, quand vous atteignez ce « momentum
», c’est un pur gain. Chaque contenu publié est poussé beaucoup plus loin.
Donc allez le plus vite possible vers cet objectif.

Faites donc croître vos communautés le plus rapidement possible, y
compris en utilisant la publicité sur les réseaux sociaux pour accélérer votre
croissance.

Je ne parle pas de "course aux fans" mais bien d'un processus où vous :
1. Créez de plus en plus de contenus à valeur ajoutée
2. Restez focalisés sur vos objectifs
3. Soutenez vos efforts grâce à la publicité
4. En remboursant le coût de votre budget publicité par vos ventes
5. Afin d'obtenir un impact plus important à chaque campagne (grâce à vos
abonnés qui augmentent)

a. Optimisez vos réseaux sociaux avec un design
professionnel
Ce n'est pas le design qui fait tout mais lorsqu'un utilisateur se demande s'il
va s'abonner à une page, un look non professionnel fait chuter vos taux de
conversion

http://www.webmarketing-conseil.fr/roi-inbound-marketing/


Waze est une application de GPS et de cartographie mise à jour en temps
réel par ses millions d'utilisateurs vous évitant ainsi les embouteillages en
vous trouvant l'itinéraire le plus adapté.

1. Waze dispose d'un programme pour les commerces locaux (pizzeria,
garagistes, grande surface...) permettant d'apparaître sur le téléphone de
l'utilisateur lorsque ce dernier passe dans une zone de 10 kilomètres autour
de votre magasin.

Mon entreprise doit-elle être présente sur Myspace ?

Myspace est pour beaucoup l'exemple type du réseau social mort après
avoir régné. Pourtant, depuis le rachat par Justin Timberlake en 2013, un
refonte complète au niveau design et un recentrage sur la musique et les
artistes, Myspace ne peut certes plus prétendre jouer un rôle en tant que
réseau social global mais a sa carte à jouer en tant que réseau social
musical.

Si vous souhaitez améliorer votre marketing sur les réseaux sociaux,
réservez votre entretien de découverte.

Quel réseau social pour votre marketing ?
Un tableau récapitulatif publié par 360i

Sur chaque réseau social, une jolie photo de couverture et une photo de
profil bien reconnaissable même en petit format lorsqu'elle s'affichera dans
le fil d'actualité Facebook ou Twitter, sont la base.

b. Remplissez au maximum les informations de profil
Remplissez au maximum les champs libres dans chacun de vos profils afin
d'être trouvé dans les moteurs de recherche. C'est vrai sur Twitter,
Facebook, Linkedin, Pinterest...

Ne laissez pas passer l'occasion d'être découvert.

c. Faites grandir votre communauté
Il faut bien commencer par quelque chose :

1. Invitez vos clients, salariés, associés, collègues à rejoindre vos présences
sociales

2. Faites des partenariats avec des pages et des influenceurs de votre

http://www.webmarketing-conseil.fr/myspace
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/
http://www.360i.co.uk/
http://www.webmarketing-conseil.fr/wp-content/uploads/2014/04/quel-reseau-social.png


niveau pour grandir ensemble

3. En utilisant le trafic de votre site pour susciter de la viralité grâce à des
boutons de partage.

C'est ce que fait un site comme Buzzfeed avec des boutons bien
proéminents positionnés sur leurs articles taillés pour générer des émotions
donner envie de partager.

4. Utilisez au maximum la cross-promotion : mettez l'adresse de vos pages
dans vos plaquettes, affiches, cartes de visite, papier à en-tête, signatures
d'emails (3000 emails/an/personne pour rappel)...

5. Accompagnez votre croissance grâce à la publicité

Consultez le tutoriel pour obtenir vos 1000 premiers fans sur Facebook
Consultez le tutoriel pour augmenter le nombre de vos fans sur Facebook
Consultez le tutoriel pour obtenir vos 1000 premiers followers sur Twitter
Consultez le tutoriel pour augmenter le nombre de vos followers sur Twitter
Consultez le tutoriel pour obtenir vos 1000 premiers followers sur Pinterest
Consultez le tutoriel pour augmenter le nombre de vos followers sur
Instagram

6. Quand c'est possible, utilisez la possibilités virales intrinsèques de

chaque réseau : par exemple, l'application Runstatic utilise l'Open Graph
pour permettre aux utilisateurs de l'app de partager leurs parcours
directement sur Facebook.

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-avoir-1000-fans-sur-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-developper-votre-fanpage-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/avoir-followers-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/gagner-des-followers-sur-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-avoir-des-followers-sur-pinterest/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-obtenir-plus-abonnes-sur-instagram/
https://developers.facebook.com/docs/sharing/opengraph


Consultez le tutoriel pour faire le buzz sur Facebook

d. Industrialisez votre approche
Testez un maximum de tactiques pendant un temps suffisamment long
pour en mesurer l'impact. Si vous vous lancez dans des partenariats avec
des pages de votre niveau par exemple, ce n'est pas en 2 ou 3 partenariats
que vous verrez une augmentation. Laissez-vous le temps et faites-le à
fond.

Quand vous tenez une série de tactiques qui fonctionnent, amplifiez et
automatisez un maximum. Exemple : pourquoi ne pas créer un document
avec tous les partenaires potentiels à prospecter ? Pourquoi ne pas vous
donner des objectifs (5 partenariats par semaine) ?

4. Comprendre ce que veut votre cible
Si des profils au design professionnel améliorent vos taux d’abonnement, si
des tactiques permettent de faire grossir votre communauté, si tôt ou tard,
vous devrez passer à la publicité, ce qui vraiment fait qu’on vous suit : ce

sont vos contenus

a. Plongez dans l’esprit de votre « client idéal »

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-creer-le-buzz-sur-facebook/


Pour être suivi, vous devez proposer du contenu qui les intéresse. Parler de
soi ne fonctionne pas

Vos abonnés ne recherchent que 3 choses :

1. Des réponses à leurs préoccupations
2. De l’émotion et des contenus qui les font réagir, les choquent, les
émeuvent...
3. Des informations qui les concernent / sur leur secteur

1. Pour comprendre leurs préoccupations : Il vous suffit d'aller sur les blogs
et les forums qu'ils fréquentent, vous comprendrez leurs problèmes qui
nécessitent des réponses.

2. Pour comprendre les émotions qui les font réagir : rendez-vous sur un
site comme Buzzsumo afin de comprendre quels sont les contenus qui
génèrent le plus de partages sur chaque réseau social dans votre
thématique.

https://app.buzzsumo.com


Consultez le tutoriel pour des post qui génèrent plus de trafic grâce à
Facebook
Consultez le tutoriel pour connaître les 10 émotions qui rendent un contenu
viral

3. Pour comprendre ce qui plaît votre cible : un outil comme Facebook
Audience Insights vous permet de connaître exactement les goûts de votre
client idéal pour coller à ses codes.

Exemple : si vous vendez des pistolets à billes et que vous vous rendez
compte que vos fans aiment le jeu de guerre Call of Duty, pourquoi ne pas
faire une réplique des armes du jeu en édition limitée ? Ou un post à
l'occasion du lancement de la nouvelle version du jeu ?

4. Pour leur diffuser de l'information qui les intéresse : mettez en place une
veille d'actualité avec Feedly par exemple et partagez des actualités ou des
tutoriels en lien avec les problèmes qu'ils rencontrent au quotidien.

http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-facebook-pour-toucher-plus-de-fans/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-lancer-une-campagne-de-marketing-viral/
http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook-audience-insights/
http://www.webmarketing-conseil.fr/wp-content/uploads/2011/05/cibler-reseaux-sociaux.png
http://feedly.com/


Exemple : sur Webmarketing Conseil, les visiteurs demandent souvent des
informations sur "comment trouver des clients" "augmenter le trafic"
"améliorer les réseaux sociaux"...

Lorsque je croise une actualité qui pourrait les intéresser, je la partage afin
de ne pas diffuser uniquement les contenus issus de mon blog.

5. Quels contenus publier sur les réseaux
sociaux
Chaque réseau social à ses codes, ses typologies d'utilisateurs et des
manières bien à eux de diffuser le contenu dans le flux d'actualité mais
d'une manière générale :

1. Décentrez-vous : arrêtez de parler de vous
2. Apportez une valeur à vos abonnés : vidéos, infographies, tutoriels,
concours...
3. Utilisez le langage de votre cible

4. Répondez à leurs problèmes (ou besoins ou désirs)

5. Utilisez le levier des contenus visuels : vidéo, photo, infographies,
collages, citation en images
6. Testez les statut (les posts uniquement texte) : lorsque le statut n'est pas
un simple message promotionnel, pose une question ou exprime une
véritable prise de position, ce dernier génère généralement de nombreux
commentaires et donc beaucoup d'engagement.
7. Favorisez les posts très courts (ou très longs)

8. Pensez toujours à l'engagement (des j'aime, des retweets, des partages)

que votre post va créer : dans le sujet choisi pour son potentiel de réactions
mais aussi dans la manière dont vous le publiez. Maniez l'humour ou la
provocation, suscitez l'empathie, l'émotion, la stupeur. Mettez ces émotions
en scène.

Exemple : un de mes clients a complètement changé sa stratégie suite à ma
formation. Et il a tout compris :



Ce type de post a généré 333 partages et 250 likes en 24 heures pour
9000 fans alors qu'il ne s'agit que d'une remise en forme du discours que ce
client tient depuis des années. En utilisant un visuel et une statistique forte
+ le texte "Pas de pays sans paysans #terresagricoles" qui vient en
contrepoint, ils créent de l'adhésion sur leur message et une réaction.
L'engagement permet à votre post de passer de mur en mur. Sur Facebook,
un post sans engagement ne sera même pas diffusé à vos fans.

9. Utilisez les techniques de clickbait quand c'est pertinent : le clickbait est
une tactique permettant d'amener l'internaute à cliquer en suscitant sa
curiosité.

Exemple : dans ce post, on ne sait pas ce que le frère va offrir à cette
mariée mais ça l'air énorme, vue la photo d'une femme apparemment en
pleurs, donc vous cliquez. Au final, il s'agit d'une vidéo émouvante (mais pas
transcendante) du frère arrivant en uniforme militaire en ayant pu se libérer
à la dernière minute.



Imaginez que la page ait publié "Vidéo du frère de la mariée en costume
militaire", vous n'auriez jamais cliqué.

Je ne vous dis absolument pas d'abuser de cette technique pour ne pas
vous décrédibiliser, d'autant que Facebook repère et sanctionne ces
pratiques quand elles sont trop évidentes, mais n'hésitez pas à utiliser la
curiosité pour amener à cliquer et liker.

Consultez le guide du marketing sur les réseaux sociaux
Consultez le tutoriel pour savoir que publier sur Facebook
Consultez le tutoriel pour savoir que publier sur Twitter
Consultez le tutoriel pour savoir que publier sur Instagram
Consultez le tutoriel pour savoir que publier sur Linkedin
Consultez le tutoriel pour savoir que publier sur Pinterest
Consultez le tutoriel pour savoir que publier sur Google+

Consultez le tutoriel pour savoir quand publier sur les réseaux sociaux

6. Créer des contenus pour les réseaux
sociaux

http://www.webmarketing-conseil.fr/marketing-reseaux-sociaux/
http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-facebook-pour-toucher-plus-de-fans/
http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-plus-de-j-aime-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/publier-linkedin/
http://www.webmarketing-conseil.fr/quelles-photos-publier-sur-pinterest-pour-plus-de-repins/
http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-google-plus/
http://www.webmarketing-conseil.fr/quel-meilleur-moment-publier-les-reseaux-sociaux/


Aujourd'hui, il n'y a rien de plus facile que de créer vos propres contenus

vous-mêmes grâce à tous les outils accessibles en ligne :

1. Wordpress est un outil de gestion de contenu. C'est grâce à cet outil que
vous pouvez lire ce post.

Avoir un endroit où renvoyer vos utilisateurs (plutôt que d'utiliser Facebook
ou Twitter comme blog) permet de créer du trafic qui vous appartienne.
Vous serez ainsi bien moins fragilisé si Facebook change ses règles par
exemple. Par ailleurs, un blog est un excellent moyen de bénéficier de trafic
lié au référencement.

En optant pour un outil de création de contenu comme Wordpress, vos
réseaux sociaux deviendront non plus l'alpha et l'omega de votre stratégie
mais un canal d'acquisition parmi d'autres pour générer du trafic vers votre
site. Et vous bénéficierez du référencement dans les moteurs de recherche.

2. Canva est un outil gratuit permettant de créer vous-même vos visuels et

montages photos pour les réseaux sociaux. Grâce à Canva, je n'ai pas
besoin de designer pour réaliser en quelques minutes des designs tout à fait
convaincants et aux bonnes dimensions pour être postés sur les réseaux
sociaux.

3. Pablo permet de rapidement créer des images engageantes pour vos
réseaux sociaux aux bonnes dimensions et en quelques minutes. Pablo by
Buffer est moins complet que Canva mais est idéal pour les messages posés
sur une image qui on le sait génèrent souvent beaucoup d'engagement.

https://www.canva.com/
http://www.webmarketing-conseil.fr/guide-complet-dimensions-images-reseaux-sociaux/
https://buffer.com/pablo


4. Créez des infographies grâce à Infogram, Piktochart ou Easilly. Pour ma
part, j'ai utilisé Canva pour cette infographie sur les réseaux sociaux. Je ne
suis pas designer et il m'a fallu 1/2 journée. Si vous avez des données
vraiment intéressantes à partager, créer une infographie est maintenant à
la portée de tous.

5. Votre mobile contient déjà toute une panoplie pour créer des contenus

de qualité : Instagram permet d'ajouter des filtres à vos photos et vidéos.
Vous pouvez ensuite récupérer vos photos sur instagram.com pour en faire
ce que vous voulez (le republier sur Facebook, Twitter ou les poster sur
votre blog)

https://infogr.am/
http://piktochart.com/
http://www.easel.ly/
http://www.webmarketing-conseil.fr/reseaux-sociaux/
http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram
http://www.instagram.com


6. On l'oublie souvent mais les applications mobiles de Facebook et Twitter
ont exactement les mêmes fonctionnalités et permettent de capturer de la
vidéo et de prendre des photos en ajoutant des filtres.

http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook
http://www.webmarketing-conseil.fr/twitter


7. Vine permet de créer des mini-vidéos de 6 secondes tournant en boucle
à partir de votre mobile et que vous pouvez ensuite embarquer sur votre
site ou votre blog. Un exemple de vidéo réalisé avec Vine :

https://vine.co/


8. L'application Hyperlapse d'Instagram permet de créer des vidéos en

slow motion ou en accéléré tandis que Boomerang, également développé
par Instagram, permet de prendre en photo une scène pour la transformer
en mini-vidéo d'1 seconde (quasiment des Gifs animés). Pour voir de plus
près ces applications Instagram.

http://www.webmarketing-conseil.fr/applications-instagram/


8. Créez vos propres Gifs animés grâce à Imgur Video to Gif ou Giphy

http://imgur.com/vidgif
http://giphy.com/create/gifmaker


Maker à partir de vos vidéos.

7. Optimiser vos posts sur les réseaux sociaux
Il faut arrêter avec l'idée qu'il faut sans cesse "optimiser" vos posts. Si vous
n'avez pas de stratégie, pas de cible précise, pas d'objectifs, vous pouvez
"optimiser" autant que vous voulez en ajoutant plus de visuels ou en testant
différents types de posts, vous n'obtiendrez pas de résultats. Car vous
n'avez pas répondu aux questions essentielles de base.

Maintenant, si votre stratégie commence à porter ses fruits, voici quelques
astuces pour rendre vos posts plus performants :

1. Prenez soin du rendu visuel de votre post : utilisez des photos aux
bonnes dimensions, avec un titre optimisé accompagné d'un commentaire
en miroir avec le post.

Pas bien :



Mieux :



2. Utilisez les #hashtags et mentions de personnes et de pages pour
obtenir des partages et pousser plus loin vos contenus

3. Posez des questions pour engager la conversation et répondez aux

commentaires pour la faire vivre

4. Utilisez un call-to-action clair afin d'amener vos abonnés à réaliser
l'action qui vous intéresse ("Télécharger l'application en cliquant sur..."
"Demandez votre devis gratuit en faisant...") afin que votre post participe à
vos objectifs.

5. Demandez carrément à être "partagé" "retweeté" : ça marche (attention

Que publier sur les réseaux sociaux ? Que publier pour obtenir plus

d'engagement et plus de partages sur les réseaux sociaux ? Buzzsumo vient
de sortir une étude sur les contenus les plus partagés sur les réseaux
sociaux en 2015. De quoi identifier les bonnes pratiques afin d'optimiser
votre propre stratégie sur le réseaux sociaux.

Les éléments à prendre en compte pour plus
de partages
L'étude de Buzzsmo se base sur l'analyse de plus d'un milliard de posts

publiés sur les réseaux sociaux. L'étude met en lumière 4 composantes qui
impactent la viralité d'un post.

1. La composante émotionnelle
2. Le type de contenu partagé
3. Le thème du post
4. Le formatage du post

Que Publier sur les
Réseaux Sociaux ?

http://buzzsumo.com/blog/go-viral-lessons-shared-content-2015/


sur Facebook, leur algorithme intègre les appels aux "likes" et aux
"partages" donc ce n'est pas une bonne idée d'intégrer ces mots
précisément mais un "Besoin de votre aide pour" ou "Diffusez" "Parlez de"
pourquoi pas)

6. Utilisez les statistiques accessibles sur chaque réseau social pour trouver
les types de posts qui fonctionnent le mieux et les heures et les jours
optimum pour publier.

8. Définir votre planning éditorial
Maintenant que vous avez une stratégie et une bonne connaissance de ce
qui plaît à votre audience tout en vous permettant de réaliser vos objectifs,
vous allez devoir maintenir l'effort dans la durée pour voir l'impact de vos

Les contenus les plus partagés sur les
réseaux sociaux
Buzzsumo insiste sur le fait que les contenus partagés partagent des points
communs mais qu'il n'existe pas de recette pour un post viral. J'ai souvent
des clients qui me demandent de "rendre leur vidéo virale". On ne peut
simplement pas prédire qu'un post sera partagé ou non, bien qu'on puisse
prédire ceux qui n'ont aucune chance.

Baser sa stratégie de contenus sur la viralité n'a pas de sens. Lorsqu'un
post devient viral, il s'agit de la cerise sur le gâteau. Sur le nombre d'articles
publiés par Buzzfeed et le New York Times, une infime partie devient hors
de contrôle.

Cependant, il est possible d'identifier des traits communs aux posts les plus



actions :

1. Écrivez votre stratégie
2. Définissez un ton et une ligne éditoriale pour chaque réseau
3. Définissez un mix de contenus cohérent
4. Définissez un planning de contenus à publier
5. Déterminez qui fait quoi et à quelle fréquence
6. Industrialisez la production, la publication et le relai des contenus
7. Automatisez au maximum

Consultez le tutoriel pour automatiser vos publications sur les réseaux
sociaux

Comment abordez-vous votre propre stratégie sur les réseaux sociaux ?

Partagez vos plus grands succès.

Si vous souhaitez être accompagné sur les réseaux sociaux, réservez votre
entretien de découverte.

partagés sur les réseaux sociaux.

1. Au niveau émotionnel, les posts les plus partagés utilisent au moins un
levier de viralité à savoir le rire, la surprise, l'humanisme et les émotions
humaine, la beauté, l'inspiration, la peur ou l'urgence, le choc. Je ne vous
conseille absolument pas d'utiliser chacun de ces leviers, nous avons déjà
assez de trolls, de propos outrageants, violents, alarmistes ou exagérés
mais ce sont effectivement des carburants pour créer de la conversation et
des réactions.

2. Au niveau des types de contenus, les posts les plus viraux sont des
images, les données factuelles, les graphiques, les citations, les vidéos, le
contenu qui crée de l'engagement et des réactions (notamment par la
controverse, en démontant des mythes ou en prenant des positions fortes)

3. Au niveau du thème des posts, ont les faveurs du public tous les sujets
d'actualité ou tendances du moment (ex : les zombies mais on pourrait
parler également d'un évènement public, bref tous les trending topics sur
Twitter), la santé, les régimes et le fitness, les chats et les chiens, les bébés,
les secrets pour vivre mieux et plus longtemps, l'amour, les histoires de
succès. En somme, nos besoins les plus basiques et les sujets les moins
intellectuels.

Rappelez-vous qu'autant Google est un outil de recherche de
"connaissances" supposant une intention de s'informer tandis que les
réseaux sociaux sont un outil de "découverte" où les émotions ont la part
belle (malheureusement).

Consultez le guide pour les mécaniques de viralité
Consultez le guide pour comprendre pourquoi nous partageons sur les
réseaux sociaux

4. Au niveau du format du contenu, les posts de listes, les quizz, les

http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-vos-publications-reseaux-sociaux/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/
http://www.webmarketing-conseil.fr/guide-buzz-marketing/
http://www.webmarketing-conseil.fr/maitriser-reseaux-sociaux/


histoires, la curation de contenus, les études s'appuyant sur des données
mais également les astuces pratiques reçoivent globalement plus de
partages.

Buzzsumo rappelle qu'un post viral combine souvent plusieurs éléments
hautement partageables :
- Un quizz peut s'appuyer sur un sujet d'actualité ou un trending topic
- Un post de liste (la "liste des 20 choses à faire avant de mourir") peut
contenir des images virales et est une curation de contenus en soi.7

Consultez le tutoriel pour plus de partages sur vos contenus

Attention cependant : la limite de ces études est que les contenus les plus
partagés représentent également les posts que "tout le monde" partage
notamment les personnalités et marques disposant de millions de fans et
de followers et - comme le note Buzzsumo - sponsorisent souvent leurs
publications

Tenez compte des bonnes pratiques mais regardez surtout vos statistiques.

Innover permet de trouver de nouveaux types de posts qui réagissent bien
plutôt que de suivre ce qui semble fonctionner pour les autres.

Consultez le tutoriel sur que publier sur Facebook
Consultez le tutoriel sur les posts les plus partagés sur Facebook
Consultez le tutoriel sur les posts les plus partagés sur Google+
Consultez le tutoriel sur les posts les plus partagés sur Linkedin

Créer des posts adaptés pour les réseaux
sociaux
Buzzsumo donne en effet l'exemple de Buzzfeed connu pour AB tester ses
titres sur un même article jusqu'à trouver celui qui génère le plus de
partage et de buzz et termine par un conseil intéressant pour créer des
publications avec un potentiel plus important

Combinez les 4 composantes du partage :

1. La composante émotionnelle : exemple "la surprise"
2. Le type de contenu partagé : exemple "des faits"
3. Le thème du post : exemple "les zombies" ou le thème le plus viral dans
votre secteur d'activité...

http://www.webmarketing-conseil.fr/contenus-partages-liens/
http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-facebook-pour-toucher-plus-de-fans/
http://www.webmarketing-conseil.fr/post-facebook-engagement/
http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-google-plus/
http://www.webmarketing-conseil.fr/publier-linkedin/


4. Le formatage du post : exemple "un post de liste"

Pour ainsi créer un contenu du type "10 Faits Surprenants sur les Zombies"

Consultez le tutoriel pour plus de trafic grâce aux réseaux sociaux

Adapter sa stratégie sur les réseaux sociaux
S'il est relativement facile d'utiliser ces leviers pour adapter votre stratégie

sur les réseaux sociaux si vous cherchez simplement à faire de l'audience, il
est plus difficile pour une marque ou une entreprise de mettre en jeu son
image en jouant sur des photos de chatons ou en utilisant la tendance des
zombies (quoique).

Cependant, comprendre les mécanismes qui génèrent de la viralité permet
de réfléchir à votre communication sur les réseaux sociaux non pas sous
l'angle du "comment faire connaître mon entreprise" mais plutôt d'imaginer
comment intégrer ces codes pour intégrer votre entreprise dans une histoire
qui va résonner sur les réseaux sociaux.

Exemple : les gens aiment les articles reprenant des "faits" accompagnés
d'images surprenantes. Ils aiment partager des étude et des tendances
surtout si elles mettent en cause des idées bien établies (ce qui permet à
celui qui partage de se sentir plus malin que tout le monde).

Buzzsumo donne ainsi l'exemple d'une étude partagée 938 000 fois
affirmant que le "Champagne Peut Prévenir Alzheimer". Si vous étiez une
marque de Champagne, ce genre d'article est exactement à la croisée des
chemins entre contenu viral et marketing.

http://www.webmarketing-conseil.fr/trafic-facebook/


Consultez la définition du marketing viral selon Seth Godin

2ème exemple : en B2B, les article sur les tendances à venir ou les

prédictions font un carton lorsqu'ils sont visionnaires ou lorsqu'ils vont
complétement à contre-courant des idées reçues provoquant ainsi des
partages et de la conversation.

Consultez le tutoriel pour connaître les contenus à partager en B2B

Si vous souhaitez être accompagné dans votre stratégie sur les réseaux
sociaux, réservez votre entretien de découverte.

http://www.webmarketing-conseil.fr/qu-est-ce-marketing-viral-seth-godin/
http://www.webmarketing-conseil.fr/contenus-b2b/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-emarketing/


Comment programmer vos publications sur les réseaux sociaux ? Comment

programmer vos posts sur les réseaux sociaux ? Comment automatiser vos
posts sur les réseaux sociaux ? Comment automatiser vos publications sur
les réseaux sociaux ? Comment planifier vos publications sur les réseaux
sociaux ? Comment planifier vos posts sur les réseaux sociaux ?
Programmer vos posts à l'avance sur les réseaux sociaux permet de libérer
du temps pour vous concentrer sur l'essentiel : la création des contenus et
la relation avec votre communauté. En utilisant de manière intelligente ces
outils d'automatisation, vous serez capables d'être présent tout au long de
la semaine et de l'année de manière uniforme tout en optimisant vos posts
pour qu'ils soient publiés aux heures où ils rencontreront le plus de succès.

Programmer vos posts sur les réseaux
sociaux

Comment Programmer vos
Publications sur les
Réseaux Sociaux ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/le-marketing-sur-les-reseaux-sociaux/


Programmer ses publications sur les réseaux sociaux est un levier simple
pour améliorer son marketing pour peu que vous sélectionniez un outil
adapté à vos besoins réels.

Le choix est large entre les outils minimalistes permettant de publier à
l'avance et les solutions complètes de gestion multiplateformes pour gérer
l'ensemble de vos réseaux sociaux au même endroit.

Programmer vos publications sur Facebook
Comment programmer vos posts sur Facebook ? Comment programmer à
l'avance vos publications Facebook ?

Consultez le tutoriel pour programmer vos publications sur Facebook

Programmer vos publications sur Twitter

http://www.webmarketing-conseil.fr/marketing-reseaux-sociaux/
http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-facebook/


Comment programmer vos posts sur Twitter ? Comment programmer à
l'avance vos tweets ?

Consultez le tutoriel pour programmer vos publications sur Twitter

Programmer vos publications sur Google+
Comment programmer vos posts sur Google+ ? Comment programmer à
l'avance vos publications Google+ ?

Consultez le tutoriel pour programmer vos publications sur Google+

Programmer vos publications sur Linkedin
Comment programmer vos posts sur Linkedin ? Comment programmer à
l'avance vos publications Linkedin ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-google-plus/


Consultez le tutoriel pour programmer vos publications sur Linkedin

Programmer vos publications sur Pinterest
Comment programmer vos posts sur Pinterest ? Comment programmer à
l'avance vos photos Pinterest ?

Consultez le tutoriel pour programmer vos publications sur Pinterest

Programmer vos publications sur Instagram
Comment programmer vos posts sur Instagram ? Comment programmer à
l'avance vos photos Instagram ?

Consultez le tutoriel pour programmer vos publications sur Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-linkedin/
http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-pinterest/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-planifier-posts-instagram/


Si vous souhaitez être accompagné pour améliorer votre visibilité sur les
réseaux sociaux, réservez votre entretien de découverte.

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/


Comment publier vos vidéos sur tous les réseaux sociaux en une seule fois ?

Comment diffuser vos vidéos sur Facebook, Twitter, Google+, Linkedin et
Pinterest sans avoir à télécharger plusieurs fois votre vidéo tout en étant
sûr qu'elle sera vue par un maximum de personnes ? Buffer for Video vous
permet désormais de télécharger vos vidéos puis de les planifier et publier
sur les principaux réseaux sociaux.

Publier mes vidéos sur tous les réseaux
sociaux
La vidéo est de plus en plus utilisée par les marques pour promouvoir leurs
produits ou travailler leur image de marque que ce soit à travers des spots
traditionnels, des vidéos virales ou des mini-contenus comme sur Vine.

Comment Publier mes
Vidéos sur (tous) les
Réseaux Sociaux (en même
temps) ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook
http://www.webmarketing-conseil.fr/twitter
http://www.webmarketing-conseil.fr/google-plus/
http://www.webmarketing-conseil.fr/linkedin
http://www.webmarketing-conseil.fr/pinterest
http://www.webmarketing-conseil.fr/le-marketing-sur-les-reseaux-sociaux/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-lancer-une-campagne-de-marketing-viral/


Par ailleurs, on sait que dans la guerre que se livrent Facebook et Youtube,

on sait que Facebook favorise désormais les vidéos uploadées directement
sur Facebook au détriment de vidéos téléchargées sur Youtube,
Dailymotion ou Vimeo puis publiées sur Facebook.

Buffer vient de sortir Buffer for Videos afin de télécharger vos vidéos dans
un seul endroit, de programmer l'heure et le jour de votre publication puis
de diffuser sur les plateformes sélectionnées. Buffer complète ainsi sa suite
d'outils existants pour planifier vos posts sur les réseaux sociaux.

https://www.youtube.com/watch?v=A6YyjqB42oU

Comment poster vos vidéos sur les réseaux
sociaux
Pour publier vos vidéos, il vous suffit de :

1. Télécharger votre fichier MP4, Mov ou Avi (maximum 1 Go) dans
l'interface de Buffer

Guide 2016 des dimensions des images des réseaux sociaux : Quelle est la

taille des images sur les réseaux sociaux ? Quelle sont les dimensions des

photos sur les réseaux sociaux ? Quelle est la dimension d'une photo de
profil sur Facebook, Twitter, Pinterest, Youtube, Google+, Linkedin,
Instagram, Tumblr, Snapchat et Vine ? Quelle est la taille d'une image de
couverture sur les réseaux sociaux ? Comment apparaissent les images
postées sur Facebook ou Twitter ? Comment s'adapter au nouveau design
de Twitter et Facebook ? Ces infographies produites par Falconsocial,
Geekorice, Insight180, Makeawebsitehub Dustin.tv et Nukesuite vous seront
bien utiles pour rapidement trouver les dimensions idéales de vos photos et
optimiser la taille de vos images pour les réseaux sociaux.

Pourquoi optimiser vos images sur les
réseaux sociaux ?

Le Guide Complet des
Dimensions des Images
des Réseaux sociaux

https://blog.bufferapp.com/buffer-for-video
http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-vos-publications-reseaux-sociaux/
http://www.buffer.com
http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/pinterest
http://www.webmarketing-conseil.fr/youtube
http://www.webmarketing-conseil.fr/google-plus/
http://www.webmarketing-conseil.fr/linkedin
http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/marketing-reseaux-sociaux/
https://www.falconsocial.com/help/publish/social-media-image-size-guide-2015/
http://www.geekorice.com/image-sizes-social-media-cheat-sheet/
http://www.insight180.com/the-social-media-dimensions-blueprint/
http://makeawebsitehub.com/social-media-image-sizes-cheat-sheet/
http://dustn.tv/instagram-sizes/
http://www.nukesuite.com/ultimate-image-size-guide-social-networks-infographic/


2. Mettre votre vidéo dans la "queue" des publications devant être diffusées
sur vos comptes sociaux ou programmer une heure et un jour en particulier.
3. Choisissez votre thumbnail (la photo miniature qui apparaîtra lorsque
votre vidéo ne sera pas encore jouée)
4. Ajoutez un texte de présentation

5. Et voilà : votre vidéo se retrouvera sur les réseaux sociaux que vous avez
sélectionnés

L'avantage est que vos vidéos seront publiées comme des vidéos natives

sur chaque réseau. Vous bénéficierez donc d'un reach maximal notamment

Connaître les dimensions optimales des images sur les réseaux sociaux sur
lesquels vous publiez vous permettra d'obtenir un impact supérieur et donc
plus d'engagement, d'audience, de trafic vers votre site.

Pour la simple raison que les images que vous téléchargez n'apparaissent
pas forcément comme vous le souhaiteriez.

Dimensions des images sur Facebook

- Dimensions de la photo de couverture d'une page Facebook : 851 x 315
pixels pour éviter toute déformation (jpg ou png)
- Dimensions de la photo de couverture d'un événement Facebook : 784 x
295 pixels
- Dimensions d'une photo de profil Facebook : au moins 180 x 180 pixels (la
photo sera affichée en 160 x 160 pixels)
- Dimension de la photo de profil miniature dans le News Feed : 32 x 32
pixels
- Dimension de photo de profil de page miniature dans le News Feed : 32 x
32 pixels
- Dimension des icônes des onglets dédiés aux applications dans les pages
Facebook : 111 x 74 pixels

http://www.webmarketing-conseil.fr/pages-fan-facebook/


sur Facebook. Sur Twitter, la vidéo sera jouée dans la Timeline sans
rediriger l'utilisateur vers une page externe (y compris pour les vidéos de
plus de 30 secondes). Sur Google+ également, votre vidéo apparaîtra en
natif avec une lecture directement dans le flux d'actualité. Le tout sans
avoir à réuploader vos vidéos plusieurs fois.

Sur Pinterest et Linkedin cependant, une miniature sera postée avec un lien
vers un lecteur vidéo externe.

Si vous souhaitez être accompagné pour améliorer vos réseaux sociaux,
demandez votre entretien de découverte

- Dimension idéale d'une photo téléchargée en tant que post photo : 1200 x
630 pixels
- Dimensions des photos dans une publication lorsqu'elle affichée dans le
News Feed : 470 pixels de large maximum
- Dimensions des photos dans une publication lorsqu'elle affichée sur une
page : 504 pixels de large maximum

- Dimension idéale d'une "image de lien" partagée en tant que lien d'article
dans le News Feed : 1200 x 627 pixels pour un affichage optimal
- Dimensions des photos rectangulaires d'une "image de lien" lorsqu'elle
affichée dans le News Feed : 470 x 246 pixels
- Dimensions des photos rectangulaires d'une "image de lien" lorsqu'elle
affichée sur une page : 484 x 252 pixels
- Dimensions des photos carrées d'une "image de lien" lorsqu'elle affichée
dans le News Feed : minimum 154 x 154 pixels
- Dimensions des photos carrées d'une "image de lien" lorsqu'elle affichée
sur une page : minimum 154 x 154 pixels

- Dimension idéale d'une photo téléchargée en vue d'être "mise en avant"
sur votre page Facebook : 1200 x 630 pixels
- Dimensions d'une photo "Mise en avant" sur votre page entreprise
lorsqu'elle affichée sur la page : 843 x 504 pixels
- Dimensions d'une vidéo native Facebook dans le News Feed : 1280 x 720
pixels
- Dimensions de la vignette de la vidéo Youtube dans le News Feed : 157 x
157 pixels

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/










Consultez le tutoriel sur les dimensions des images Facebook
Consultez le tutoriel sur les dimensions des publicités Facebook

Dimensions des images sur Twitter
- Dimension de la photo de couverture du nouveau design de Twitter : 1500
x 421 pixels (Twitter suggère 1500 x 500 px, fichier JPG, GIF ou PNG d'une
taille maximale de 10 Mo)
- Dimensions de la photo de profil Twitter : 500 x 500 pixels (Twitter
suggère 400 x 400 px, image carrée, fichier JPG, GIF ou PNG d'une taille
maximale de 100 Ko) sachant que la photo est affichée à la taille 200 x 200
pixels.
- Dimension de l'image de background (fond de votre profil Twitter) : 1280 x
1024 pixels
- Dimensions des images telles qu'affichées dans la Timeline : 506 x 253
pixels
- Dimension maximale d'une photo sur la Timeline : 1024 x 512 pixels
- Dimension minimale d'une image affichée dans un tweet : 440 x 220 pixels
(ratio de 2 pour 1, taille maximale de fichier 5 Mo pour les photos et 3 Mo
pour les Gifs animés)

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimension-images-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/guide-complet-dimensions-publicites-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/le-nouveau-design-de-twitter/


http://www.webmarketing-conseil.fr/wp-content/uploads/2015/03/dimensions-images-twitter.png




Consultez le tutoriel sur les dimensions des images Twitter
Consultez le tutoriel sur les dimensions des publicités Twitter

Dimensions des images sur Google+
- Dimension de la photo de couverture d'une page Google+ : taille
recommandée 1080 x 608 pixels (minimum 480 x 270 pixels, maximum
2120 x 1192 pixels)
- Dimension de la photo de profil Google+ : 125 x 125 pixels (Google
recommande 250 x 250 pixels, fichiers GIF, PNG, JPG, il est possible de
télécharger une photo de 20 Mo à 5300 x 5200 pixels)
- Dimensions des images telles qu'affichées dans la Timeline Google+ : 426
pixels de largeur, la hauteur étant mise à l'échelle (taille recommandée lors
du téléchargement 497 x 373 pixels pour un affichage optimal de vos
publications, taille maximale de la photo 2048 x 2048 pixels)
- Miniature d'une image partagée : 150 x 150 pixels

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-twitter
http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-publicites-twitter/






Consultez le tutoriel sur les dimensions des images sur Google+

Dimensions des images sur Linkedin
- Dimensions de la photo de couverture / image de couverture de votre
profil : 1000 x 425 pixels (taille recommandée lors du téléchargement d'une
photo entre 1000 x 425 pixels et 4000 x 4000 pixels, fichiers JPG, GIF et
PNG, taille maximale 4 Mo)

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-google-plus/


- Dimensions de la photo de profil de votre compte personnel : 400 x 400
pixels (jusqu'à 20 000 x 20 000 pixels, fichiers JPG, GIF et PNG, taille
maximale 10 Mo)

- Dimension des photos dans le fil d'actualité Linkedin : 165 x 101 pixels
- Dimension des photos dans le fil d'actualité lorsque téléchargées dans
votre publication : largeur maximale 531 pixels
- Dimension de la photo de profil de page (logo) : 100 x 60 pixels (fichiers
JPG, GIF et PNG, taille maximale 6 Mo)

- Dimension de la photo de couverture d'une page Linkedin : 974 x 300
pixels (fichiers JPG, GIF et PNG, taille maximale 2 Mo)
- Dimension des photos de bannières sur les pages Linkedin : 645 x 220
pixels (fichiers JPG, GIF et PNG, taille maximale 2 Mo)
- Dimensions de la miniature de votre photo de profil de votre page
entreprise dans le flux de publication : 50 x 50 pixels fichiers JPG, GIF et
PNG, taille maximale 2 Mo)







Consultez le tutoriel sur les dimensions des images sur Linkedin
Consultez le tutoriel sur les dimensions des publicités Linkedin

Dimensions des images sur Pinterest
- Dimensions de la photo de profil sur Pinterest : 165 x 165 pixels sur la
homepage (s'affiche en 32 x 32 pixels sur le reste du site, taille maximale du
fichier 10 Mo)
- Dimension de la photo de couverture d'un Board Pinterest : 222 x 150
pixels
- Dimensions des photos miniatures sous l'image de couverture d'un Board
Pinterest : 50 x 50 pixels
- Dimension d'une photo Pinterest dans le flux d'images : 236 de largeur x
longueur dépendant de l'image
- Dimensions d'une photo Pinterest une fois cliquée et agrandie : 600 pixels
maximum x longueur mise à l'échelle

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-linkedin
http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-publicites-linkedin/






Consultez le tutoriel sur les dimensions des images sur Pinterest

Dimensions des images sur Youtube
- Dimension de la photo de couverture d'une chaîne Youtube sur version
bureau : 2560 x 1140 pixels
- Dimension de la photo de couverture d'une chaîne Youtube sur tablette :
1855 x 423 pixels
- Dimension de la photo de couverture d'une chaîne Youtube sur téléphone
mobile : 1546 x 423 pixels
- Dimension de la photo de couverture d'une chaîne Youtube sur télévision :
2560 x 1140 pixels
- Dimensions des vidéos Youtube : 1280 x 760 pixels (la vidéo doit respecter
un ratio 16:9 et être minimum d'une taille 1280 x 720 pixels pour la HD)

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-pinterest




Consultez le tutoriel sur les dimensions des images sur Youtube
Consultez le tutoriel sur les dimensions des publicités Youtube

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-youtube
http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-publicites-youtube/


Dimensions des images sur Instagram
Instagram n'offre plus une seule taille pour vos images. En plus des photos
carrées, vous pouvez désormais publier des photos verticales (portraits) et
horizontales (paysages ou landscapes).

Dimensions des images sur Instagram pour la version bureau d'Instagram
sont désormais :

- Dimensions des photos carrées sur Instagram : 640 x 640 pixels (image
carrée, ratio 1 pour 1)
- Dimensions des photos portraits sur Instagram : 480 x 600 pixels
maximum (ratio 4:5) (920 × 1200 sur écrans retina)
- Dimensions des photos paysage sur Instagram : 600 x 450 pixels
maximum (ratio 4:3)

- Dimensions des photos de profil Instagram : 110 x 110 pixels (image
carrée, ratio 1 pour 1)
- Dimensions des photos miniatures sur le profil Instagram : 161 x 161
pixels

Dimensions des vidéos sur Instagram :

- Dimension maximale d'affichage des vidéos paysage sur Instagram : 600 x
336,5 pixels (ratio 16:9) (1200 × 673 en grand ou écrans retina)
- Dimension maximale d'affichage des vidéos portraits sur Instagram :
481×599.484 pixels
- Dimension des vidéos Instagram : 3 à 15 secondes









Consultez le tutoriel sur les dimensions des images sur Instagram

Dimensions des images sur Tumblr
- Dimension de la photo de profil Tumblr : 128 x 128 pixels
- Dimension des photos sur le Dashboard : 500 x 750 pixels (dimensions
maximales de téléchargement 1280 x 1920 pixels fichiers de 10 Mo
maximum)
- Dimensions des Gifs animés : maximum 500 pixels de large (fichiers de 1
Mo maximum)

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-instagram




Dimensions des images sur Snapchat
- Durée des photos Snapchat : 1 à 10 secondes
- Durée maximale des vidéos Snapchat : 10 secondes
- Durée des Stories Snapchat : 24 heures

Dimensions des images sur Vine
- Dimension de la photo de profil Vine : téléchargée depuis Twitter
- Dimension des vidéos Vine dans le flux : 540 x 540 pixels



- Durée maximale des vidéos Vine : 6 secondes

Comment trouver des photos pour votre
profil sur les réseaux sociaux ?
Comment trouver de bonnes photos pour votre profil Facebook, Twitter,
Google+, Linkedin, Pinterest, Instagram. Quatre solutions :

1. Les stocks photos payants qui ont souvent une section dédiée aux
photos libres de droits et proposent des images de grande qualité
(attention quand même à ne pas repomper les photos "corporate"
habituelles sur les médias sociaux)

- Fotolia
- Getty Images
- Shutterstock

2. Les stocks d'images gratuites proposant des images sous licence
Creative Commons et libres de droit :

- Flickr
- Wikimedia Commons
- Europeana
- Pixabay
- Pexels

3. L'idéal reste malgré tout la production de contenus cousus main pour vos

https://www.flickr.com/creativecommons/
http://commons.wikimedia.org/wiki/Main_Page
http://www.europeana.eu/portal/search.html?query=marketing&rows=24
http://pixabay.com
http://www.pexels.com/


profils sociaux :

- Un montage Photoshop professionnel aura plus d'impact qu'une mauvaise
photo issue d'un stock.
- Pas besoin toujours d'en mettre plein la vue : des photos bien réalisées de
vos équipes, des locaux, de vos produits, peuvent véhiculer des valeur de
proximité et d'humanité.
- Regardez comment les grandes marques utilisent l'image dans leurs
profils sur les réseaux sociaux et notamment Facebook.

4. Facilitez-vous la vie avec Canva pour réaliser facilement des images de
qualité optimisées pour les réseaux sociaux :

Exemple :

http://www.webmarketing-conseil.fr/photos-de-couverture-facebook/
https://www.canva.com/


Vous pourrez ainsi créer :
- Des header d'emails
- Des images optimisées pour les réseaux sociaux
- Des photos de couverture optimisées pour Facebook
- Des images optimisées pour vos posts Facebook
- Des images optimisées pour vos publicités et annonces Facebook
- Des photos de couverture optimisées pour Twitter
- Des images optimisées pour vos tweets sur Twitter
- Des photos de couverture optimisées pour Pinterest
- Des images optimisées pour Instagram
- Des illustrations pour votre blog

Si vous souhaitez être accompagné dans votre stratégie sur les réseaux
sociaux, réservez votre entretien de découverte.

Infographie : Le Guide des dimensions des
images sur les réseaux sociaux

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/






















Marketing Facebook : le Guide Complet. Tous les tutoriels pour utiliser
Facebook pour les entreprises et les professionnels. Initiez votre présence
sur Facebook, créez votre page entreprise, optimisez votre page, gagnez
vos premiers fans, augmentez la visibilité de vos messages, réalisez vos
études de marchés, augmentez votre trafic et générez des ventes grâce à
Facebook.

Le Marketing sur Facebook
Le marketing sur Facebook est un levier désormais incontournable pour
communiquer sur Internet et vendre vos produits. Pour autant, si il y a
encore quelques années, un bon community management suffisait à
acquérir des milliers de fans et à générer beaucoup de trafic vers votre site,
sachez que Facebook se positionne de plus en plus comme un média
payant et le passage à la publicité sur Facebook devient globalement la
norme.

Le Guide Complet du
Marketing sur Facebook



1. Débuter sur Facebook
Quelles sont les fonctionnalités de Facebook ? Quels outils pour les
marques et les entreprises sur Facebook ? Comment utiliser tout le
potentiel de ce réseau social ?

Consultez le tutoriel pour utiliser Facebook

1. Les Chiffres sur Facebook
2. Comment fonctionne Facebook ?
3. Tutoriels marketing Facebook

2. Créer une page sur Facebook
Comment débuter sur Facebook quand on est une entreprise ? Comment
créer une page entreprise sur Facebook ? Comment créer une page de
marque sur Facebook ? Les pages sont, malgré la chute de la portée des
publications sur Facebook, toujours l'outil privilégié de la relation entre
marques et utilisateurs.

Consultez le tutoriel pour créer une page Facebook

1. Comment créer une page Facebook ?
2. Choisir la catégorie de sa page
3. Choisir le nom de sa page Facebook
4. Comment paramétrer votre page Facebook
5. Choisir une photo pour votre page Facebook
6. Choisir la photo de couverture de votre page Facebook
7. Remplir les informations de votre page Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-creer-une-page-fan/


8. Comment travailler à plusieurs sur votre page Facebook ?
9. Comment lancer votre page Facebook ?

Créer une page Facebook performante pour son
entreprise
Comment créer une page Facebook de qualité ? Comment optimiser votre
page Facebook ? Comment améliorer votre page Facebook ? Les nouvelles
pages Facebook apportent leur lot d'innovation. Visitez ce tutoriel pour tirer
parti des nouvelles pages.

Consultez le tutoriel pour utiliser les pages Facebook
Consultez le tutoriel pour ajouter un bouton de call-to-action sur votre page

1. Les nouvelles pages Facebook
2. Amélioration de la gestion des pages fan
3. De nouvelles statistiques sur les publications Facebook

Créer une page Facebook avec un design
professionnel
Comment optimiser votre page Facebook ? Comment rendre visuellement
attractive votre page Facebook ? Photos de profil, photos de couverture,
taille des images dans les publications et les publicités. Quelles sont les
tailles optimales pour plus d'impact.

Consultez le tutoriel pour connaître les dimensions des images sur
Facebook

1. Optimiser vos images sur Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/pages-fan-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-ajouter-un-bouton-call-action-sur-votre-page-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/dimension-images-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/dimension-images-facebook/


2. Les dimensions des photos sur Facebook
3. Les tailles d’images sur Facebook

Proposer une page au look professionnel augmente sensiblement le taux
de conversion en fans. Vous trouverez dans ce tutoriel des exemples
créatifs de photos de profil Facebook ainsi que des exemples de pages de
grandes marques.

Consultez le tutoriel sur les photos de couverture utiliser pour sa page
Facebook

1. 24 profils Facebook drôles et inventifs
2. Comment récupérer des Facebook covers toutes faites ?
3. Comment créer votre profil de couverture Facebook ?
4. 50 photos de couverture de pages Facebook de marque

3. Comprendre son marché grâce à Facebook
Les Facebook Audience Insights permettent d'étudier finement votre
audience et votre clientèle au niveau local en obtenant des informations sur
leur niveau de vie, leur statut social, leurs passions et comportements sur
Internet.

Consultez le tutoriel pour réaliser une étude de marché avec Facebook

1. Comment faire une étude de marché avec Facebook ?
2. Comment mieux connaître vos clients grâce à Facebook ?
3. Comment utiliser votre étude de marché ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/photos-de-couverture-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/photos-de-couverture-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-realiser-etude-marche-facebook/


Faire votre veille sur Facebook
Comment réaliser une veille sur Facebook ? Comment suivre les actualités
et les tendances ? Signal est un outil créé par Facebook pour réaliser votre
curation, de la mettre en forme puis de la publier.

Consultez le tutoriel pour réaliser une veille sur Facebook

1. Faire une veille sur Facebook avec Signal
2. Faire votre veille sur Instagram
3. Faire de la curation sur Facebook
4. Faire de la curation sur Instagram

4. Créer sa communauté sur Facebook
Comment obtenir vos 1000 premiers fans sur Facebook ? Un guide pour
débuter à développer votre page Facebook.

Consultez le tutoriel pour obtenir vos premiers fans sur Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-votre-veille-sur-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-votre-veille-sur-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-avoir-1000-fans-sur-facebook/


1. Avoir vos premiers fans sur Facebook
2. Optimisez votre page Facebook
3. Invitez vos amis à rejoindre votre page Facebook
4. Faites de la cross-promotion
5. Publiez du contenu de qualité
6. Utilisez le trafic de votre site
7. Utilisez la publicité sur Facebook

Augmenter le nombre de vos fans Facebook
Comment avoir plus de fans sur Facebook ? Comment augmenter le

nombre de vos abonnés Facebook ? Un guide complet pour augmenter
votre communauté sur Facebook et passer de 1000 à 100 000 fans.

Consultez le tutoriel pour augmenter vos fans sur Facebook

1. Comment bien débuter avec votre page Facebook
2. Comment paramétrer votre page Facebook
3. Comment publier sur votre page Facebook
4. Que publier sur les pages Facebook ?
5. Comment développer votre page Facebook ?
6. Comment améliorer votre page Facebook ?
7. Gagner des fans sur Facebook

Obtenir plus de fans sur Facebook
Comment augmenter le nombre de vos fans sur Facebook ? Comment
augmenter vos abonnés sur Facebook ? Comment développer votre page
Facebook et dépasser vos concurrents ? Comment mettre en place une

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-avoir-1000-fans-sur-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-developper-votre-fanpage-facebook/


stratégie d'acquisition de fans ? L'acquisition de fans a certes moins
d'impact par rapport à il y a quelques années mais une communauté
importante et qualifiée (donc générant de l'engagement) permet de
pousser plus loin vos contenus et de tirer parti des partages de mur en mur.

Consultez le tutoriel pour gagner des fans

1. Comment gagner des fans sur Facebook ?
2. 13 conseils pour obtenir plus de fans sur votre page
3. Doubler vos likes sur Facebook

5. Améliorer vos publications sur Facebook
Maîtriser l'algorithme de Facebook
Le "News Feed ranking algorithm" est le nom donné à l'algorithme
contrôlant la visibilité des publications sur le fil d'actualité des utilisateurs.
Comprendre l'algorithme de Facebook est essentielle pour publier des
contenus en adéquation avec ce que vos fans attendent et ainsi de
augmenter la portée de publications.

Consultez le tutoriel sur l'algorithme de Facebook

1. De l’EdgeRank au News Feed Algorithm
2. Les dernières évolutions du News Feed Ranking Algorithm

Les publications à tester sur Facebook
Que publier sur Facebook ? Voici 15 types de posts Facebook à tester pour
votre page.

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-gagner-fans-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/algorithme-facebook/


Consultez le tutoriel pour trouver des idées de publications Facebook

1. Les meilleures publications Facebook
2. Les vidéos 360 Facebook
2. Les photos 360 Facebook
3. Les Carrousels Facebook
4. Les Canevas Facebook
5. Les GIFs animés sur Facebook
6. Les cinémagraphes
7. Les diaporamas Facebook
8. Les contenus photo + texte
9. Les Lead Ads
10. Les call-to-action Facebook
11. Les offres coupons
12. Les vidéos natives Facebook
13. Les vidéos Live Facebook
14. Les Facebook Notes
15. Les Instant Articles

Ajouter des call-to-actions sur vos posts
Comment inciter vos fans à cliquer vos publications ? Comment améliorer
la performance de vos posts ? Ajoutez des boutons "Télécharger"
"Inscrivez-vous" "Acheter" et ainsi augmenter vos taux de conversion et
votre taux d'engagement sur vos publications.

Consultez le tutoriel pour activer les call-to-actions sur vos publications

http://www.webmarketing-conseil.fr/publications-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/publications-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-creer-post-facebook-avec-bouton-call-action/


1. Les boutons call-to-action Facebook
2. Créer des call-to-action sur vos publications Facebook

Augmenter le reach de vos posts
Comment augmenter la portée de vos posts ? Comment obtenir plus de
reach en utilisant à votre profit l'algorithme de Facebook ? De la même
manière qu'il y existe des astuces pour mieux se positionner sur les moteurs
de recherche, il existe des techniques pour contourner ou du moins tirer au
maximum profit de Facebook malgré la baisse du reach (la portée des
publications) constatée depuis des mois.

Consultez le tutoriel pour contourner l'edgerank

1. La baisse du reach sur Facebook
2. Comment Augmenter la Portée sur Facebook ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-creer-post-facebook-avec-bouton-call-action/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-contourner-le-edgerank-de-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-contourner-le-edgerank-de-facebook/


Obtenir plus de visibilité sur Facebook
Comment gagner en visibilité sur Facebook ? Comment augmenter la
portée de vos publications ? Comment faire pour que vos fans voient vos
messages ? Vous avez désormais une page Facebook prête à l'utilisation.
Vous avez testé des publications et constatez que vous ne touchez
quasiment aucun de vos fans. Alors que poster pour être vu, aimé,
commenté, partagé ?

Consultez le tutoriel pour toucher plus de fans sur Facebook

1. Comment toucher plus de fans sur Facebook
2. Pourquoi mes posts Facebook ne fonctionnent pas ?
3. Comment augmenter l'edgerank de votre page ?
4. Comment augmenter la portée des mes posts sur Facebook ?

Améliorer vos posts sur Facebook
Que publier sur Facebook ? Quels posts obtiennent les meilleures
performances ? Quels posts génèrent le plus d'engagement ? Un guide pour
améliorer votre stratégie de contenus sur Facebook et augmenter le
nombre de j'aime, de commentaires et de partages que reçoivent vos
publications.

Consultez le tutoriel pour améliorer vos posts sur Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-facebook-pour-toucher-plus-de-fans/
http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-facebook-pour-toucher-plus-de-fans/
http://www.webmarketing-conseil.fr/post-facebook-engagement/


1. Quels posts publier sur Facebook
2. Le meilleur moment pour poster sur Facebook
3. Le meilleur jour pour poster sur Facebook

Faire le buzz sur Facebook
Comment devenir viral sur Facebook ? Comment faire le buzz sur Facebook
? On en rêv(ait) tous : faire le buzz sur Facebook et récolter des milliers de
j'aime en quelques jours. Bien qu'il soit bien beaucoup plus difficile
aujourd'hui de réaliser des coups sans passer par la publicité Facebook, il
n'en reste pas que les bases de la viralité sur Facebook n'ont pas changé.
Ces bonnes pratiques vous aideront à profiter au maximum du bouche-à-
oreille sur Facebook.

Consultez le tutoriel pour faire le buzz sur Facebook

1. Faire le buzz sur Facebook
2. Lancer une page Facebook de Buzz
3. Les contenus qui buzzent sur Facebook
4. Accompagner le lancement de votre buzz sur Facebook
5. Les meilleures campagnes de Buzz sur Facebook

Cibler vos publications sur Facebook
Consultez le tutoriel pour cibler vos publications Facebook

1. Comment cibler vos publications sur Facebook ?
2. Les nouveaux outils de ciblage Facebook
3. Créer une publication limitée dans le temps

http://www.webmarketing-conseil.fr/post-facebook-engagement/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-creer-le-buzz-sur-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-mieux-cibler-vos-publications-sur-facebook/


Identifier le meilleur moment pour publier sur
Facebook
Quel est le meilleur moment de la journée pour poster ? Optimiser l’heure
et les jours de publication peut permettre d’augmenter les partages de vos
posts

Consultez le tutoriel pour savoir quand publier sur Facebook

1. Quand publier sur Facebook ?
2. A quelle heure publier sur Facebook ?
3. Quel est le meilleur moment pour publier sur Facebook ?
4. L’infographie des meilleurs moments pour publier sur Facebook

Programmer vos posts sur Facebook
Comment programmer vos publications sur Facebook ? Comment planifier

vos publications ? Comment programmer vos posts à l'avance ?

Automatiser vos publications permet de gagner du temps dans la gestion
de Facebook, de publier aux meilleures heures et de répartir vos posts tout
au long de la journée et de la semaine.

Consultez le tutoriel pour programmer vos posts Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/quand-publier-sur-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/quand-publier-sur-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-facebook/


1. Programmer vos publications sur Facebook
2. Programmer vos publications Facebook : les outils gratuits
3. Programmer vos posts Facebook : les outils payants

6. Augmenter votre trafic grâce à Facebook
Comment créer plus de trafic grâce à Facebook ? Comment rediriger plus
de visiteurs vers votre site ? Un guide complet pour augmenter
drastiquement vos performances pour faire de Facebook une véritable
source de trafic.

Consultez le tutoriel pour augmenter votre trafic sur Facebook

1. Le principal problème pour augmenter votre trafic
2. Atteindre rapidement une communauté respectable
3. Augmenter la visibilité de vos publications sur Facebook
4. 1900% de portée en plus sur Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/trafic-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/trafic-facebook/


5. 1500% de trafic en plus sur Facebook
6. Bonus : le timing est important

7. Créer des leads grâce à Facebook
Comment générer des leads avec Facebook ? Comment générer des
prospects avec Facebook ?

Consultez le tutoriel pour créer des leads avec Facebook

1. Avant de vous lancer
2. Intéresser avant de vendre
3. Tester votre processus de collecte de leads
4. Générer des leads avec la publicité Facebook

8. Vendre grâce à Facebook
Comment faire des ventes grâce à Facebook ? Comment augmenter vos
ventes grâce à Facebook ?

Consultez le tutoriel pour vendre sur Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/generer-leads-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/generer-leads-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/5-moyens-de-reellement-vendre-sur-facebook/


1. Les publicités Facebook
2. Le bouton « Acheter » Facebook
3. Le bouton call-to-action « Acheter »
4. Les Product Ads
5. Les Dynamic Product Ads
6. Les boutiques Facebook
7. Les Offres Facebook
8. Les annonces Drive-to-Store
9. Les Lead Ads

9. Le référencement sur Facebook
Comment être trouvé sur Facebook ? Comment référencer sa page sur
Facebook ? Comment référencer ses contenus, vidéos et photos afin de
diffuser au maximum la présence de votre marque et de votre entreprise ?
Facebook est désormais également un moteur de recherche à travers son
"Graph Search". Suivez tous les conseils pour que vos fans et clients
trouvent facilement votre page et vos contenus lors de leurs recherches et
découvertes sur Facebook.

Consultez le tutoriel pour être référencé sur Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/5-moyens-de-reellement-vendre-sur-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-etre-trouve-sur-facebook/


1. Comment être référencé sur Facebook
2. Référencer sa page Facebook
3. Référencer ses contenus sur Facebook
4. Améliorer sa visibilité sur Facebook
5. Comment être trouvé dans le moteur de recherche Facebook
6. Le référencement payant sur Facebook

10. Utiliser la publicité sur Facebook
Comment créer une campagne Facebook ? Comment tirer parti des
publicités Facebook pour générer plus de ventes sur les réseaux sociaux ?

Consultez le guide de la publicité sur Facebook

1. Créer une publicité sur Facebook
2. Bien gérer vos campagnes Facebook
3. Créer une campagne remarketing Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/guide-publicite-facebook
http://www.webmarketing-conseil.fr/guide-publicite-facebook/


4. Les performances moyennes d'une campagne Facebook

11. Mesurer les performances de votre page
Facebook
Comment comparer vos performances à celles de vos concurrents ?

Comment réaliser un audit de votre page Facebook ? Comment évaluer si
vous faites mieux que les entreprises de votre secteur.

Consultez le tutoriel pour mesurer les performances de votre page
Facebook

1. Situer votre page Facebook par rapport à la concurrence
2. Comparer les indicateurs clés de votre page
3. Quelles sont les statistiques moyennes d’une page Facebook ?

Êtes-vous performants sur Facebook ? Pouvez-vous faire mieux ? Voici les
statistiques moyennes d'une page Facebook.

Consultez le tutoriel pour connaître les statistiques moyennes d'une page
Facebook

12. Surveiller la concurrence sur Facebook
Comment surveiller vos concurrents ? Facebook offre des fonctionnalités
permettant de surveiller les performances de vos concurrents.

Consultez le tutoriel pour surveiller vos concurrents sur Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/mesurer-les-performances-page-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/quelles-les-statistiques-moyennes-dune-page-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/surveiller-des-pages-concurrents-sur-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/surveiller-des-pages-concurrents-sur-facebook/


1. Surveiller ses concurrents sur Facebook
2. Connaître les meilleurs posts Facebook de vos concurrents

13. Les applications mobiles de Facebook
Comment utiliser Facebook depuis un mobile ? Comment gérer votre

marque et votre entreprise sur mobile ? Facebook a sorti une palette
d'applications mobiles indépendantes pour gérer vos pages, vos
communautés, vos statistiques et pour créer du contenu.

La liste des applications Facebook
Consultez la liste des applications Facebook

1. L'application mobile Facebook
2. L'application Facebook Lite
3. L'application Facebook at Work
4. L'application Facebook Phone
5. L'application Facebook Messenger
6. Les applications tierces pour Facebook Messenger
7. L'application Facebook Messenger for Business
8. L'application Slingshot by Facebook
9. L'application Facebook Home
10. L'application Facebook Paper
11. L'application Facebook Moments12. L'application Riff
13. L'application Facebook Rooms
14. L'application Facebook Groups
15. L'application Facebook Mentions
16. L'application Gestionnaire de pages Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook-mobile/
http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook-mobile/


17. L'application Gestionnaire de publicités Facebook
18. L'application Internet.org
19. L'application Whatsapp
20. Les applications Instagram

Utiliser l'application Facebook Messenger dans votre
marketing
Facebook Messenger for Business est la nouvelle application pour les
professionnels pour connecter en temps réel marques et clients.

Consultez le tutoriel pour utiliser Facebook Messenger for Business

1. Messenger for Business
2. Les nouvelles fonctionnalités pour les services client

Utiliser Facebook at Work
Facebook at Work est la version de Facebook permettant de communiquer
et collaborer dans un contexte professionnel.

Consultez le tutoriel pour utiliser Facebook at Work

http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook-messenger-business/
http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook-messenger-business/
http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook-at-work/


Si vous souhaitez être accompagné pour améliorer vos performances sur
Facebook, réservez votre entretien de découverte.

Marketing Twitter : le Guide Complet. Tous les tutoriels pour utiliser Twitter
pour les entreprises et les professionnels. Initiez votre présence sur Twitter,
créez votre compte, optimisez votre profil, gagnez vos premiers followers,
faites la promotion de votre entreprise ou de votre blog, augmentez la
visibilité de vos tweets, augmentez votre trafic et générez des ventes grâce
à Twitter.

Le Marketing sur Twitter
Le marketing sur Twitter est un levier extrêmement efficace tant pour
communiquer en B2B et vous positionner comme un expert que pour
toucher une audience de fans en B2C.

Le Guide Complet du
Marketing sur Twitter

http://www.webmarketing-conseil.fr/facebook-at-work/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/
http://www.webmarketing-conseil.fr/twitter


1. Débuter sur Twitter
Quelles sont les fonctionnalités de Twitter ? Quels outils pour les marques
et les entreprises sur Twitter ? Comment utiliser tout le potentiel de ce
réseau social ?

Consultez le tutoriel pour utiliser Twitter

1. Twitter : le réseau social en temps réel
2. Comment fonctionne Twitter ?
3. Les entreprises rachetées par Twitter
4. Le cimetière des applications Twitter
5. Tutoriels marketing Twitter

2. Créer un profil sur Twitter
Comment débuter sur Twitter ? Comment créer un compte pour une
entreprise, une marque, une association, un site Internet, un blog ?
Comment configurer son compte, paramétrer son profil et se connecter
avec ses premiers followers sur le réseau ?

Consultez le tutoriel pour s'inscrire sur Twitter

1. Comment fonctionne Twitter ?
2. Créer un compte Twitter
3. Comment trouver de actualités qui m’intéressent sur Twitter ?
4. Comment suivre des comptes Twitter ?
5. Comment retrouver mes amis sur Twitter ?
6. Comment paramétrer un compte Twitter ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-sinscrire-sur-twitter/


7. Comment trouver des comptes à suivre sur Twitter ?
8. Poster une publication sur Twitter
9. Comment Tweeter une photo ?
10. Comment Tweeter une vidéo ?
11. Comment ajouter une localisation à un Tweet ?

3. Optimiser votre profil Twitter
Comment optimiser votre profil sur Twitter ? Comment donner un look
professionnel à votre compte Twitter ? Photo de profil, photo de couverture,
taille des images dans les publications et les publicités, quelles sont les
dimensions idéales sur Twitter pour plus d'impact.

Consultez le tutoriel pour connaître les dimensions des images sur Twitter

1. Optimiser vos images sur Twitter
2. Les dimensions des photos sur Twitter
3. Les tailles d’images sur Twitter

4. Avoir plus de followers sur Twitter
Comment faire croître votre compte Twitter ? Comment maîtriser les
techniques pour gagner plus de followers, diffuser vos tweets plus loin et
gagner en influence ? De l'habillage professionnel de votre profil aux
stratégies à adopter pour gagner vos premiers followers et être retweeté,
suivez les guides pour accélérer votre croissance sur Twitter.

Gagner des followers sur Twitter

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-twitter/


Comment avoir plus de followers ? Comment augmenter le nombre de mes
abonnés ? Comment créer une communauté sur Twitter ? Comment créer
un compte performant ? Sans base de followers suffisante, tous les conseils
que je pourrai vous donner pour optimiser votre compte et vos tweets
n'auront pas d'effet de levier suffisant pour observer des effets. Réunir une
masse critique d'abonnés est donc critique dans les premiers mois de votre
présence.

Consultez le tutoriel pour gagner des followers sur Twitter

1. Créer un compte Twitter efficace
2. Définir une stratégie efficace Twitter
3. Publier sur Twitter pour plus de partages
4. Augmenter le nombre de vos followers

Obtenir une masse critique de followers
Comment obtenir rapidement des followers ? Comment faire grossir votre
communauté jusqu'à la masse critique nécessaire pour rendre vos actions
rentables sur Twitter ? En effet, il ne suffit pas de tweeter et de regrouper
300 followers pour que le ratio temps passé / retombées soit positif. Le
chiffre est bien plus important en réalité. Mettez en place un plan pour
atteindre rapidement cette masse critique où soudainement tout devient
plus facile.

Consultez le tutoriel pour avoir plus de followers sur Twitter

http://www.webmarketing-conseil.fr/gagner-des-followers-sur-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/gagner-des-followers-sur-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/avoir-followers-twitter/


1. Les erreurs les plus courantes sur Twitter
2. Avoir plus de followers sur Twitter
3. Inviter votre réseau
4. Ajouter des followers à la main
5. Obtenir des followers avec RankyBird
5. Les alternatives à Tweet Adder
6. Recruter des followers grâce à la publicité sur Twitter

6. Créer de l'engagement sur Twitter
Comment obtenir plus de retweets ? Comment obtenir plus de portée pour
vos tweets ? Créer de l'engagement sur vos tweets plutôt que simplement
relayer de l'information de manière brute permet de profiter de retweets
supplémentaires et de se connecter avec votre communauté.

Que publier sur Twitter
Que tweeter pour plus d'engagement sur Twitter ? Quelles publications
choisir sur Twitter ? Un guide pour connaître les meilleures pratiques pour
plus d'efficacité.

Consultez le tutoriel pour savoir quoi publier pour plus de retweets

http://www.webmarketing-conseil.fr/avoir-followers-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-twitter/


1. Que publier sur Twitter
2. Générer plus d’engagement sur Twitter
3. Plus de retweets sur Twitter
4. La longueur optimale d’un tweet sur Twitter
5. Savoir quoi publier sur Twitter
6. Trouver du contenus pour Twitter

Publier un GIF sur Twitter
Comment publier un GIF animé sur Twitter ? Le GIF présente des avantages
par son format court.

Consultez le tutoriel pour poster un GIF sur Twitter

1. Comment publier un Gif sur Twitter ?
2. Pourquoi utiliser des Gif sur Twitter ?
3. Comment trouver des Gifs pour Twitter ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-publier-gif-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-publier-gif-twitter/


4. Comment créer un Gif pour Twitter ?

Utiliser les cartes Twitter
Comment augmenter le nombre de retweets sur vos tweets ? Comment
augmenter le taux d'engagement et le taux de conversion de vos tweets ?
Les cartes Twitter vous serviront tout autant à booster la portée de vos
tweets qu'à améliorer les taux de clic sur vos annonces payantes Twitter.

Consultez le tutoriel pour utiliser les cartes Twitter

1. Quels sont les types de cartes Twitter ?
2. Comment intégrer les Twitter Cards à votre site Internet ?
3. Comment intégrer les Twitter Cards dans Wordpress ?
4. Comment intégrer les Twitter Cards dans Tumblr ?
5. Comment intégrer les Twitter Cards dans Blogger ?
6. Comment vérifier que vos Twitter Cards sont bien intégrées dans votre
site ?
7. Suivre les performances de vos cartes twitter
8. Les avantages des cartes Twitter ?
9. Comment créer du trafic avec les cartes Twitter ?

Identifier le meilleur moment pour publier sur Twitter
Quel est le meilleur moment de la journée pour poster ? Optimiser l’heure
et les jours de publication peut permettre d’augmenter vos retweets.

Consultez le tutoriel pour savoir quand publier sur Twitter

1. Quand publier sur Twitter ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-utiliser-les-cartes-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/quand-publier-sur-twitter/


2. A quelle heure publier sur Twitter ?
3. Quel est le meilleur moment pour publier sur Twitter ?
4. L'infographie des meilleurs moments pour publier sur Twitter

Programmer vos tweets sur Twitter
Comment programmer vos tweets sur Twitter ? Comment planifier vos

tweets ? Comment programmer vos tweets à l'avance ? Automatiser vos
publications permet de gagner du temps dans la gestion de Twitter, de
publier aux meilleures heures et de répartir vos tweets tout au long de la
journée et de la semaine. Bien entendu, ne restez jamais trop loin de votre
Timeline mais profitez des outils qui existent pour automatiser ce qui peut
l'être.

Consulter le tutoriel pour planifer vos tweets sur Twitter

1. Programmer vos tweets avec Twitter
2. Programmer vos publications sur Twitter
3. Les alternatives gratuites pour programmer vos tweets
4. Les outils payants pour planifier vos posts sur Twitter

7. Créer plus de trafic avec Twitter
Comment générer plus de trafic sur Twitter ? Comment obtenir plus de

trafic grâce à Twitter ? Twitter n'est pas forcément un outil pour générer un
trafic monstre. En revanche, ce trafic est qualifié et permet de
communiquer auprès de votre cœur de cible.

Consultez le tutoriel pour créer du trafic avec Twitter

http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/avoir-plus-de-trafic-avec-twitter/


1. Comment avoir du trafic avec Twitter ?
2. La raison est beaucoup, beaucoup plus simple
3. Arrêtez de faire le concours de la plus grosse… liste
4. Point 1 : Arrêtez de faire votre promo non-stop
5. Point 2 : Si vous allez sur Twitter, faites le bien et soyez poli
6. Point 3 : faites attention aux chiffres
7. Point 4 : restez calme, restez courtois
8. Point 5 : discutez avec votre audience

8. Utiliser la publicité sur Twitter
Comment faire de la publicité sur Twitter ? Comment créer une campagne

sur Twitter ? Comment promouvoir votre entreprise sur Twitter ? Le guide
complet pour des campagnes performantes sur Twitter.

Consultez le tutoriel pour gérer vos campagnes de publicité sur Twitter

http://www.webmarketing-conseil.fr/avoir-plus-de-trafic-avec-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/la-publicite-sur-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/la-publicite-sur-twitter/


1. Comment fonctionnent les publicités sur Twitter ?
2. Quel est le coût d’une campagne sur Twitter ?
3. Définir vos objectifs sur Twitter
4. Comment créer une campagne de publicité sur Twitter ?
5. Comment créer votre publicité sur Twitter
6. Le Twitter Publisher Network
7. Programmer vos publicités sur Twitter
8. Créer votre tweet sponsorisé
9. Définir le ciblage des publicités sur Twitter
10. Configurer le tracking des conversions sur Twitter
11. Sélectionner manuellement ou sponsoriser automatiquement vos tweets
12. Gérer l’outil d’enchère des publicités sur Twitter
13. Utiliser l’outil de statistique de Twitter
14. Bonus : Comment créer un tweet sponsorisé en 2 clics ?

Les formats de publicité Twitter
Un guide complet des différents formats de publicité disponibles sur
Twitter.

Consultez le tutoriel sur les formats de publicité de Twitter

1. Les formats de publicités sur Twitter
2. L'objectif "Abonnés"
3. L'objectif "Clics sur le site Web ou conversions"
4. L'objectif "Engagements avec le Tweet"
5. L'objectif "Installations de l'application ou engagements"
6. L'objectif "Leads sur Twitter"
7. Les nouveaux formats de publicité sur Twitter

http://www.webmarketing-conseil.fr/les-formats-publicite-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/les-formats-publicite-twitter/


9. Analyser les statistiques de votre compte
Twitter
Comment analyser son compte Twitter ? Comment analyser ses followers ?
Utilisez les outils statistiques de Twitter pour faire le suivi de votre compte
et analyser vos performances.

Consultez le tutoriel pour utiliser les statistiques Twitter ?

1. Comment utiliser les statistiques Twitter ?
2. Les statistiques de campagnes Twitter
3. Les statistiques de tweets
4. Les statistiques de comptes Twitter
5. Les statistiques de cartes Twitter
6. Les statistiques de sites sur Twitter

10. Utiliser Twitter pour votre service client
Comment utiliser Twitter dans votre SAV ? Comment mettre en place un
support client sur Twitter ? Télécharger le PDF avec toutes les
recommandations de Twitter.

Consultez le tutoriel pour mettre en place un SAV sur Twitter

1. Mettre en Place un Service Client sur Twitter
2. Les étapes de la mise en place d’un SAV sur Twitter

11. Surveiller la réputation de votre

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-utiliser-les-statistiques-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-mettre-en-place-un-service-client-sur-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-mettre-en-place-un-service-client-sur-twitter/


entreprise sur Twitter
Comment surveiller votre marque sur Twitter ? Comment surveiller vos
concurrents ? Comment se servir de toutes les fonctionnalités de recherche
du moteur de Twitter pour surveiller ce que les utilisateurs disent sur votre
entreprise, votre marque, vos concurrents ou tout simplement pour être à
l'écoute des tendances, des buzz sur lesquels surfer, des conversations dans
lesquelles plonger.

Consultez le tutoriel pour faire une recherche avancée sur Twitter

EDIT : Twitter a sorti Curator pour faire votre veille sur Twitter, filtrer les
tweets et les publier sur votre site

1. Le moteur de recherche Twitter
2. Une nouvelle interface de recherche sur Twitter
3. Les opérateurs de recherche sur Twitter
4. La recherche avancée sur Twitter
5. Rechercher sur Twitter avec Topsy
6. Faire une recherche Twitter avec Twtrland
7. Créer une alerte email sur Twitter

Si vous souhaitez être accompagné pour maîtriser Twitter et les réseaux
sociaux, réservez votre entretien de découverte.

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-une-recherche-sur-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-une-recherche-sur-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-veille-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/


Marketing Linkedin : le Guide Complet. Tous les tutoriels pour utiliser
Linkedin, optimiser votre profil, créer une page entreprise, gagner des
abonnés, obtenir plus de likes, de partages et de commentaires sur vos
publications afin de générer des leads et trouver des clients sur Linkedin.

Le Marketing sur Linkedin
Le marketing sur Linkedin est un must pour trouver des clients en B2B,
communiquer de manière ciblée auprès des professionnels et construire une
image d'expert dans un domaine en poussant vos contenus.

Le Guide Complet du
Marketing sur Linkedin



1. Débuter sur Linkedin
Quelles sont les fonctionnalités de Linkedin ? Quels outils sont mis à la
disposition des entreprises sur Linkedin ? Comment utiliser tout le potentiel
de ce réseau social ?

Consultez le tutoriel pour utiliser Linkedin

1. Les Chiffres sur Linkedin
2. Comment fonctionne Linkedin ?
3. Tutoriels marketing Linkedin

2. Augmenter l'engagement de vos
publications sur Linkedin
Comment obtenir plus de j'aime sur Linkedin ? Comment obtenir plus de
partages sur Linkedin ? Générer de l'engagement sur vos posts est un des
leviers pour vous faire connaître et travailler votre notoriété au-delà de
votre cercles de contacts ou des abonnés de votre page.

Consultez le tutoriel pour augmenter l'engagement de vos posts sur
Linkedin

http://www.webmarketing-conseil.fr/linkedin/
http://www.webmarketing-conseil.fr/publier-linkedin/


1. Comment publier des posts efficaces sur Linkedin ?
2. Générez de l’engagement avec vos publications
3. Publiez des contenus de qualité pour plus de partages
4. Engagez votre communauté sur Linkedin
5. Industrialisez votre stratégie sur Linkedin
6. Testez pour optimiser votre approche
7. Analysez vos statistiques sur Linkedin
8. Poussez vos posts avec de la publicité sur Linkedin

3. Optimiser votre profil Linkedin
Comment optimiser son profil sur Linkedin ? Comment optimiser sa page
Linkedin ? Quelles sont les dimensions idéales des photos sur Linkedin ? Un
profil ou une page optimisée permet d'asseoir sa crédibilité en tant
qu'expert ou tant qu'entreprise avec pour conséquence des connections
plus nombreuses avec d'autres utilisateurs et plus d'abonnés pour vos
pagess.

Consultez le tutoriel pour connaître les dimensions des photos sur Linkedin

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-linkedin/


1. Optimiser vos images sur Linkedin
2. Les dimensions des photos sur Linkedin

4. Identifier le meilleur moment pour poster
sur Linkedin
Quel est le meilleur moment de la journée pour poster ? Optimiser l'heure
et les jours de publication peut permettre d'augmenter notablement
l'engagement sur vos posts.

Consultez le tutoriel pour connaître quand publier sur Linkedin

1. Quand publier sur Linkedin ?
2. A quelle heure publier sur Linkedin ?
3. Quel est le meilleur moment pour publier sur Linkedin ?
4. L’infographie des meilleurs moments pour publier sur Linkedin

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-linkedin/
http://www.webmarketing-conseil.fr/quand-publier-sur-google-plus/


5. Programmer vos posts sur Linkedin
Comment programmer vos publications sur Linkedin ? Comment planifier

vos publications ? Comment programmer vos posts à l'avance ?

Automatiser vos publications permet de gagner du temps dans la gestion
de Linkedin, de publier aux meilleures heures et de répartir vos posts tout
au long de la journée et de la semaine.

Consultez le tutoriel pour programmer vos posts Linkedin

1. Programmer vos publications sur Linkedin
2. Programmer vos publications Linkedin : les outils gratuits
2. Programmer vos posts Linkedin : les outils payants

6. Les applications mobiles de Linkedin
La liste des applications mobiles Linkedin. Linkedin dispose d'un
portefeuille d'applications conséquent couvrant chacun des usages de ses
utilisateurs : réseautage, prospection de clients, gestion de pages,
recrutement...

Consultez la liste des applications Linkedin

http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-linkedin/
http://www.webmarketing-conseil.fr/linkedin-mobile/


1. L’application Mobile Linkedin
2. L’application Linkedin Groupes
3. L’application Linkedin Lookup
4. L’application Linkedin Elevate
5. L’application Linkedin Connected
6. L’application Linkedin Pulse
7. L’application Linkedin Sales Navigator
8. L’application Linkedin Job Search
9. L’application Linkedin Recruiter
10. L’application SlideShare Presentations
11. L’application Lynda

Si vous souhaitez bénéficier d'un accompagnement sur Linkedin et les
réseaux sociaux, réservez votre entretien de découverte.

http://www.webmarketing-conseil.fr/linkedin-mobile/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/


Marketing Pinterest : le Guide Complet. Tous les tutoriels pour utiliser
Pinterest, créer une page entreprise, optimiser votre profil, gagner des
abonnés et obtenir plus de partages et j'aime sur vos photos.

Le Marketing sur Pinterest
Le marketing sur Pinterest est un moyen efficace de communiquer sur vos
produits grâce aux contenus visuels et de créer du trafic en retour vers
votre boutique en ligne.

Le Guide Complet du
Marketing sur Pinterest



1. Débuter sur Pinterest
Quelles sont les fonctionnalités de Pinterest ? Quels outils sont mis à la
disposition des marques et des entreprises sur Pinterest ? Comment utiliser
tout le potentiel de ce réseau social ?

Consultez le tutoriel pour utiliser Pinterest

1. Les Chiffres sur Pinterest
2. Comment fonctionne Pinterest ?
3. Tutoriels marketing Pinterest

2. Optimiser votre profil Pinterest
Comment optimiser son profil sur Pinterest ? Quelles sont les dimensions
idéales des photos sur Pinterest ? Des photos optimisées obtiennent plus de
repins, plus de j'aime et par conséquent vous permettent de faire
l'acquisition de nouveaux followers plus rapidement.

Consultez le tutoriel pour connaître les dimensions des photos sur Pinterest

http://www.webmarketing-conseil.fr/pinterest/
http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-pinterest/


1. Optimiser vos images sur Pinterest
2. Dimensions des photos sur Pinterest

3. Augmenter le nombre de vos followers sur
Pinterest
Comment augmenter le nombre de vos abonnés sur Pinterest ? Une erreur
classique sur Pinterest (et sur les réseaux sociaux en général) est de ne pas
atteindre rapidement la masse critique de followers qui permet ensuite de
pousser vos photos vers une base d'abonnés suffisante pour que vos efforts
de création de contenus soient minimes au regard des retombées et
partages. Suivez les bonnes pratiques pour accélérer votre croissance.

Consultez le tutoriel pour utiliser Pinterest pour votre entreprise

1. Choisir Pinterest pour votre entreprise

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-pinterest/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-utiliser-pinterest-entreprise/


2. Pinterest = Trafic + Ventes
3. Les 4 comportements sur Pinterest
4. Comment obtenir de l’engagement sur Pinterest ?
5. Quelle est la taille parfaite d’une photo sur Pinterest ?
6. Le meilleur moment pour poster sur Pinterest
7. Comment avoir plus de followers sur Pinterest ?
8. Comment créer du trafic sur Pinterest ?
9. L’infographie de Quicksprout pour générer des ventes avec Pinterest

4. Obtenir plus de partages sur Pinterest
Comment obtenir des repins sur vos photos ? Travailler vos photos en vous
inspirant des bonnes pratiques vous permettra d'obtenir plus de partage
donc plus de visibilité pour chacune de vos publications.

Consultez le tutoriel pour connaître les photos à publier sur Pinterest pour
plus de repins

1. Avant de débuter sur Pinterest
2. Quelles photos publier sur Pinterest ?
3. Créer des photos utiles sur Pinterest
4. Créer de belles photos pour Pinterest
5. Créer des photos qui incitent à passer à l’action

5. Identifier le meilleur moment pour publier
sur Pinterest
Quel est le meilleur moment de la journée pour poster ? Optimiser l’heure

http://www.webmarketing-conseil.fr/quelles-photos-publier-sur-pinterest-pour-plus-de-repins/


et les jours de publication peut permettre d’augmenter les partages de vos
photos.

Consultez le tutoriel pour savoir quand publier sur Pinterest

1. Quand Publier sur Pinterest ?
2. A quelle heure publier sur Pinterest ?
3. Quel est le meilleur moment pour publier sur Pinterest ?
4. L'infographie des meilleurs moments pour publier sur Pinterest

6. Programmer vos posts sur Pinterest
Comment programmer vos publications sur Pinterest ? Comment planifier

vos publications ? Comment programmer vos posts à l’avance ?

Automatiser vos publications permet de gagner du temps dans la gestion
de Pinterest, de publier aux meilleures heures et de répartir vos posts tout
au long de la journée et de la semaine.

Consultez le tutoriel pour programmer vos posts Pinterest

http://www.webmarketing-conseil.fr/quand-publier-sur-pinterest/
http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-pinterest/


1. Programmer vos posts sur Pinterest avec Buffer
2. Programmer vos photos sur Pinterest avec Tailwind
3. Programmer vos épingles avec Postso

7. Faire de la publicité sur Pinterest
Comment faire de la publicité sur Pinterest ? La publicité sur Pinterest peut
vous permettre de créer plus rapidement votre communauté puis une fois
que votre stratégie est rodée d'amplifier votre action pour toucher plus
d'utilisateurs. Pinterest offre des formats intéressants pour créer du trafic
vers votre site et augmenter vos ventes.

Consultez le tutoriel pour faire de la publicité sur Pinterest

1. Utiliser la publicité sur Pinterest
2. Les Promoted Pins
3. Les formats de publicité sur Pinterest

http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-pinterest/
http://www.webmarketing-conseil.fr/promoted-pins-pinterest/


4. Les campagnes de publicité sur Pinterest
5. Où sont diffusées les publicités Pinterest
6. Créer une publicité sur Pinterest

8. Utiliser les statistiques pour améliorer
votre stratégie
Comment analyser votre stratégie sur Pinterest ? Utilisez les tableaux de
bord statistiques de Pinterest pour comprendre l'impact de vos contenus
visuels et de vos publicités mais également analyser votre communauté.

Consultez le tutoriel pour utiliser les statistiques Pinterest

1. Le tableau de bord statistique Pinterest
2. Les statistiques de profil Pinterest
3. Les statistiques d'audience Pinterest

Si vous souhaitez être accompagné pour sur Pinterest et les réseaux
sociaux, réservez votre entretien de découverte.

Marketing Google+ : le Guide Complet. Tous les tutoriels pour utiliser
Google+, créer une page entreprise, optimiser votre profil, gagner des
abonnés et augmenter l'engagement de vos publications sur le réseau
social de Google.

Le Marketing sur Google+
Le marketing sur Google+ n'est pas simple mais contrairement aux réseaux
sociaux majeurs, la place est encore ouverte pour créer une communauté
autour de votre marque et pousser vos contenus.

Le Guide Complet du
Marketing sur Google+

http://www.webmarketing-conseil.fr/nouveau-tableau-bord-statistique-pinterest/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/


1. Débuter sur Google+
Quelles sont les fonctionnalités de Google+ ? Quels outils sont mis à la
disposition des marques et des entreprises sur Google+ ? Comment utiliser
tout le potentiel de ce réseau social ?

Consultez le tutoriel pour utiliser Google+

1. Les Chiffres sur Google+
2. Comment fonctionne Google+ ?
3. Tutoriels marketing Google+

2. Google+ dans votre stratégie marketing
Google+ pâtit d'une mauvaise image : bien que Google+ soit un échec pour
Google face à Facebook, en terme de marketing, le réseau social possède

http://www.webmarketing-conseil.fr/google-plus/
http://www.webmarketing-conseil.fr/google-plus/


malgré tout des vertus que vous devriez étudier avant de décréter qu'il n'a
pas sa place dans votre stratégie.

Consultez le tutoriel sur les raisons d'utiliser Google+

1. A quoi sert Google+ ?
2. Pourquoi utiliser Google+ ?
3. Pourquoi être présent sur Google+ ?

3. Optimiser votre profil Google+
Comment optimiser son profil sur Google+ ? Comment optimiser la taille de
vos photos sur Google+ ? Quelles sont les dimensions idéales des photos
sur Google+ ? Une page optimisée visuellement fait partie de ces marques
de crédibilité qui augmentent sensiblement les taux de conversion des
simples visiteurs de votre page en abonnés faisant le choix de recevoir vos
actualités.

Consultez le guide des dimensions des photos sur Google+

http://www.webmarketing-conseil.fr/pourquoi-etre-present-sur-google-plus/
http://www.webmarketing-conseil.fr/pourquoi-etre-present-sur-google-plus/
http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-google-plus/


1. Optimiser vos images sur Google+
2. Les dimensions des photos sur Google+

4. Augmenter votre engagement sur Google+
Comment publier des posts efficaces sur Google+ ? Comment augmenter
l'engagement sur vos publications Google+ ? Comment obtenir des
partages, des +1 et des commentaires sur vos posts ? L'engagement est un
indicateur de la qualité de vos publications et permet de profiter des effets
de réseaux pour faire connaître votre entreprise

Consultez le tutoriel pour savoir que publier sur Google+

1. Augmenter votre visibilité sur Google+
2. Les posts qui fonctionnent le mieux sur Google+
3. Comment obtenir des +1 sur Google+

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-google-plus/
http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-google-plus/
http://www.webmarketing-conseil.fr/que-publier-sur-google-plus/


4. Comment obtenir des commentaires sur Google+
5. Comment obtenir des partages sur Google+
6. Les posts les plus performants sur Google+
7. Quel est l'impact de la longueur de vos posts sur Google+ ?
8. Augmenter le nombre de vos partages sur Google+

5. Publier au meilleur moment sur Google+
Comment identifier le meilleur moment pour publier ? Quel est le meilleur

moment de la journée pour poster ? Optimiser l'heure et les jours de
publication peut permettre d'augmenter notablement l'engagement sur vos
posts.

Consultez le tutoriel pour savoir quand publier sur Google+

1. Quand publier sur Google+ ?
2. A quelle heure publier sur Google+ ?
3. Quel est le meilleur moment pour publier sur Google+ ?
4. L’infographie des meilleurs moments pour publier sur Google+

6. Programmer vos posts sur Google+
Comment programmer vos publications sur Google+ ? Comment planifier

vos publications ? Comment programmer vos posts à l'avance ?

Automatiser vos publications permet de gagner du temps dans la gestion
de Google+, de publier aux meilleures heures et de répartir vos posts tout
au long de la journée et de la semaine.

Consultez le tutoriel pour programmer vos posts sur Google

http://www.webmarketing-conseil.fr/quand-publier-sur-google-plus/
http://www.webmarketing-conseil.fr/quand-publier-sur-google-plus/
http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-google-plus/


1. Les outils gratuits pour programmer vos publications
2. Les outils payants pour planifier vos posts sur Google+

7. Faire de la publicité sur Google+
Comment faire de la publicité pour promouvoir votre page Google+ ?

Google ne permet pas encore de diffuser de la publicité sur Google+.
Cependant, sa plateforme de publicité Google Adwords permet déjà de
diffuser des annonces sur le réseau de Google afin de promouvoir des
publications et des pages Google+. Un moyen pour des marques disposant
de moyens conséquents de recruter des abonnés et de booster leur page
afin d'atteindre la taille critique de followers qui manque à 95% des
entreprises qui essayent d'émerger sur Google+.

Consultez le tutoriel pour créer une publicité sur Google+

http://www.webmarketing-conseil.fr/programmer-google-plus/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-creer-une-publicite-sur-google/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-creer-une-publicite-sur-google/


Marketing Instagram : le Guide Complet. Tous les tutoriels pour utiliser
Instagram pour les entreprises, les professionnels et les marques. Initiez
votre présence sur Instagram, gagnez vos premiers followers et augmentez
votre engagement grâce aux meilleures pratiques marketing sur Instagram.

Le Marketing sur Instagram
Le marketing sur Instagram est un levier intéressant à explorer pour
développer la notoriété d'une marque auprès de ce réseau social en très
forte croissance et dont la communauté est littéralement scotché à son fil
de photo. Pour réussir sur Instagram, il vous faudra soit une marque forte
(ou une personnalité forte) et une vraie stratégie pour proposer les
contenus visuels que vos abonnés attendent.

Le Guide Complet du
Marketing sur Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/
http://www.webmarketing-conseil.fr/twitter


1. Augmenter le nombre de vos followers sur
Instagram
Comment avoir plus de followers ? Comment augmenter le nombre de mes
abonnés ? Comment créer une communauté sur Instagram ? Comment
créer un compte performant ?

Consultez le tutoriel pour avoir plus de followers sur Instagram

1. Comment avoir plus d’abonnés sur Instagram ?
2. Quelle stratégie sur Instagram ?
3. Quelles photos sont les plus likées sur Instagram ?
4. Quelle stratégie sur Instagram pour une entreprise ?
5. Créer un compte Instagram performant
6. Gagner vos 100 premiers abonnés sur Instagram
7. Publier des photos virales sur Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-obtenir-plus-abonnes-sur-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-obtenir-plus-abonnes-sur-instagram/


8. Utiliser les vidéos sur Instagram
9. Utiliser Hyperlapse pour réaliser des timelapse
10. Planifier vos publications sur Instagram
11. Utiliser les statistiques Instagram
12. Comment avoir plus de followers sur Instagram ?
13. Développer votre réseau sur Instagram
14. Promouvoir votre compte Instagram
15. Gagner des followers de manière automatique
16. Acheter des followers sur Instagram
17. La publicité sur Instagram

Gagner des followers sur Instagram
Consultez le tutoriel pour gagner des abonnés sur Instagram

1. Gagner des followers sur Instagram
2. Followadder : augmentez le nombre de vos followers sur Instagram

2. Augmenter le nombre de likes sur
Instagram
Comment avoir plus de likes sur photos ? Comment obtenir plus de j'aime ?
Comment améliorer l'engagement sur vos photos instagram ?

Consultez le tutoriel pour avoir plus de likes sur vos photos Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/gagner-followers-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/gagner-followers-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-plus-de-j-aime-instagram/


1. Quelle est votre stratégie sur Instagram ?
2. Quelles photos obtiennent le plus de likes sur Instagram ?
3. Comment obtenir plus de J’aime sur Instagram ?
4. Interagir avec votre communauté
5. Être constant dans vos publications
6. Identifier le meilleur moment publier sur Instagram
7. Utiliser les statistiques Instagram
8. Acheter des likes
9. Utiliser la publicité sur Instagram pour générer plus de likes
10. Le Guide Instagram officiel

Les dimensions des photos sur Instagram
Quelles sont les dimensions des images sur Instagram ? Comment optimiser
les images de votre compte ?

Consultez le guide des dimensions des photos sur Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-plus-de-j-aime-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-instagram/


Augmenter votre engagement sur Instagram
Consultez le tutoriel pour plus d'engagement sur Instagram

1. Instagram est un réseau en explosion
2. Comment augmenter votre engagement sur Instagram ?
3. Comment accélérer la croissance de votre compte Instagram ?
4. Comment mesurer l’engagement sur votre compte Instagram ?

Reposter une photo d'un compte Instagram
Comment republier la photo d'un compte Instagram sur votre propre

compte ? Comment reposter des photos populaires afin de profiter de la
viralité de ces contenus pour promouvoir votre propre compte ? La fonction
"retweet" n'existe pas sur Instagram mais des outils tiers permettent de
palier à ce manque.

Consultez le tutoriel pour republier une photo sur Instagram

Publier vos photos sur Twitter
Comment publier vos photos Instagram sur Twitter ? Comment profiter de
l'incroyable outil de création de photos qu'est Instagram pour alimenter
votre compte Twitter en contenus de qualité et renvoyer du trafic vers votre
compte Instagram.

Consultez le tutoriel pour publier vos photos Instagram sur Twitter

3. Programmer vos photos sur Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/dimensions-photos-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-accroitre-engagement-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-reposter-photo-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-publier-vos-photos-instagram-sur-twitter/


Comment programmer la publication de vos photos ? Comment planifier
vos publications afin d'alimenter votre en continu et publier au meilleur
moment pour toucher plus de followers ?

Consultez le tutoriel pour planifier vos publications sur Instagram

1. Programmer vos photos sur Instagram avec Autogrammer
2. Programmer vos posts sur Instagram avec Takeoff
3. Programmer vos publications sur Instagram avec Latergram
4. Planifier vos posts sur Instagram avec Schedugram
5. Planifier vos photos sur Instagram avec Onlypult
6. Automatiser vos publications sur Instagram avec Followadder

4. Quand publier sur Instagram
Quel est le meilleur moment pour publier vos photos ? A quelle heure de la
journée et de la semaine publier pour obtenir le plus de likes et de
commentaires ?

Consultez le tutoriel pour publier au bon moment sur Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-planifier-posts-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-planifier-posts-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/quand-publier-sur-instagram/


1. Quand Publier sur Instagram ?
2. A quelle heure publier sur Instagram ?
3. Quel est le meilleur moment pour publier sur Facebook ?
4. L'infographie des meilleurs moments pour publier sur Instagram

5. La publicité sur Instagram
Comment réaliser des campagnes sur Instagram ? Comment développer
votre compte Instagram plus rapidement grâce à la publicité ? Comment
augmenter votre visibilité et générer du trafic vers votre site grâce au
programme de publicité d'Instagram ?

Consultez le tutoriel sur les campagnes de publicité sur Instagram

1. La publicité sur Instagram
2. Les publicités vidéo sur Instagram
3. Les sondages Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/quand-publier-sur-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-instagram/


4. Les carousel Ads
5. Les boutons Instagram
6. Le ciblage des publicités sur Instagram
7. Les statistiques de campagnes de publicité sur Instagram

6. Les statistiques Instagram
Pas de marketing sans suivi statistique. Comment évaluer l'impact de vos
actions sur Instagram ? Comment évaluer votre ROI sur Instagram ?
Comment optimiser votre compte en analysant vos statistiques ?

Consultez le tutoriel pour utiliser les statistiques sur Instagram

1. Les statistiques sur Instagram
2. Les statistiques de campagnes Instagram
3. Iconosquare : analyser les statistiques de votre compte Instagram

7. Les applications Instagram
Consultez les applications mobiles Instagram

1. L’application Hyperlapse
2. L’application Boomerang
3. L’application Layout
4. L’application Afterlight
5. Followadder
6. L’application Repost for Instagram
Bonus : l’application Bolt

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-utiliser-les-statistiques-sur-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/applications-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/applications-instagram/


Publicité sur les réseaux sociaux : le Guide Complet. Tous les tutoriels pour
mettre en place des campagnes de publicité sur les réseaux sociaux et
promouvoir votre entreprise et votre marque sur Facebook, Twitter,
Youtube, Google+, Pinterest, Instagram, Tumblr, Flipboard et Foursquare.

La Publicité sur les réseaux sociaux
La publicité sur les réseaux sociaux permet de cibler très finement vos
clients sur les plateformes qu'ils aiment consulter grâce à des ciblages
comportementaux mais aussi du retargeting.

Le Guide de la Publicité sur
les Réseaux Sociaux

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/


1. La Publicité sur Facebook
Comment faire de la publicité sur Facebook ? Comment réaliser des
campagnes de publicité sur Facebook ? Les Facebook Ads sont désormais
une alternative puissante à Google Adwords grâce à la qualité de son
ciblage et ses outils de retargeting. D'autant que Facebook prépare son
réseau d'applications et sites partenaires pour diffuser vos publicités hors
de Facebook.

Consultez le guide de la publicité sur Facebook

1. Créer une publicité sur Facebook
2. Bien gérer vos campagnes Facebook
3. Créer une campagne remarketing Facebook
4. Les performances moyennes d’une campagne Facebook

http://www.webmarketing-conseil.fr/guide-publicite-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/guide-publicite-facebook/


2. La Publicité sur Twitter
Comment faire de la publicité sur Twitter ? Comment réaliser des
campagnes de publicité sur Twitter ? Twitter offre des ciblages intéressants
à la fois comportementaux et par mot-clés et ne va pas tarder à s'ouvrir au-
delà de Twitter en commençant par des applications partenaires grâce au
Twitter Publisher Network.

Consultez le tutoriel pour faire de la publicité sur Twitter

1. Comment fonctionnent les publicités sur Twitter ?
2. Quel est le coût d’une publicité sur Twitter ?
3. Définir vos objectifs sur Twitter
4. Comment créer une campagne de publicité sur Twitter ?
5. Comment créer votre publicité sur Twitter
6. Programmer vos publicités sur Twitter ?
7. Créer votre tweet sponsorisé
8. Définir le ciblage des publicités sur Twitter
9. Configurer le tracking des conversions sur Twitter
10. Sélectionner manuellement ou sponsoriser automatiquement vos tweets
11. Gérer l’outil d’enchère des publicités sur Twitter
12. Utiliser l’outil de statistique de Twitter
13. Bonus : Comment créer un tweet sponsorisé en 2 clics ?

3. La Publicité sur Youtube
Consultez le tutoriel pour faire de la publicité sur Youtube

http://www.webmarketing-conseil.fr/la-publicite-sur-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/la-publicite-sur-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-youtube/


1. La promotion de vidéos sur Youtube
2. Les campagnes Vidéo Adwords
3. Les campagnes de remarketing Youtube
4. La publicité Youtube dans les campagnes Réseau de Recherche
5. La publicité Youtube dans les campagnes Réseau Display

4. La Publicité sur Instagram
Consultez le tutoriel pour faire de la publicité sur Instagram

1. La publicité sur Instagram
2. Les publicités vidéo sur Instagram
3. Les sondages Instagram
4. Les carousel Ads
5. Les statistiques de campagnes de publicité sur Instagram

5. La Publicité sur Google+
Comment faire de la publicité sur Google+ ? Comment réaliser des
campagnes de publicité sur Google+ ? Google+ ne dispose pas encore de
formats directement diffusés auprès de l'audience du réseau social de
Google. Pour autant, Google propose des campagnes permettant de
toucher vos clients hors de Google+ en sponsorisant des posts publiés sur
Google+ afin de les amener à interagir avec vos contenus et à les inciter à
s'abonner à votre page.

Consultez le tutoriel pour créer une publicité sur Google+

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-creer-une-publicite-sur-google/


1. Créer une publicité sur Google Plus
2. Les formats de publicité Google Plus
3. Le fonctionnement des publicités Google+
4. Comment créer une publicité Google Plus ?
5. Utiliser les posts interactifs Google Plus pour vos publicités
6. Les +Post Ads

6. La Publicité sur Pinterest
Comment faire de la publicité sur Pinterest ? Comment créer une
campagne Pinterest ? Tous les formats de publicité.

Consultez le tutoriel pour faire de la publicité sur Pinterest

1. Utiliser la publicité sur Pinterest
2. Les Promoted Pins
3. Les formats de publicité sur Pinterest

http://www.webmarketing-conseil.fr/promoted-pins-pinterest/
http://www.webmarketing-conseil.fr/promoted-pins-pinterest/


4. Les campagnes de publicité sur Pinterest
5. Où sont diffusées les publicités Pinterest
6. Créer une publicité sur Pinterest
7. Le Bulk Editor de campagnes
8. Le prix de la publicité sur Pinterest
9. Les performances des publicités Pinterest
10. Les statistiques de campagnes de publicité sur Pinterest
11. Le suivi des conversions sur Pinterest

7. La Publicité sur Snapchat
Comment faire de la publicité sur Snapchat ? Comment créer une
campagne Snapchat ? Snapchat est encore une plateforme de publicité
premium réservée aux grandes marques.

Consultez le tutoriel pour faire de la publicité sur Snapchat

1. Utiliser la publicité sur Snapchat
2. La publicité sur Snapchat
3. Où sont diffusées les publicités Snapchat
4. Les publicités vidéos sur Snapchat
5. Les publicités Discover
6. Les publicités « App Installs »
7. Les publicités "Shopping"
8. Le ciblage des publicités Snapchat
9. Le prix de la publicité sur Snapchat
10. Quatre outils publicitaires complémentaires pour les marques
11. Les chaînes Discover brandées

http://www.webmarketing-conseil.fr/publicite-snapchat/


12. Les Live Stories sponsorisées
13. Les sponsored lenses
14. Les filtres sponsorisés
15. Créer une campagne de publicité sur Snapchat
16. Les statistiques de campagnes de publicité sur Snapchat

8. La Publicité sur Linkedin
Consultez le tutoriel pour faire de la publicité sur Linkedin

9. La Publicité sur Tumblr
Consultez le tutoriel pour faire de la publicité sur Tumblr

1. La publicité sur Tumblr
2. Les billets sponsorisés sur Tumblr
3. Les Tumblr Sponsored Apps
4. Promouvoir votre Tumblr
5. Promouvoir vos posts Tumblr sur Yahoo
6. Les « Sponsored Day » Ads
7. Les statistiques sur Tumblr
8. Comment faire de la publicité sur Tumblr ?

10. La Publicité sur Flipboard
Consultez le tutoriel pour faire de la publicité sur Flipboard

1. La publicité sur Flipboard
2. La publicité vidéo sur Flipboard

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-de-la-publicite-sur-tumblr/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-de-la-publicite-sur-tumblr/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-flipboard/


3. Comment faire de la publicité sur Flipboard ?

11. La Publicité sur Foursquare
Consultez le tutoriel pour faire de la publicité sur Foursquare

1. Foursquare et Swarm
2. Revendiquez votre page Foursquare
3. La publicité sur Foursquare
4. Un ciblage amélioré pour Foursquare
5. Une solution qui monte en puissance pour le Drive-to-Store

Si vous souhaitez améliorer votre stratégie sur les réseaux sociaux, réservez
votre entretien de découverte.

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-de-la-publicite-sur-foursquare/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-de-la-publicite-sur-foursquare/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/


Vous voulez aller plus
loin ?

Accédez à ma vidéo pour comprendre le système marketing
qui me permet de générer 215 000 visiteurs et 2500 leads

chaque mois.

Cliquez
ici

made with

http://www.webmarketing-conseil.fr/business-case/

	Le Guide du Marketing sur les Réseaux Sociaux
	Table des matières
	La Liste des Réseaux sociaux
	La liste des réseaux sociaux
	Facebook
	Twitter
	Google Plus
	Tumblr
	Medium
	Skyblog
	Tsu

	Les réseaux sociaux professionnels
	Linkedin
	Viadeo

	Les réseaux d'anciens élèves
	Copains d'Avant
	Trombi

	Les réseaux sociaux visuels
	Pinterest
	Flickr
	Instagram
	We Heart It

	Les réseaux sociaux vidéo
	Youtube
	Dailymotion
	Vimeo
	Wat.tv
	Vine
	Periscope
	Meerkat
	Blab
	Mixbit
	Keek
	Twitch

	Les réseaux sociaux de diaporamas
	Slideshare

	Les réseaux sociaux de découverte de contenus
	Reddit
	StumbleUpon
	Flipboard
	Plag
	Delicious

	Les réseaux sociaux de questions réponses
	Quora
	Ask
	Yahoo Questions / Réponses

	Les réseaux sociaux géolocalisés
	Foursquare
	Swarm
	Waze

	Les réseaux sociaux Open Source
	Diaspora
	Ello
	Friendica
	Identi.ca

	Les réseaux sociaux payants
	App.net

	Les réseaux sociaux musicaux
	Spotify
	Deezer
	Myspace
	Soundcloud
	Mixcloud

	Les réseaux sociaux éphémères
	Snapchat
	Skype Qik

	Les réseaux sociaux anonymes
	Yik Yak
	Whisper

	Les réseaux sociaux sur mobile
	Path
	Facebook Groups
	Facebook Moments

	Les applications de messagerie sur mobile
	Facebook Messenger
	Whatsapp
	WeChat
	Skype
	Google Hangouts
	Viber
	Line
	Peach
	BBM
	Telegram
	Kik Messenger
	Kakaotalk
	Tango


	Le Top 20 des Réseaux Sociaux
	Le Top 20 des réseaux sociaux
	ooVoo
	Nimbuzz
	Fring
	Upptalk


	Le Classement des Réseaux Sociaux
	Le Classement des réseaux sociaux
	Facetime
	1. Facebook
	ChatOn
	2. YouTube
	3. WhatsApp
	4. Facebook Groups
	5. Google Hangouts
	6. Facebook Messenger
	7. Tencent QQ
	8. WeChat
	9. Tencent Qzone
	10. Tumblr
	11. Instagram
	Heytell
	12. Google+
	13. Twitter
	14. Skype
	15. Baidu Tieba
	16. Viber
	17. Tencent Weibo
	18. Line
	19. Snapchat
	20. Reddit
	Voxer
	21. Sina Weibo
	22. Soundcloud
	23. Dailymotion
	24. Steam
	25. Pinterest

	Les réseaux sociaux les plus populaires
	Les réseaux sociaux de selfies
	Shots of Me

	Les challengers
	Twitch
	Spotify
	Vkontakte
	Linkedin
	iQiyi
	BBM
	Youku
	Flipboard
	Slideshare
	Playstation Network
	Telegram
	Foursquare
	Tinder
	Myspace
	Xbox Live
	Kik Messenger
	Deezer
	Vimeo
	Viadeo
	We Heart It
	Quora
	Vine
	Periscope
	Meerkat
	Flickr


	Les 9 Réseaux Sociaux à Prendre en Compte en 2016
	Les tendances des réseaux sociaux en 2016
	1. Facebook : plus que jamais d'attaque
	2. Instagram : l'âge de raison
	3. Snapchat : vous n'avez encore rien vu
	4. Periscope : la révolution du live à la portée de tous
	5. Youtube : la vidéo, nouveau Graal pour les marques
	6. Twitter : la Garde meurt mais ne se rend pas
	7. Linkedin + Pulse + Slideshare + Lynda = ❤
	8. Pinterest : la marketplace sociale
	9. Google+ : It's complicated

	Les réseaux sociaux qui ont leur carte à jouer

	Quel Réseau Social Choisir ?
	Choisir ses réseaux sociaux

	Quel Réseau social pour Mon Entreprise ?
	Quel réseau social pour mon entreprise
	Facebook : pour transmettre des émotions et cibler votre audience

	Choisir un réseau social pour mon entreprise
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Facebook ?
	Twitter : pour toucher les influenceurs
	Youtube : pour transmettre du savoir et raconter une histoire
	Dailymotion : pour toucher une audience en France et en Europe
	Instagram : pour transmettre des émotions par l'image
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Twitter ?
	Google+ : pour toucher les hommes et technophiles
	Pinterest : pour cibler les femmes
	Snapchat : pour communiquer en direct avec vos clients
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Google+ ?
	Linkedin : pour toucher les entreprises
	Viadeo : pour toucher les entreprises en France
	Tumblr : pour communiquer hors des codes habituels
	Vine : pour communiquer par la vidéo en quelques clics
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Instagram ?
	Periscope : pour diffuser en direct vos vidéos
	Slideshare : pour démontrer votre expertise à travers des diaporamas

	Quelle plateforme sociale pour votre entreprise ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Youtube ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Dailymotion ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Pinterest ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Tumblr ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Linkedin ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Viadeo ?


	Comment Maîtriser les Réseaux Sociaux ?
	Maîtriser les Réseaux Sociaux
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Snapchat ?

	Les réseaux sociaux, lieu d'expression des émotions
	La signification du like (ou du retweet)
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Vine ?

	Une rupture des niveaux hiérarchiques
	Les réseaux sociaux sont devenus des médias
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Periscope ?

	Mythe #1 : Les réseaux sociaux, c'est facile
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Slideshare ?

	Mythe #2 : Les réseaux sociaux créent du trafic et de la visibilité
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Medium ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Quora ?

	Mettre en place votre stratégie sur les réseaux sociaux
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Foursquare et Swarm ?

	1. Définir votre client idéal
	2. Définir vos objectifs
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Flipboard ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Reddit ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur StumbleUpon ?

	3. Atteignez rapidement la taille critique
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Ask ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Spotify ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Deezer ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Twitch ?
	a. Optimisez vos réseaux sociaux avec un design professionnel
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Waze ?
	Mon entreprise doit-elle être présente sur Myspace ?
	b. Remplissez au maximum les informations de profil

	Quel réseau social pour votre marketing ?
	c. Faites grandir votre communauté
	d. Industrialisez votre approche

	4. Comprendre ce que veut votre cible
	a. Plongez dans l’esprit de votre « client idéal »

	5. Quels contenus publier sur les réseaux sociaux
	6. Créer des contenus pour les réseaux sociaux
	7. Optimiser vos posts sur les réseaux sociaux

	Que Publier sur les Réseaux Sociaux ?
	Les éléments à prendre en compte pour plus de partages
	Les contenus les plus partagés sur les réseaux sociaux
	8. Définir votre planning éditorial
	Créer des posts adaptés pour les réseaux sociaux
	Adapter sa stratégie sur les réseaux sociaux

	Comment Programmer vos Publications sur les Réseaux Sociaux ?
	Programmer vos posts sur les réseaux sociaux
	Programmer vos publications sur Facebook
	Programmer vos publications sur Twitter
	Programmer vos publications sur Google+
	Programmer vos publications sur Linkedin
	Programmer vos publications sur Pinterest
	Programmer vos publications sur Instagram

	Comment Publier mes Vidéos sur (tous) les Réseaux Sociaux (en même temps) ?
	Publier mes vidéos sur tous les réseaux sociaux

	Le Guide Complet des Dimensions des Images des Réseaux sociaux
	Comment poster vos vidéos sur les réseaux sociaux
	Pourquoi optimiser vos images sur les réseaux sociaux ?
	Dimensions des images sur Facebook
	Dimensions des images sur Twitter
	Dimensions des images sur Google+
	Dimensions des images sur Linkedin
	Dimensions des images sur Pinterest
	Dimensions des images sur Youtube
	Dimensions des images sur Instagram
	Dimensions des images sur Tumblr
	Dimensions des images sur Snapchat
	Dimensions des images sur Vine
	Comment trouver des photos pour votre profil sur les réseaux sociaux ?
	Infographie : Le Guide des dimensions des images sur les réseaux sociaux

	Le Guide Complet du Marketing sur Facebook
	Le Marketing sur Facebook
	1. Débuter sur Facebook
	2. Créer une page sur Facebook
	Créer une page Facebook performante pour son entreprise
	Créer une page Facebook avec un design professionnel

	3. Comprendre son marché grâce à Facebook
	Faire votre veille sur Facebook

	4. Créer sa communauté sur Facebook
	Augmenter le nombre de vos fans Facebook
	Obtenir plus de fans sur Facebook

	5. Améliorer vos publications sur Facebook
	Maîtriser l'algorithme de Facebook
	Les publications à tester sur Facebook
	Ajouter des call-to-actions sur vos posts
	Augmenter le reach de vos posts
	Obtenir plus de visibilité sur Facebook
	Améliorer vos posts sur Facebook
	Faire le buzz sur Facebook
	Cibler vos publications sur Facebook
	Identifier le meilleur moment pour publier sur Facebook
	Programmer vos posts sur Facebook

	6. Augmenter votre trafic grâce à Facebook
	7. Créer des leads grâce à Facebook
	8. Vendre grâce à Facebook
	9. Le référencement sur Facebook
	10. Utiliser la publicité sur Facebook
	11. Mesurer les performances de votre page Facebook
	12. Surveiller la concurrence sur Facebook
	13. Les applications mobiles de Facebook
	La liste des applications Facebook
	Utiliser l'application Facebook Messenger dans votre marketing
	Utiliser Facebook at Work


	Le Guide Complet du Marketing sur Twitter
	Le Marketing sur Twitter
	1. Débuter sur Twitter
	2. Créer un profil sur Twitter
	3. Optimiser votre profil Twitter
	4. Avoir plus de followers sur Twitter
	Gagner des followers sur Twitter
	Obtenir une masse critique de followers

	6. Créer de l'engagement sur Twitter
	Que publier sur Twitter
	Publier un GIF sur Twitter
	Utiliser les cartes Twitter
	Identifier le meilleur moment pour publier sur Twitter
	Programmer vos tweets sur Twitter

	7. Créer plus de trafic avec Twitter
	8. Utiliser la publicité sur Twitter
	Les formats de publicité Twitter

	9. Analyser les statistiques de votre compte Twitter
	10. Utiliser Twitter pour votre service client
	11. Surveiller la réputation de votre entreprise sur Twitter

	Le Guide Complet du Marketing sur Linkedin
	Le Marketing sur Linkedin
	1. Débuter sur Linkedin
	2. Augmenter l'engagement de vos publications sur Linkedin
	3. Optimiser votre profil Linkedin
	4. Identifier le meilleur moment pour poster sur Linkedin
	5. Programmer vos posts sur Linkedin
	6. Les applications mobiles de Linkedin

	Le Guide Complet du Marketing sur Pinterest
	Le Marketing sur Pinterest
	1. Débuter sur Pinterest
	2. Optimiser votre profil Pinterest
	3. Augmenter le nombre de vos followers sur Pinterest
	4. Obtenir plus de partages sur Pinterest
	5. Identifier le meilleur moment pour publier sur Pinterest
	6. Programmer vos posts sur Pinterest
	7. Faire de la publicité sur Pinterest

	Le Guide Complet du Marketing sur Google+
	8. Utiliser les statistiques pour améliorer votre stratégie
	Le Marketing sur Google+
	1. Débuter sur Google+
	2. Google+ dans votre stratégie marketing
	3. Optimiser votre profil Google+
	4. Augmenter votre engagement sur Google+
	5. Publier au meilleur moment sur Google+
	6. Programmer vos posts sur Google+
	7. Faire de la publicité sur Google+

	Le Guide Complet du Marketing sur Instagram
	Le Marketing sur Instagram
	1. Augmenter le nombre de vos followers sur Instagram
	Gagner des followers sur Instagram

	2. Augmenter le nombre de likes sur Instagram
	Les dimensions des photos sur Instagram
	Augmenter votre engagement sur Instagram
	Reposter une photo d'un compte Instagram
	Publier vos photos sur Twitter

	3. Programmer vos photos sur Instagram
	4. Quand publier sur Instagram
	5. La publicité sur Instagram
	6. Les statistiques Instagram
	7. Les applications Instagram

	Le Guide de la Publicité sur les Réseaux Sociaux
	La Publicité sur les réseaux sociaux
	1. La Publicité sur Facebook
	2. La Publicité sur Twitter
	3. La Publicité sur Youtube
	4. La Publicité sur Instagram
	5. La Publicité sur Google+
	6. La Publicité sur Pinterest
	7. La Publicité sur Snapchat
	8. La Publicité sur Linkedin
	9. La Publicité sur Tumblr
	10. La Publicité sur Flipboard
	11. La Publicité sur Foursquare

	Vous voulez aller plus loin ?

