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Comment avoir plus de followers sur Instagram ? Comment avoir plus

d'abonnés sur Instagram ? Comment profiter de l'incroyable viralité de ce
réseau social ? Instagram partage de nombreuses similarités avec
Facebook à ses débuts : une croissance exponentielle, des utilisateurs qui
n'hésitent pas à aimer et à partager à peu près n'importe quoi et à suivre
en masse tous les comptes intéressants, un modèle publicitaire en pleine
expansion afin de faire croître naturellement les comptes. Un boulevard
pour exprimer sa créativité mais également une source de visibilité gratuite
pour les marques et aux entreprises. Prenez le train en marche avant
qu'Instagram (qui appartient à Facebook on le rappelle) ne choisisse de
monétiser son application. Voyons dans ce guide comment obtenir des
abonnés et plus de likes sur Instagram.

Comment avoir plus d'abonnés sur Instagram
?
Pourquoi obtenir rapidement plus d'abonnés sur Instagram ? Augmenter le

Comment Avoir Plus de
Followers sur Instagram ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/liste-reseaux-sociaux/
http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-instagram/


nombre de vos followers n'est pas seulement une histoire de statistiques.

Pour acquérir une notoriété sur l'application Instagram (ce qui est tout aussi
vrai dès lors que l'on essaye de percer sur n'importe quel réseau social),
atteindre une masse critique d'abonnés est impératif pour garantir que vos
photos et vidéos seront suffisamment partagées afin de créer une
dynamique naturelle de croissance de votre compte.

Sans résultats, vous ne pourrez pas amplifier votre effort en terme de
création de photos et de vidéos de qualité. Vous vous lasserez ou penserez
que ce n'est tout simplement pas efficace. Au contraire, si vos contenus
sont régulièrement partagés par vos 1000, 5000, 50 000 abonnés, le temps
passé à créer vos clichés deviendra marginal par rapport à la visibilité et la
notoriété obtenue.

Pour percer sur Instagram, vous devrez :
1. Avoir une stratégie claire

2. Investir du temps (et du budget) pour toucher une base d'abonnés
suffisante rapidement et profiter des effets de viralité
3. Tester et affiner la stratégie puis augmenter la cadence et
l'investissement

1. Quelle stratégie sur Instagram ?
Lorsqu'un utilisateur s'abonne à votre compte Instagram, c'est soit parce
qu'il vous connaît soit parce qu'au fil de ses découvertes, il est tombé sur
certains de vos clichés.

Pour faire grossir votre compte Instagram rapidement, commencez par



définir :
- Un thème / une niche : mode, cuisine, voyages...
- Une communauté
- Un angle, un style et un ton
- Une histoire à raconter : l'histoire de votre vie, la vie de votre entreprise,
des valeurs à diffuser, une ambiance...

Faites un tour à travers les grands thèmes de Reddit pour voir ce qui
fonctionne : Humour, animaux mignons, portraits, paysages, insolite,
ingéniosité...

Mais n'oubliez jamais que les comptes Instagram qui émergeront dans les
mois qui viennent sont ceux qui amèneront de la créativité sans copier ce
qui a déjà été fait.

Une fois que vous tenez votre ligne éditoriale, ne vous éparpillez pas et
proposez uniquement ces contenus pour lesquels vos followers sont
abonnés à votre compte.

2. Quelles photos sont les plus likées sur
Instagram ?
Pour mettre sur papier votre stratégie sur Instagram, comprendre ce qui
fonctionne et ne fonctionne pas sur l'app est nécessaire. Je vous conseille
donc de prendre quelques semaines pour naviguer sans rien publier afin de
comprendre la culture des utilisateurs d'Instagram.

En effet, vous n'êtes surement pas une de ces stars qui, comme Kim

Kardashian ou Justin Bieber, capitalisent sur leur immense notoriété et sur
leurs millions d'abonnés Instagram. Alors comment émerger quand on est
personne ? En comprenant quelles sont les photos les plus likées sur
Instagram et en trouvant votre propre voix.

Vous trouverez des sources d'inspiration pour comprendre ce qui fonctionne
sur Instagram et permet d'attirer des abonnés à travers cette sélection de
comptes qui cartonnent sur Instagram

http://www.reddit.com/subreddits/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-plus-de-j-aime-instagram


3. Quelle stratégie sur Instagram pour une
entreprise ?
Pour une marque, vos contenus ne doivent pas seulement satisfaire votre
audience mais aussi servir votre entreprise.

En plus du travail sur ce qui pourrait plaire à l'audience d'Instagram,

définissez au préalable vos objectifs :

1. Démontrer votre expertise en matière de créativité et de création de
contenu ?
2. Donner plus de visibilité à votre marque, à vos produits, à votre entreprise
?
3. Mettre en scène la vie de votre société et véhiculer vos valeurs ?
4. Mettre en avant vos clients et votre communauté ?

Élément à prendre en compte : Instagram n'est pas un réseau social qui
vous ramènera du trafic vers votre site contrairement à Facebook, Twitter
ou Pinterest. En revanche, Instagram peut se révéler un outil puissant pour
rendre visible vos produits et votre marque.

Sans objectif, vous pouvez tout à fait poster pendant 2 ans des centaines
de photos sur Instagram sans que cela ne participe aucunement à la



croissance de votre entreprise. C'est toute la difficulté de trouver un

équilibre entre viralité et marketing.

Consultez mon guide du marketing viral pour comprendre comment votre
marque ou votre entreprise peut utiliser les réseaux pour promouvoir ses
produits.

Adoptez les codes des réseaux sociaux : Oreo réussit parfaitement à utiliser
Instagram pour diffuser ses produits. Certes, la marque bénéficie d'une
notoriété énorme à la base mais elle a réussi à utiliser les bon codes pour
transformer ses publicités en contenus véritablement intéressants et que
l'on a envie d'aimer et relayer. Cette formule est transposable pour des
petites entreprises en mettant en scène vos produits sans faire de la
promotion (ex : les plats d'un restaurant sont le principal atout et
fonctionneront mieux qu'un visuel publicitaire)

Restez humains : Une photo sur Instagram n'a pas à être "parfaite". Elle
peut même être mal cadrée, trop sombre ou saturée (les filtres arrangeront
ça). En revanche, elle doit raconter une histoire, véhiculer des émotions.

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-lancer-une-campagne-de-marketing-viral/


Jouez sur vos forces : c'est ce que fait le FC Barcelone avec ses joueurs.
Votre entreprise n'a surement pas l'impact de l'équipe catalane.
Cependant, vos produits "mis en situation", vos équipes, vos talents, vos
créations, vos projets sont autant de sujets qu'il est possible de traiter d'une
manière non promotionnelle pour travailler votre notoriété.

http://instagram.com/fcbarcelona


Recyclez vos contenus : National Geographic valorise ses contenus photos
exceptionnels entre nature et paysages de rêve (deux thèmes qui
fonctionnent très bien sur Instagram). Une tactique à reprendre pour toutes
les entreprises assises sur des actifs importants en matière de photo (ex :
des clichés de l'entreprise en 1900 si la société est ancienne, des projets des
années 80 restés dans les cartons, des stocks photo publiés sur papier mais
jamais sur Internet pour un magazine ou un journal, des archives...)

Suivez le blog d'Instagram pour les entreprises afin d'être mis au courant
des nouveautés et vous inspirer des success stories régulièrement publiées.

4. Créer un compte Instagram performant
Après avoir vu les fonctionnalités Instagram de base d'Instagram, créez
votre compte Instagram optimisé :

1. Téléchargez l'application Instagram sur votre téléphone portable :

L'application Instagram sur votre iPhone
L'application Instagram sur votre smartphone Android

2. Choisissez un nom d'utilisateur court et facilement retrouvable par vos
abonnés en tapant votre nom ou votre marque dans l'interface de
recherche d'utilisateurs

http://instagram.com/natgeo
http://blog.business.instagram.com/
http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram/
https://itunes.apple.com/fr/app/instagram/id389801252?mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.instagram.android&hl=fr_FR


3. Choisissez une photo de profil facilement identifiable par vos abonnés
dans leur fil de photos lorsque vous publierez une photo. C'est un détail car
vos photos feront la différence mais une photo de profil bien visible dans la
Timeline permet de capter l'attention

4. Renseignez l’onglet « Bio » afin d'une part de donner le ton (un trait
d'esprit, une blague, une phrase bien vue...) sur ce à quoi les Instagramers
peuvent s'attendre en suivant votre compte mais aussi en ajoutant des
mots-clés qui vous permettront d'être plus facilement trouvé.

5. Ajoutez un lien de redirection vers votre site Internet, votre blog, votre
compte Twitter ou Tumblr selon votre objectif. Vous pouvez par ailleurs
créer une landing page tout spécialement créée pour les visiteurs venant
d'Instagram.

6. Vérifiez que votre compte ne publie pas de photos en mode "privé"



Sachez que vous pourrez modifier facilement toutes les informations

relatives à votre compte Instagram depuis votre ordinateur en vous
rendant sur https://instagram.com/accounts/edit/ (une fois connecté)

5. Gagner vos 100 premiers abonnés sur
Instagram
Comment augmenter le nombre de vos followers sur Instagram ? Pour

gagner vos premiers followers sur Instagram, commencez par vous
connecter à votre réseau d'ami, à votre famille et vos collègues. Ils seront
vos plus sûrs allier pour partager vos photos et vidéos.

1. Connectez-vous à vos amis sur Facebook :

Si votre compte n'est pas déjà connecté, allez dans les options d'Instagram
en cliquant sur les trois points en haut de l'application.

Sélectionnez ensuite l'option "Retrouver des amis"

https://instagram.com/accounts/edit/


Cliquez sur "Connecté(e) à Facebook" pour faire retrouver vos amis
Facebook inscrits sur Instagram. Si votre compte n'est pas encore connecté
à Facebook, vous devrez au préalable entre votre identifiant et mot de
passe Facebook afin de faire apparaître la liste de vos amis.

Cliquez sur "Tout suivre" afin de vous abonner aux comptes Instagram de
tous vos amis (sauf si bien entendu vous souhaitez éviter certaines
personnes). Un nombre important de vos amis devraient ainsi vous suivre
en retour pour constituer le début d'une base d'abonnés.



Vous pouvez également retrouver les contacts issus du répertoire de votre
téléphone en sélectionnant "Connecté(e) aux contacts" et les suivre en
masse afin de récolter en retour de nouveaux abonnés au sein de votre
réseau.

Avant d'aller plus loin dans l'acquisition de followers Instagram, il vous faut
au préalable vous assurer que votre compte poste des photos de qualité.

6. Publier des photos virales sur Instagram
C'est la base : si vos photos n'intéressent personne, tout le reste de ce
tutoriel ne vous servira absolument à rien.

Tous les conseils pour créer des photos de qualité dans le tutoriel Comment
avoir plus de j'aime sur Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-plus-de-j-aime-instagram


7. Utiliser les vidéos sur Instagram
En tapotant sur l’icône en forme de caméra à gauche du bouton
permettant de prendre une photo sur Instagram, vous pouvez passer à
l'interface d'enregistrement vidéo.



Cette interface vous permettra d'enregistrer des vidéos courtes et leur
appliquer un filtre, comme c'est le cas pour la fonctionnalité photos.



Les vidéos sont relativement peu utilisées sur Instagram par rapport aux



photos. Il y a donc une place pour se faire connaître grâce à des sketchs,
mini-clips ou tutoriels.

8. Utiliser Hyperlapse pour réaliser des
timelapse
Instagram a lancé une application appelée Hyperlapse laquelle permet de
réaliser des vidéos très cool en accéléré ou au ralenti. De quoi attirer
l'attention de vos followers.

Les vidéos en Timelapse pourraient rendre intéressant la conception d'un
tricot en laine par votre grand-mère. N'hésitez donc pas à l'utiliser pour :

1. Donner une vision et un point de vue différent
2. Montrer un produit, un lieu, un évènement en accélérant les temps morts
3. Capturer des moments au ralenti au contraire comme un paysage
sublime
4. Être créatif

9. Planifier vos publications sur Instagram
Planifier vos posts sur Instagram peut vous permettre de :

1. D'alimenter votre compte en continu
2. D'anticiper la production de photos à l'avance
3. De publier au meilleur moment pour obtenir plus d'impact

Consultez le tutoriel pour planifier la publication de vos photos sur
Instagram

https://itunes.apple.com/app/id740146917
http://www.webmarketing-conseil.fr/quand-publier-sur-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-planifier-posts-instagram


10. Utiliser les statistiques Instagram
Pour véritable comprendre si vos actions ont un impact et si vous prenez le
bon chemin vers la croissance, utilisez les statistiques Instagram.

Il est en effet primordial après quelques semaines ou mois
d'expérimentation de prendre du recul afin d'observer :
1. Si le nombre de vos followers augmente
2. Quelles sont les raisons qui ont permis à votre compte d'augmenter
3. Quelles photos ont reçu le plus de j'aime et de commentaires

L'objectif est bien évidemment de comprendre ce qui fonctionne et ce qui
ne fonctionne pas. Répétez et amplifiez ce qui fonctionne.

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-utiliser-les-statistiques-sur-instagram/


11. Comment avoir plus de followers sur
Instagram ?

Votre compte Instagram devrait maintenant :

1. Publier régulièrement des contenus photo et/ou vidéo intéressant
2. Sur une palette de thèmes relativement réduits et identifiables
rapidement
3. Disposer d'une véritable identité
4. Avoir un objectif à moyen terme
5. Disposer d'une base de followers entre 100 et 1000 abonnés



Augmenter le nombre de vos abonnés
Le moment est donc maintenant venu d'aller à la chasse aux followers de
manière un peu plus agressive.

Vous n'êtes pas encore un utilisateur influent, les comptes avec une
importante base de followers ne vous suivront pas encore à ce stade. Il
vous faut pour le moment vous connecter avec des utilisateurs de même
niveau que vous ou de niveau inférieur.

Utilisez pour cela la recherche Instagram :

1. Sélectionnez l'outil de recherche sur l'application

2. Sélectionnez "Personnes" puis entrez les mots-clés correspondant à votre
communauté (mode, cuisine, jeux vidéos...) afin de faire ressortir des profils
d'utilisateurs avec qui entrer en contact.

3. Les utilisateurs d'Instagram followent (et défollowent) des comptes de
manière très naturelle sans nécessairement vous connaître pour peu que
votre compte soit intéressant. Il vous suffit donc de suivre des comptes
véritablement pertinents pour récolter en retour des abonnés et ainsi créer
le début de communauté partageant les mêmes centres d'intérêt.



4. Vous pouvez également trouver des comptes qui correspondent
exactement à l'audience que vous souhaitez toucher et suivre les comptes
de leurs abonnés (ex : vous êtes une agence de communication et l'un de
vos concurrents sur Paris a déjà 500 abonnés, il y a de fortes chances que
ces utilisateurs soient très qualifiés).

Rien ne vous empêche de défollower manuellement les comptes qui ne vous
suivent pas en retour. Cependant, faites-le intelligemment et ne défollowez
pas des utilisateurs qui ont choisi de vous suivre. De même, ne suivez pas
des centaines de comptes uniquement pour obtenir plus de followers. Cette
stratégie n'a pas vraiment de succès sur Instagram si vous souhaitez créer
une base d'abonnés solides.

Augmenter le nombre de vos abonnés grâce au
bouton J'aime
Une seconde stratégie pour attirer l'attention des utilisateurs d'Instagram

est d'utiliser la recherche par hashtag afin de trouver des photos dans la
même thématique que votre compte.

1. Toujours dans l'interface de recherche d'Instagram, tapez le mot-clé pour
lequel vous souhaitez trouver des photos mais au lieu de sélectionner



"Utilisateurs", choisissez "Hashtags"

2. Vous obtiendrez ainsi la liste des photos correspondant au mot-clé

3. Cliquez sur le bouton "Liste" afin de faire apparaître les photos sous la
forme d'un fil de photo infini. Il ne vous reste plus qu'à double-tapoter sur
les photos qui vous plaisent autant de fois que vous le souhaitez pour
automatiquement les liker. La limite est cependant fixée à 300 likes par
heure.



Cette tactique permet d'attirer l'attention de followers publiant des photos
sur le même thème que vous et d'obtenir des abonnés supplémentaires et
des j'aime sur vos photos. Cette tactique est à utiliser de manière
intelligente : le spam de like ne paie pas. Ne likez pas tout et n'importe quoi
pour ne pas vous retrouver avec une communauté d'adolescents
prépubères.

Augmenter le nombre de vos followers grâce aux
commentaires
Cette technique est encore plus efficace si vous prenez vraiment le temps
de vous impliquer sur le compte des utilisateurs que vous ciblez en
commentant leur photo. Un "j'aime" n'est pas très impliquant tandis qu'un
commentaire fera véritablement plaisir aux utilisateurs avec qui vous
souhaitez vous connecter.

Vous obtiendrez dans un premier temps une réponse puis, si la relation est
entretenue dans le temps, c'est naturellement que celle-ci viendra vous
suivre. Ce genre de connexion a bien entendu bien plus de valeur que du
follow / unfollow puisqu'elle est basée sur des échanges humains. Si un



utilisateur a l'impression d'avoir créé un vrai lien, elle sera plus enclin à
aimer et commenter vos photos.

Connectez-vous aux utilisateurs influents sur
Instagram
Si suivre des comptes influents (plus de 10 000 followers par exemple) n'est
absolument pas interdit même si votre compte est minuscule, sachez
seulement que les comptes disposant d'une importante base d'abonnés ne
vous suivront que pour l'une des ces raisons :

1. Vous êtes un utilisateur plus influent qu'eux ce qui est toujours flatteur
pour celui qui est suivi
2. Vous publiez des photos de haute qualité que l'utilisateur aime voir sur sa
Timeline
3. Vous commentez et échangez avec l'utilisateur depuis un certain temps
4. Votre connaissez personnellement l'utilisateur

Ne commencez donc pas par les utilisateurs les plus influents et privilégiez
une montée en puissance en suivant à mesure que votre compte augmente
en terme d'abonnés.

Instagram vous suggère des comptes censés vous intéresser. Pour le
moment, étant nouveaux, vous abonner à ces comptes ne vous amènera
que peu de nouveaux inscrits à votre compte. Pour repérer des utilisateurs
influents :

1. Vous pouvez vous fier aux suggestions d'utilisateurs proposés par
Instagram en cliquant sur les options de votre compte

Puis sélectionner "Retrouver des amis" :

Vous trouverez sur cette page des suggestions de comptes intéressants :



2. Vous pouvez également consulter le classement des utilisateurs les plus
suivis sur Instagram

12. Développer votre réseau sur Instagram
Créez des partenariats sur Instagram
Vous pouvez également rechercher des comptes proches du vôtre au niveau
des communautés et disposant d'une base d'abonnés équivalente.

Proposer un partenariat gagnant-gagnant peut vous permettre de
bénéficier de l'audience du partenaire afin d'accélérer la croissance de
votre compte.

Contactez les utilisateurs par email (il est souvent laissé dans la bio pour les
comptes importants), en commentant une photo ou encore en utilisant
"Instagram Direct", la messagerie privée d'Instagram :

http://socialblade.com/instagram/top/100/followers


Le type de partenariats possibles :

1. Demander un "shootout" dans les commentaires d'un compte Instagram

2. Demander à un partenaire de publier un de vos contenus : une photo de
qualité montrant ce que les followers peuvent trouver sur votre compte.

3. Créer du contenu à plusieurs et publier le résultat sur vos comptes
respectifs en taggant votre nom d'utilisateur afin de faire découvrir le
compte partenaire à votre base de followers et bénéficier de la même
chose en retour.

Les partenariats sur Instagram pour une entreprise
1. Une entreprise ou une marque avec un budget peut aller plus loin dans
les partenariats pour profiter de l'audience de comptes influents pour faire
grossir leur propre présence et travailler leur image.

Balmain par exemple a recruté dans le cadre de campagnes de publicité
Kanye West et Kim Kardashian. Cela tombe bien, il s'agit de 2 des
personnalités disposant du plus grand nombre de followers sur Instagram.

http://instagram.com/balmainparis/


Bien évidemment, avec un budget plus limité, il est possible de lier des
partenariats avec une foule de comptes qui aimeraient monétiser leur
influence sur Instagram et qui pour une somme modique (ou un cadeau ou
une invitation VIP à un event) accepteront de participer à des opérations.

Consultez à ce sujet le tutoriel sur les opérations blogueur pour apprendre à
créer ce type de partenariat et pour prendre des idées.

2. Demander à un Instagramer très suivi un Guest post : ce dernier
continuera à publier ses photos habituelles mais avec un placement de
votre produit sur l'un de ses clichés (votre nouveau sac à la mode dans les
mains du photographe...). Le deal se passe généralement sous la forme
d'un paiement et d'un don en nature si le produit est sympa.

3. Payer un Instagramer talentueux pour capter de manière artistique
l'essence de votre marque / entreprise / région / personnalité... (ex : une
agence de tourisme pourrait inviter un photographe à passer une semaine
dans un hôtel au cœur d'un parc naturel avec carte blanche)

4. Invitez des Instagramers à des évènements : ils relaieront l'information
sur leur compte Instagram

Entrez en contact avec des Instagramers

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-contacter-les-blogueurs/


Rien de tel que de développer des contacts réels pour créer du lien.
Instagram organise des rencontres entre Instagramers : les InstaMeet. Pour
en savoir plus sur ces évènements : http://blog.instagram.com/instameets

13. Promouvoir votre compte Instagram
Pour booster votre présence sur Instagram, ne comptez pas que sur la
croissance naturelle de votre compte. Instagram existe déjà depuis
quelques années et vous aurez du mal à rattraper naturellement les
utilisateurs déjà bien installés.

1. Diffusez votre compte Instagram sur votre site
Internet ou votre blog
Si vous disposez d'un site ou d'un blog fréquenté, utilisez votre trafic pour
rediriger une partie de vos utilisateurs vers votre compte Instagram afin
d'en convertir une partie en abonnés.

Des badges sont mis à votre disposition pour indiquer où vous trouver.

Vous pouvez bien entendu utiliser des bannières plus grandes. Iconosquare
propose par exemple de créer des galeries de vos photos Instagram à
afficher sur votre blog Wordpress

2. Embarquez vos photos et vidéos Instagram sur
votre site
Pour insérer une photo ou une vidéo Instagram sur votre site et ainsi

http://instagram.com/accounts/badges/
http://iconosquare.com/promote-widget.php#widget


récolter des abonnés grâce à votre trafic tout en illustrant vos articles :

1. Rendez-vous sur www.instagram.com
2. Connectez-vous à votre compte
3. Sélectionnez la photo que vous souhaitez embarquer
4. Cliquez sur l'icône à côté du champs de commentaires
5. Cliquez sur "Embed"

6. Copiez le code et insérez-le dans votre site Internet ou votre blog

7. Et voilà !

#paris
Une photo publiée par Rudy Viard (@rudyviard) le Août 8, 2014
at 9:06 PDT

3. Diffusez votre compte Instagram sur Facebook
Iconosquare permet de créer des applications Instagram à ajouter sur votre
page Facebook. Si vous disposez d'une page Facebook avec de nombreux
fans, vous pourrez ainsi créer un post avec une photo de qualité en
n'omettant pas de donner le lien vers votre onglet Instagram afin de
signaler à vos fans votre présence sur cette app.

http://instagram.com/
https://instagram.com/p/rPgMjEEMhM/
http://apps.facebook.com/instagram_feed


4. Connectez votre compte Instagram à vos comptes
sociaux
En cliquant sur les options de votre compte, vous pourrez accéder aux
comptes liés



Les comptes liés permettent de connecter Instagram à vos autres
présences sur les réseaux sociaux : Facebook, Twitter, Foursquare, Tumblr,
Flickr, vKontakte

Ce qui vous permettra de publier non seulement vos photos et vidéos sur
Instagram mais également de les relayer sur Twitter, Facebook, Tumblr,
Foursquare et Flickr (et ainsi faire connaître votre compte au-delà des
frontières d'Instagram)

Comment publier automatiquement vos photos
Instagram sur Twitter
Des recettes de l'outil IFTT permet de poster automatiquement vos photos
Instagram sur Twitter. Il vous suffit de vous inscrire sur IFTT puis de
connecter vos comptes Instagram et Twitter

https://ifttt.com/recipes/search?q=twitter+instagram&ac=false


Comment poster automatiquement sur Facebook
Des recettes de l'outil IFTT permet de poster automatiquement vos photos
Instagram sur Facebook. Il vous suffit également de vous inscrire sur IFTT
puis de connecter vos comptes Instagram et Facebook

5. Faites de la cross-promotion
Globalement, n'hésitez pas à utiliser toutes vos présences sur les réseaux
sociaux pour signaler à vos amis, votre réseau, vos collègues, vos clients
l'existence de votre compte Instagram :

- En publiant des tweets promotionnels sur Twitter
- En postant des messages sur votre page Facebook
- En utilisant Linkedin et Viadeo
- En republiant vos photos Instagram sur votre compte Pinterest et sur
votre Tumblr en mentionnant le lien de votre Instagram dans la légende
- En créant un email à vos contacts (voire à l'ensemble de votre base de
données) spécialement dédié au lancement de votre compte Instagram
- En insérant votre adresse Instagram dans la signature de tous les
employés de votre entreprise
- En mettant le logo Instagram sur vos affiches publicitaires, sur vos flyers,
cartes de fête de fin d'année, sur l'emballage de vos produits, à la caisse de
vos magasin, sur vos véhicules d'entreprise, en fin de spot publicitaire à la
télévision...

https://ifttt.com/recipes/search?q=facebook+instagram&ac=false


Gagner des followers de manière
automatique
De nombreuses applications mobiles permettent de gagner des abonnés

de manière quasiment automatisée.

Bonne nouvelle : Tweet Adder un outil qui permettait sur Twitter de cibler
des utilisateurs de manière très précise puis de unfollower de manière
intelligente les comptes qui de toute évidence n'étaient pas intéressés par
vos tweets vient de sortir un outil équivalent pour Instagram.

Consultez le tutoriel pour gagner des followers sur Insta

Il existe d'autres outils moins complets. J'en fais le tour dans la suite de
l'article.

Les applications de Mass Follow
Le Mass Follow est une technique bien connue consistant à suivre de
manière massive des utilisateurs sur Instagram (ou sur une autre
plateforme) en espérant qu'une partie (de 5% à 20%) vous suive en retour.

Cette tactique peut fonctionner lorsque :
1. Vous êtes capables de cibler les utilisateurs suivis automatiquement

http://www.webmarketing-conseil.fr/tweet-adder/
http://www.webmarketing-conseil.fr/gagner-followers-instagram/


2. Vous publiez du contenu de qualité pouvant véritablement intéresser les
utilisateurs ciblés
3. Vous ne défollowez pas des utilisateurs qui vous ont fait l'honneur de
vous suivre
4. Vous disposez d'outils pour également défollower automatiquement les
comptes qui ne vous ont pas suivis afin de ne pas vous retrouver avec un
ratio followers / following défavorable (ex : 1000 followers / 4000 comptes
suivis) généralement indicateur d'un compte de spam ou peu intéressant.

Problème : sur Instagram, ce type d'application permettant de follower
automatiquement existe mais avec un ciblage très faible et aucun moyen
automatique de défollower.

Par ailleurs, Instagram limite à 7500 le nombre de comptes que vous pouvez
suivre.

Parmi ces applications dites "follow-for-follow", j'ai testé :

Get Followers Boom : le principe est simple, l'application vous permet de
suivre des comptes pour gagner des crédits tandis que chaque crédit vous
permet d'être suivi par des followers. L'application fonctionne et après
quelques minutes, vous verrez un flot d'abonnés s'inscrire à votre compte
Instagram.

Le problème est que ces comptes sont d'une part complètement aléatoires
(des utilisateurs venant du Qatar, d'Inde, d'Argentine...) et d'un âge
généralement plutôt très bas. Par ailleurs, vous pouvez dire au revoir à
votre flux de photos car pour avoir des followers vous devrez suivre
aléatoirement ces comptes qui ne manqueront pas de publier des photos
complètement inintéressantes pour vous (leurs selfies, des photos de
famille, la fête du village...). Enfin, pour vous désabonner, vous devrez tout
gérer manuellement. Bref, ce n'est pas une solution viable.

Télécharger Get Followers Boom sur Android
Télécharger Get Followers Boom sur iPhone

Il existe des dizaines d'autres applications sur téléphones Android et iPhone
pour obtenir plus de followers de manière automatique. Il suffit de taper
"Get followers", la liste est longue.

JustUnfollow permet, couplé à ces apps, de connaître :
- Les utilisateurs que vous avez suivi et qui ne vous ont pas suivi en retour

https://help.instagram.com/106123602882897/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.gamesmouse.followersboom&hl=fr_FR
https://itunes.apple.com/fr/app/get-followers-boom-for-instagram/id895285725?mt=8
https://play.google.com/store/search?q=followers instagram&c=apps&hl=fr


- Les utilisateurs qui ont arrêté de vous suivre
- Les followers inactifs...



Télécharger Justunfollow sur Android
Télécharger Justunfollow sur iPhone

Acheter des followers sur Instagram
Il suffit de taper "followers Instagram gratuit" dans Google pour obtenir
une liste de services permettant d'acheter des followers sur Instagram.

Ces services ne sont pas nécessairement des arnaques mais les followers
que vous obtiendrez seront des abonnés fantômes soit provenant de bots
ou d'utilisateurs fake de Chine ou d'Inde. Bref, à part pour vous la péter
avec 10 000 followers, vous risquez surtout d'atteindre ce chiffre puis de
perdre chaque jour des centaines d'abonnés peu à peu.

La publicité sur Instagram
La publicité sur Instagram est un moyen beaucoup plus sûr pour faire
grossir votre compte Instagram et obtenir des followers ciblés. La
plateforme Instagram est sur le point d'être accessible en France et permet
de sponsoriser des photos ou des vidéos.

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.justunfollow.android&referrer=utm_source%3Dwebsite%26utm_medium%3Dhome%2520page%26utm_campaign%3Dself%2520promotion
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.justunfollow.android&referrer=utm_source%3Dwebsite%26utm_medium%3Dhome%2520page%26utm_campaign%3Dself%2520promotion


Deux conditions pour utiliser la publicité sur Instagram :
1. Soit vous souhaitez atteindre une masse critique d'abonnés afin de
passer un niveau sur Instagram sans volonté de retour sur investissement à
court terme. Cette phase doit être courte si possible car un réseau social
peut vite être un trou sans fond et les conditions changer sur la plateforme
(le risque est donc important de tout perdre d'autant qu'il faut le rappeler
Instagram appartient à Facebook et l'on sait comment ils ont réduit la
puisssance des pages)

2. Soit vous mettez en place des campagnes de publicité avec une
approche de retour sur investissement. En bref, pour vendre des produits et
services.

Si à moyen ou long terme, vous n'avez rien à vendre, je vous déconseille
d'utiliser la publicité.

Consultez notre tutoriel sur la publicité sur Instagram

Si vous souhaitez bénéficier d'un accompagnement pour développer
Instagram et vos réseaux sociaux, réservez votre entretien de découverte.

Comment gagner des followers sur Instagram ? Comment gagner des

abonnés sur Instagram ? Vous voyez des marques et des blogueurs et
exploser sur Instagram tandis que votre compte stagne à 100, 500, 1000
abonnés ? Vous pleurez de voir vos photos recevoir 3 likes quand certaines
filles ont 10 000 abonnés après avoir posté 100 photos ? Si pour souhaitez
percer sur Instagram, vous ne ferez pas l'économie d'une stratégie et de
contenus de qualité. Les utilisateurs suivent les comptes qui peuvent
peupler leur timeline de photos qui les intéressent. Pour autant, il existe un
outil qui vous permettra de décoller notamment lors de la création de votre
compte Instagram afin de faire connaître plus rapidement vos photos à un
plus grand nombre d'utilisateurs.

Gagner des followers sur Instagram
Pour ceux d'entre vous qui utilisent Twitter, vous devez sans doute
connaître un outil qui a pendant de longues années été bien utile à une
armée de marketeurs (dont je fais partie je le concède) : Tweet Adder

Comment Gagner des
Followers sur Instagram ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/
http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram
http://www.webmarketing-conseil.fr/tweet-adder/


- Ne postez pas plusieurs photos d'affilés. C'est juste chiant, dans le feed
principal, de voir 15 photos d'affilées de la même personne. Contentez-vous
de trois par jours, maxi. Mais postez quand même régulièrement : si vous
cessez de poster pendant une longue période, on va finir par croire que
vous ne passez plus jamais par Insta, et on va se désabonner. - See more at:
http://slanellestyle.blogspot.fr/2012/04/instagram.html#sthash.lpAWiTdw.d
puf

- Ne postez pas plusieurs photos d'affilés. C'est juste chiant, dans le feed
principal, de voir 15 photos d'affilées de la même personne. Contentez-vous
de trois par jours, maxi. Mais postez quand même régulièrement : si vous
cessez de poster pendant une longue période, on va finir par croire que
vous ne passez plus jamais par Insta, et on va se désabonner. - See more at:
http://slanellestyle.blogspot.fr/2012/04/instagram.html#sthash.lpAWiTdw.d
puf

Récupérez et imprimez vos photos instagram sous forme de polaroids de
haute qualité grâce à Printklub et leurs fameuses Polabox. - See more at:
http://www.ju2framboise.com/2013/08/mes-conseils-pour-
instagram.html#sthash.HrHHNte4.dpuf

Récupérez et imprimez vos photos instagram sous forme de polaroids de
haute qualité grâce à Printklub et leurs fameuses Polabox. - See more at:
http://www.ju2framboise.com/2013/08/mes-conseils-pour-
instagram.html#sthash.HrHHNte4.dpuf

★ Récupérez et imprimez vos photos instagram sous forme de polaroids de
haute qualité grâce à Printklub et leurs fameuses Polabox. - See more at:
http://www.ju2framboise.com/2013/08/mes-conseils-pour-
instagram.html#sthash.HrHHNte4.dpuf

Récupérez et imprimez vos photos instagram sous forme de polaroids de
haute qualité grâce à Printklub et leurs fameuses Polabox. - See more at:
http://www.ju2framboise.com/2013/08/mes-conseils-pour-
instagram.html#sthash.HrHHNte4.dpuf

Récupérez et imprimez vos photos instagram sous forme de polaroids de
haute qualité grâce à Printklub et leurs fameuses Polabox. - See more at:
http://www.ju2framboise.com/2013/08/mes-conseils-pour-
instagram.html#sthash.HrHHNte4.dpuf

Blacklisté par Twitter il y a quelques mois, l'outil permettait de cibler très
précisément des utilisateurs de Twitter susceptibles de vous intéresser (ex :
les followers de n'importe quel compte proche de mon business ou tous les
utilisateurs ayant le mot-clé "agence" dans leur description de profil ou
encore ceux tweetant un mot-clé en particulier) puis de s'abonner
massivement aux comptes de ces utilisateurs.

De fait, entre 10 et 20% des utilisateurs vous suivaient en retour

permettant ainsi de faire grossir sa liste d'abonnés plus rapidement et
permettre à ses tweets d'être partagés par un plus grand nombre.

Enfin, pour éviter d'avoir un compte avec 1000 abonnés et 20 000

abonnements, l'outil permettait de se désabonner de tous les comptes ne
vous ayant pas suivi en retour au bout d'un certain nombre de jour ou vous
ayant défollowé mais aussi de vous débarrasser des comptes inactifs
(exemple en défollowant les comptes n'ayant pas tweeté depuis x jours).

Bien entendu cette pratique dite de "mass follow" a été décriée parce que
beaucoup en ont abusé en suivant n'importe qui puis en vous supprimant le
lendemain ou carrément en spammant les comptes avec des liens
d'affiliation. Pourtant, pour ma part c'est grâce à Tweet Adder que je suis
passé de 1000 à 10 000 followers sans avoir à l'époque de véritable
contenu à offrir. C'est encore Tweet Adder qui m'a permis d'accélérer ma
croissance pour atteindre 25 000 abonnés quand j'ai commencé à bloguer
de manière plus professionnelle.

J'accouche (mais il fallait cette petite introduction) : l'outil existe

maintenant pour Instagram :)



Le Guide Instagram officiel
Working With the Instagram Community 2015

Followadder : augmentez le nombre de vos
followers sur Instagram
Followadder est le nouvel outil pour augmenter le nombre de vos abonnés
sur Instagram.

Je n'ai pas testé encore l'outil mais je peux vous dire les yeux fermés que
Followadder va fonctionner comme Tweet Adder a fonctionné pendant des
années. Du moins jusqu'à ce qu'il soit interdit sur Instagram :)

Comme Tweet Adder, Followadder se présente sous la forme d'un logiciel à
installer.

Vous pouvez donc créer vos listes de comptes ciblés et en affinité (exemple
: tous les abonnés de telle marque présente sur Instagram ou tous les
utilisateurs ayant liké ou commenté une photo en particulier ou encore en
fonction d'un mot-clé ta) puis quotidiennement suivre 200 à 300 comptes
afin de vous faire connaître.

http://www.scribd.com/doc/261374007
http://followadder.com


Étant donné que tout est en pilote automatique, il est possible de
blacklister ou whitelister certains comptes pour être sûr de ne pas unfollow
un compte par erreur ou de follower au contraire des comptes qui ne vous
intéressent pas.

Vous pouvez également créer des listes de photos (en fonction de mots-
clés, hashtag ou en prenant toutes les photos d'un compte ou encore les
photos populaires) pour ensuite les liker à la chaîne. Il est également
possible de repérer des commentaires contenant certains mots-clés pour
sauter dans la conversation et engager les utilisateurs.

Une fonctionnalité Unfollow permet de se désabonner des comptes
inintéressants. Vous pouvez paramétrer des follow back automatique si
vous souhaitez vous abonner en retour au compte de tout utilisateur vous
suivant sur Instagram.

Enfin, il est possible d'envoyer des messages privés automatiques pour
saluer vos nouveaux followers ou carrément d'envoyer des emailing sur
Instagram à tous vos abonnés.

Clairement, cet outil va être utilisé par certains pour spammer mais si vous
êtes intelligents, il pourrait au contraire vous aider à faire croître plus vite
votre présence sur Instagram. Followadder n'est pas gratuit cependant et
nécessite un abonnement.



Pour aller plus loin dans la mise en place de votre stratégie sur Instagram :
Consultez le tutoriel pour avoir plus de followers sur Instagram
Consultez le tutoriel pour avoir plus de likes sur Instagram
Consultez le tutoriel pour avoir plus d'engagement sur Instagram

Si vous souhaitez être accompagné sur Instagram et les réseaux sociaux,
demandez votre entretien de découverte.

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-obtenir-plus-abonnes-sur-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-plus-de-j-aime-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-accroitre-engagement-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/


Comment avoir plus de J'aime sur Instagram ? Comment avoir plus de likes

sur Instagram ? Comment obtenir plus de commentaires et plus de
partages sur vos photos Instagram afin de profiter de la viralité incroyable
de ce réseau social ?

Quelle est votre stratégie sur Instagram ?
Réussir sur Instagram passe par la mise en place d'un véritable plan de
bataille. Que votre objectif soit de devenir célèbre ou de faire connaître
votre entreprise sur ce réseau social, écrire sur papier sa stratégie vous sera
toujours utile.

Comment Avoir Plus de
J'aime sur Instagram ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/liste-reseaux-sociaux/


Sans stratégie, tout ce que vous pourrez mettre en place par ailleurs ne
sera que plus difficile. Comme si vous commencez un marathon en tongs,
vous aurez quand même du mal à le boucler même si vous ne manquez
aucun ravitaillement ;)

Consultez le guide pour obtenir plus de followers sur Instagram avant de
commencer à lire ce tutoriel dans lequel nous traiterons uniquement des
moyens d'obtenir plus de j'aime sur vos photos et vidéos.

En effet, si votre compte Instagram ne dispose pas de suffisamment
d'abonnés, appliquer les recettes pour obtenir plus de likes n'aura
finalement que peu d'impact.

1. Quelles photos obtiennent le plus de likes
sur Instagram ?
Pour comprendre ce qui fonctionne sur Instagram, voici une sélection de
comptes qui cartonnent et dont les photos attirent naturellement les
J'aime.

Murad Osmann dispose d'une communauté de plus de 2 000 000
d'abonnés sur Instagram grâce à ses photos qui ont circulé dans le monde
entier sur lesquelles il suit sa fiancée à travers le monde en la tenant par la
main. Globalement, les photos d'art ont toute leur place sur Instagram.

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-obtenir-plus-abonnes-sur-instagram
http://instagram.com/muradosmann/


Theron Humphrey fait partager à ses 750 000 followers ses voyages,
ballades et road trips

http://instagram.com/thiswildidea/


Le photographe Cory Staudacher partage ses photos de paysages à ses
415 000 abonnés

Parmi les comptes Instagram les plus suivis en France, François Dourlen a
réuni plus de 25 000 followers sur Instagram grâce à des montages photo
inventifs jouant entre réalité et personnages emblématiques de la culture

http://instagram.com/withhearts/
http://instagram.com/francoisdourlen


geek ou jeux vidéo (Mario, Astérix, Sonic..) entre nostalgie et inventivité.

Des comptes comme celui de Norman ou de Cyprien ont su décliner le
concept de leurs vidéos sur Youtube en prolongeant leur univers sur
Instagram grâce à des photos amusantes et des vidéos courtes. L'humour,
le geek, le second degré fonctionnent globalement pas mal.

http://instagram.com/normanthavaud
http://instagram.com/6pri1


La photographe New Yorkaise Alice Gao réunit 820 000 followers sur son
compte Instagram partageant des photos de paysages urbains, de design,
de coins cosy.

http://instagram.com/alice_gao/


Le blog de Betty réunit plus de 600 000 followers en postant
quotidiennement des photos lifestyle et des looks tendance proposés par
Betty Autier.

http://instagram.com/bettyautier


Forever 21 est une marque de prêt-à-porter américaine. Ses photos de
mode et de maquillage remporte un énorme succès avec 5,4 millions
d'abonnés.

http://instagram.com/forever21


Nail Art Videos poste des vidéos tutoriels courtes sur Instagram. Tenez-vous
bien, le compte a presque 5 millions d'abonnés.

Jeanine Donofrio publie des photos de ses plats auprès de ses 57 000
abonnés. La cuisine, les aliments sains (ou pas), les photos de plats
visuellement gourmands sont un classique sur Instagram.

http://instagram.com/nailsartvidss/
http://www.webmarketing-conseil.fr/wp-content/uploads/2014/12/nailart-instagram.png
http://instagram.com/loveandlemons/


Idafrosk avec ses 200 000 followers propose des photos de plats très
visuels. Et ça fonctionne.

Rachel Brathen poste des photos de yoga entre plage, relaxation et vie de
famille pour son million d'abonnés. Raconter sa vie, montrer sa qualité de
vie (son "lifestyle"), cela fonctionne mais avec une histoire, un fil directeur.

http://instagram.com/idafrosk
http://instagram.com/yoga_girl


Le fitness, le sport, la motivation et le glamour bien entendu fonctionnent à
merveille sur Instagram.

Si le sport a globalement du succès sur Instagram, les comptes de
"motivation" comptent parmi les plus actifs. Fit Motivation compte par
exemple plus de 800 000 abonnés en publiant des photos de babes et des
citations.

http://instagram.com/fitmotivation


The Ultimate Club publie auprès de ses 800 000 abonnés des photos qui
font rêver (certains). A l'ère où l'ego a pris le dessus, les symboles de
richesse sont un thème qui fonctionne bien regroupant à la fois ses
amateurs et ses détracteurs.

http://instagram.com/theultimateclub


Jeremy Veach fait des photos classes de son chien Norm. Les animaux
(drôles en plus) ont généralement la côte sur Instagram.

Il existe bien entendu des milliers de façon d'avoir du succès sur Instagram :
utilisez l'annuaire des comptes Instagram pour vous inspirer de leurs
succès.

http://instagram.com/jermzlee/
https://help.instagram.com/379468848794402/


2. Comment obtenir plus de J'aime sur
Instagram ?
Comment avoir plus de likes sur Instagram ? Comment avoir plus de J'aime

sur Instagram ? Sur Facebook et Twitter, les bonnes pratiques pour
augmenter le nombre de vos fans ou gagner des followers consistent à
publier du contenu captant l'attention au niveau visuel et qui naturellement
générera des likes, retweets, partages, commentaires soit parce que le
contenu est intéressant, choquant, étonnant, émouvant, inspirant...

Mais ce qui n'est pas naturel sur ces réseaux sociaux est complètement

intuitif sur Instagram et vous comprendrez rapidement que si vous voulez
exister sur ce réseau, vous devez vous réinventer.

Publier des contenus viraux pour plus de J'aime
Se réinventer ? Ça a l'air bien mais comment faire : en publiant des

contenus viraux ? Réussir sur Instagram nécessite de comprendre quels
sont les leviers de la viralité. Quels sont les mécanismes qui entraînent une
réaction chez l'utilisateur ? Quelles sont les motivations qui font qu'un
utilisateur a envie :

1. De liker une photo
2. De laisser commentaire
3. De s'abonner à un  compte

Est-ce qu'un utilisateur aura envie de s'abonner à votre compte si vous
publiez uniquement des contenus allant de vos vacances à votre vie
professionnelle en passant par vos enfants et vos projets photo ? Est-ce
qu'il likera une photo de votre assiette de frites de ce midi ? La réponse est
oui si vous vous appelez Kanye West. Je pencherais plutôt pour "non" s'il
s'agit de vous et de moi.

Une personne "aime" une photo (Instagram ou autre) pour les raisons

suivantes :

1. Elle "valide" votre photo (ex : vous avez posté une photo de vous au soleil
avec le commentaire "Ma nouvelle vie à Bangkok")
2. La photo symbolise des valeurs dans lesquels l'utilisateur se reconnaît :
appartenance à une communauté, à un groupe, à un style...
3. La photo provoque des émotions positives chez elle : rires, larmes,

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-developper-votre-fanpage-facebook/
http://www.webmarketing-conseil.fr/gagner-des-followers-sur-twitter/


nostalgie, choc, désir...

Les émotions négatives créent également de la viralité et entraînent des
commentaires et des partages choqués, indignés, frustrés.

Une photo virale est donc une contenu qui utilise les émotions pour se
répandre naturellement à travers les réseaux sociaux, dans les blogs, les
forums...

Pour obtenir plus de J'aime sur Instagram :

- Utilisez les émotions
- Produisez du contenu dans lesquels vos abonnés peuvent se reconnaître,
du contenu pour une communauté en particulier
- Faites preuve de créativité et racontez une histoire
- Apprenez à vous décentrer et mettez-vous dans la tête de vos followers
- Restez vous-même et soyez humains : vos followers s'abonnent à votre
compte parce que c'est vous.

Bonus : si vous êtes une entreprise ou une marque, n'oubliez pas que vous
devez créer des contenus hautement partageables mais pas seulement. La
course aux J'aime n'est pas tout : vos contenus doivent également servir vos
objectifs marketing. Relisez la définition du marketing viral selon Seth Godin

Prendre de bonnes photos sur Instagram
Bien qu'Instagram rend accessible la photo à tous et que ses filtres
réussisse à faire des merveilles avec des photos médiocres, vous obtiendrez
plus de Likes en respectant les règles de la photographie.

Photogeekdom donne des conseils utiles pour aider les Instagramers à faire
de bonnes photos.

http://www.webmarketing-conseil.fr/quest-ce-quun-contenu-viral/
http://www.webmarketing-conseil.fr/qu-est-ce-marketing-viral-seth-godin/
http://instagram.com/photogeekdom


Le blog Dustn.tv a également publié un tutoriel très complet pour
apprendre à cadre vos photos pour leur donner de l'équilibre.

N'hésitez pas à utiliser les outils d'édition d'Instagram pour recadrer vos
photos ou rectifier la lumière. De nombreux Instagramers travaillent leurs

http://dustn.tv/visual-content-design/


clichés sur Photoshop avant de les télécharger sur l'application, ce qui
enlève de la spontanéité (qui est l'une des forces d'Instagram) mais permet
de sortir du lot.

Trois types de publications et de photos qui fonctionne bien sur Instagram :

1. Les mosaïques

L'application Frametastic sur iPhone permet de réaliser ces montages
facilement, Diptic (payant), Moldiv et InstapicFrame sur Android.

2. Les citations

https://itunes.apple.com/us/app/frametastic/id427063436?mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.peaksystems.diptic
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.jellybus.Moldiv
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.tinypiece.android.ipf


Wordswag sur iPhone, Canva et PicMonkey sont des applications parfaites
pour ajouter du texte sur vos photos avant de les télécharger sur
Instagram.

3. Reposter les photos d'utilisateurs Instagram

Si le repost de photo de qualité créées par d'autres comptes Instagram ne
vous permettra pas de faire preuve d'originalité, cette technique peut vous
permettre d'enrichir de temps en temps votre compte.

Pour apprendre comment reposter une photo sur Instagram

Bonus : pour les entreprises et marques sur Instagram

a. Utilisez les contenus générés par les utilisateurs (ex : des personnes qui
utilisent vos produits)
b. Postez des promotions
c. Organisez des concours photo

https://itunes.apple.com/us/app/word-swag-cool-typography/id645746786?mt=8&ign-mpt=uo%3D4
https://www.canva.com/
http://www.picmonkey.com/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-reposter-photo-instagram/


Obtenir plus de J'aime sur vos photos
Selon Dan Zarella, data scientist chez Hubspot, dont l'étude se base sur 1,5
million de photos publiées sur Instagram, les photos trop éditées (et mal
éditées) obtiennent 595% moins de J'aime.

Par ailleurs, les photos très "structurées" obtiennent jusqu'à 125% plus de

http://www.postplanner.com/how-to-get-more-likes-and-followers-on-instagram/


J'aime :

Les couleurs rose, jaune et orange seraient à éviter pour obtenir plus
d'engagement.

Les photos claires obtiennent jusqu'à 592% plus de Likes :



Enfin, les photos avec un visage obtiennent 35% plus de J'aime :

Utiliser les filtres populaires sur Instagram
Bien entendu, vous utilisez déjà les filtres Instagram. Cependant, il
semblerait que certains génèrent plus de J'aime que d'autres.

Première surprise : selon Dan Zarella, les photos sans filtres obtiennent plus
de J'aime que celles utilisant un filtre.



Est-ce parce que les photos sans filtre sont naturellement de meilleure
qualité ou parce que les photos "nofilter" ont naturellement plus de succès
? Difficile de se prononcer. Dans tous les cas, si vous souhaitez utiliser
malgré totu un filtre, utilisez Willow, Valencia et Sierra.

Attention : cette étude ne prend pas en compte l'arrivée des 5 nouveaux
filtres "Slumber", "Crema", "Ludwig", "Aden" et "Perpetua".

Jouez avec le commentaire de vos photos
Si la qualité de la photo et les émotions qu'elle génère sont importants, le
commentaire associé à la photo est souvent décisif pour obtenir plus de
Likes.

D'ailleurs, n'hésitez pas à poster en anglais si vous ne ciblez pas un public
uniquement français pour toucher les utilisateurs dans le monde entier.

Le commentaire peut :

1. Aider à contextualiser la photo (lieu, date, évènement auquel la photo se
réfère)

http://blog.instagram.com/post/105365538947/141216-five-new-filters


Une simple icône de bague a fait le job pour le mariage de Kanye West de
Kim Kardashian2. Donner un point de vue complémentaire

3. Être en contradiction avec ce que la photo laisse entendre
4. Permettre un petit clin d’œil, un jeu de mot, une private joke ou
surprendre pour provoquer une émotion, un fou rire



Utilisez les commentaires pour clairement indiquer un "call-to-action"
invitant les utilisateurs à "aimer" ou à "commenter" la photo. Exemple : «
Double-cliquez si vous avez êtes d'accord » ou « Partagez votre avis dans
les commentaires ».

Selon Dan Zarella, en effet, les photos comprenant un "call-to-action"
génèrent 89% de likes en plus et 2194% de commentaires en plus.



Vos "call-to-action" peuvent être insérés directement sur la photo pour plus
d'impact :

Poser une question à vos followers est également un bonne manière



d'engager la discussion et de générer des J'aime.

Utiliser les hashtags populaires
Un moyen efficace d'obtenir des J'aime de la part d'utilisateurs qui ne sont
pas abonnés à votre compte est d'utiliser les hashtags dans la légende de
votre photo. Encore faut-il choisir les bons.

Websta et Hashtagify permettent de découvrir hashtags les plus tendances
pour les utiliser dans la légende de votre photo afin d'apparaître dans les
résultats de recherche d'Instagram.

Selon Dan Zarella, plus vous ajoutez de hashtags, plus les résultats en
matière de likes et de commentaires augmentent.

La limite de hashtags qu'il est possible d'ajouter est limitée à 30. Attention
cependant car trop de hashtags peut vous retirer de la crédibilité, la
"chasse aux likes" n'étant pas forcément toujours bien vue.

Tagger vos amis
En taggant vos amis et contacts lorsque c'est pertinent, vous pourrez ainsi
obtenir des J'aime faciles.

 

Géolocaliser vos photos
Le geo-tagging permet à des utilisateurs de retrouver vos photos par lieu.

Profitez de cette opportunité pour augmenter la visibilité de vos photos.

http://websta.me/hot
http://hashtagify.me/popular/fr


Relayer vos photos sur vos réseaux sociaux
Publiez vos contenus sur vos autres comptes sociaux, sur Twitter, Facebook,
Tumblr, Foursquare et Flickr, afin de signaler à vos contacts lorsque vous
publiez une nouvelle photo afin qu'ils puissent venir la consulter et
éventuellement liker ou commenter.

3. Interagir avec votre communauté
La confiance et la relation avec vos followers se construit dans le temps.

En vous occupant de vos abonnés, en échangeant avec eux, en likant leur
photos, en répondant à leurs commentaires, vous construisez un lien
humain avec eux. Un follower qui vous suit depuis longtemps sera plus
enclin à liker vos photos et à participer activement aux conversations.

Ne laissez donc pas les commentaires sans réponse et laissez en retour des
commentaires sur les photos des utilisateurs afin d'être véritablement un
membre actif de la communauté.



4. Être constant dans vos publications
Publiez de manière régulière sur votre compte pour que vos photos
deviennent un rendez-vous quotidien au a minima hebdomadaire. L'idéal
est même de poster à heure fixe chaque jour.

Ne laissez pas de moments de silence de plusieurs semaines si vous
souhaitez créer une relation avec vos abonnés. Maintenez l'effort sur le long
terme : les résultats ne viendront pas immédiatement et votre compte
mettra sans doute au moins un an avant de donner tout son potentiel.

1. Publiez de manière régulière
2. Étalez la publication de vos photos dans le temps afin de créer une
attente
3. Ne publiez pas 5 photos d'un coup puis plus rien pendant une semaine
3. Ne spammez pas le fil de photo de vos abonnés : 1 à 3 photos par jour
semble un chiffre raisonnable
4. Planifiez vos publications

Créer un planning de publication peut vous aider à rationaliser votre
production de photos pour atteindre vos objectifs.

5. Identifier le meilleur moment publier sur
Instagram
Quelle est la meilleure heure pour publier sur Instagram ? Quelle est le

meilleur jour de la semaine pour publier sur Instagram ? Tous les moments
de la journée et de la semaine ne sont pas équivalents pour obtenir les
meilleurs résultats. Utiliser le bon timing est donc une clé pour obtenir de
meilleures performances.

Il semblerait selon TrackMaven que le samedi et dimanche soient les jours
les plus propices pour obtenir plus de Likes.

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-planifier-posts-instagram/
http://fr.slideshare.net/TrackMaven/when-to-postslidesharepdf


Selon SimplyMeasured, il n'y aurait pas d'heure plus efficace qu'une autre
dans la journée pour poster sur Instagram.

Cependant, ces statistiques varient d'un compte à l'autre. Ces études n'ont
donc qu'un intérêt limité. Iconosquare permet ainsi d'analyser quels heures
et jours de la semaine génèrent le plus de J'aime sur votre compte afin de
vous aider à identifier le meilleur moment pour poster vos photos.

6. Utiliser les statistiques Instagram
Utilisez les statistiques pour comprendre quelles photos génèrent des J'aime
sur votre compte. Lorsque vous aurez compris ce qui fonctionne et trouve
un écho auprès de vos followers, vous pourrez amplifier votre action et vous
focaliser sur la production de photos dans la même veine.

Consultez le guide pour utiliser les statistiques sur Instagram

http://simplymeasured.com/blog/2014/12/01/social-scheduling-when-do-top-brands-post-to-instagram/
http://iconosquare.com
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-utiliser-les-statistiques-sur-instagram/




7. Acheter des likes
Faut-il acheter acheter des J'aime ? Les applications d'échange de likes sur
Instagram ont fleuri sur iPhone et Android. Ces applications dites de "like-
for-like" permettent d'obtenir des J'aime d'utilisateurs que vous ne
connaissez pas en échange de vos propres J'aime sur leurs photos.

Le principe est simple : plus vous aimez de photos, plus vous obtiendrez de
crédits et donc de likes sur vos photos.

Problème : ces Likes sont complètement artificiels puisque les utilisaeurs qui
aimeront vos photos font la même chose que vous : ils se fichent
complètement de ce qu'ils likent et cherchent uniquement des J'aime en
retour.

Télécharger Get Instagram Likes sur iPhone

8. Utiliser la publicité sur Instagram pour
générer plus de likes
Beaucoup plus intéressant, le programme de publicité sur Instagram est en
passe de débarquer en France. Pour les marques et les entreprises, il s'agira
bien évidemment d'un moyen puissant d'augmenter la visibilité de leurs
photos sur l'application.

Consultez le guide de la publicité sur Instagram

Comment accroître votre engagement sur Instagram ? A nouveau, Neil
Patel de Quicksprout nous propose une infographie d'excellente qualité.
Instagram est l'un des médias sociaux qui connaît la plus forte croissance.
Une véritable opportunité pour les marques et les entreprises de gagner en
visibilité, de profiter de la viralité des contenus visuels et de jouer la
proximité avec leurs fans et clients grâce aux filtres d'Instagram qui
transforment n'importe quel cliché en une œuvre d'art contemporaine.

Instagram est un réseau en explosion
Comme le rappelle Neil Patel, Instagram est en train d'exploser en terme
d'utilisateurs et séduit de plus en plus de marques en France :

- 37% des utilisateurs de 18 à 29 ans et 17% des adultes connectés utilisent
Instagram
- L'engagement est en croissance de 350% sur la plateforme
- La plateforme génère 15 fois plus d'engagement que Facebook et 40 fois
plus que sur Twitter
- 93% des marques internationales sont présentes sur Instagram

Comment augmenter votre engagement sur
Instagram ?
Plus d'engagement sur Instagram ? Parmi les conseils à suivre :

1. Les images avec un visage génèrent 38% de likes en plus.
2. Les images avec un visage génèrent également 32% de commentaires en
plus.
3. Les photos claires reçoivent 24% de likes en plus comparées aux photos

Comment Augmenter votre
Engagement sur Instagram
?

https://itunes.apple.com/fr/app/get-instagram-likes-best-tool/id794203746?mt=8
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-instagram/
http://www.quicksprout.com/2014/08/01/how-to-increase-instagram-engagement-by-182/
http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram
http://www.journaldunet.com/media/expert/58114/les-marques-accelerent-sur-instagram-en-france.shtml


Si vous souhaitez bénéficier d'un accompagnement pour mettre en place
une stratégie sur Instagram et les réseaux sociaux, réservez votre entretien
de découverte.

Le Guide Instagram officiel
Working With the Instagram Community 2015

sombres.
4. Les photos montrant de vrais clients utilisant vos produits récoltent 30%
d'engagement.
5. Les photos publiées le dimanche (jour le plus actif) reçoivent 6%
d'engagement en plus comparées à celles postées le vendredi (jour le moins
actif).
6. Les photos avec un arrière-plan simple génèrent un engagement 29%
supérieur à celles montrant un arrière-plan confus.
7. Les photos accompagnées de 5 hashtags ou moins génèrent 2%
d'engagement en plus. Au-delà de 6 hashtags, l'engagement diminue.
8. Les photos bénéficient d'un engagement supérieur de 26% aux vidéos
sur Instagram.
9. L'utilisation du filtre "Mayfair" (le filtre le plus utilisé sur Instagram)
permet d'obtenir 2% d'engagement en plus par rapport au filtre "Toaster"
(le filtre le moins utilisé). Mayfair obtient 0,6% d'engagement en plus face à
une photo sans filtre.
10. Les photos utilisant une dominante de bleu obtiennent 24% de likes en
plus face à des photos à dominante rouge.
11. Les photos publiées en semaine obtiennent 1% d'engagement en plus
face à des images postées la nuit ou en weekend.

Comment accélérer la croissance de votre
compte Instagram ?
1. N'oubliez pas de publier vos photos et images Instagram sur vos comptes
sociaux Facebook, Twitter, Pinterest, Flickr, Tumblr, Linkedin et Google+. Les
publications utilisant des photos bénéficient globalement de taux
d'engagement nettement supérieurs aux posts utilisant du texte.
2. Utilisez des hashtags populaires (ex : #streetart), vous serez surpris du
nombre de likes que vous pouvez obtenir en quelques heures.
3. Postez régulièrement
4. Publiez vos photos au bon moment : à heures fixes pour faire de vos
photos un moment attendu, en rebondissant sur les évènements, les
saisons, les jours de la semaine afin d'être en phase avec vos followers
Instagram.
5. Organisez des concours et des offres spéciales pour accélérer la
croissance de votre compte et créer une base de followers.
6. Avant de dire qu'Instagram ne fonctionne pas, faites la promotion de
votre compte Instagram sur votre site, vos plaquettes et auprès de vos
bases de clients afin de construire une audience suffisante pour partir à

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/
http://www.scribd.com/doc/261374007


l'assaut.

Comment mesurer l'engagement sur votre
compte Instagram ?
Il existe plusieurs méthodes pour calculer l'efficacité de vos actions sur

Instagram :

1. Comptabilisez vos likes et vos commentaires et suivez l'évolution de ces
deux statistiques mois après mois.
2. Définissez vos propres hashtags (ex : #webmarketingconseil) et mesurez
leur utilisation
3. Créez des URLs personalisées (par exemple avec bit.ly) et des numéros de
téléphone dédiés dans les légendes de vos photos Instagram (ex : Cliquez ce
lien pour obtenir votre lot gratuit de biscuits). Les liens bit.ly vous
permettront de savoir qui a cliqué depuis votre compte Instagram.
4. Il existe de nombreuses applications permettant d'obtenir des
statistiques sur votre compte Instagram (ex : Iconosquare ex Statigram et
Totems ex Nitrogram)

Si vous souhaitez être accompagné pour améliorer votre marketing sur
Instagram, réservez votre entretien de découverte.

http://iconosquare.com/
http://analytics.totems.co/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/












Quelles sont les dimensions des photos sur Instagram ? Quelles sont les

dimensions des images sur Instagram ? Quelle est la taille des photos

Instagram ? Quelle est la taille des images sur Instagram ? Les infographies
produites par Falconsocial, Geekorice, Insight180, Makeawebsitehub,
Nukesuite et Dustin.tv résument les dimensions exactes des photos et
images sur Instagram : taille de la photo de profil, taille et dimensions des
photos...

Optimiser vos images sur Instagram
Connaître et optimiser la taille de vos images sur Instagram permet
d'utiliser au mieux l'espace disponible sur le fil de photo Instagram.

Guide des Dimensions des
Photos sur Instagram

https://www.falconsocial.com/help/publish/social-media-image-size-guide-2015/
http://www.geekorice.com/image-sizes-social-media-cheat-sheet/
http://www.insight180.com/the-social-media-dimensions-blueprint/
http://makeawebsitehub.com/social-media-image-sizes-cheat-sheet/
http://www.nukesuite.com/ultimate-image-size-guide-social-networks-infographic/
http://dustn.tv/instagram-sizes/
http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram/


Depuis août 2015, Instagram n'offre plus une seule taille standard pour vos

photos. Auparavant vous ne pouviez publier que des photos carrées.
Désormais, les portraits (photos verticales) et les paysages ou landscape
(photos horizontales) ont fait leur apparition.



Maîtriser les dimensions des photos que vous publiez permet d'obtenir plus
de j'aime mais également d'obtenir de meilleurs taux de clics sur vos
publicités Instagram et de réduire le coût de campagnes.

Enfin, c'est un détail mais une image de profil optimisée pour être
correctement visible dans le fil d'actualité permet d'être repéré d'un coup
d’œil par vos abonnés lorsqu'une de vos photos s'affiche.

Les dimensions des photos sur Instagram
Taille des images sur Instagram pour la version bureau :

- Taille des photos carrées sur Instagram : 640 x 640 pixels (image carrée,
ratio 1 pour 1)
- Taille des photos portraits sur Instagram : 480 x 600 pixels maximum
(ratio 4:5) (920 × 1200 sur écrans retina)
- Taille des photos paysage sur Instagram : 600 x 450 pixels maximum
(ratio 4:3)

Comme sur Pinterest, du fait de l'utilisation du mobile dans sa longueur, les
photos en mode portrait (toute en longueur) devrait rencontrer plus de

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-instagram/
http://www.instagram.com


succès et permettre d'obtenir plus de likes en prenant plus de place tout
simplement dans le fil de photo de vos abonnés.

- Taille des photos de profil Instagram : 110 x 110 pixels (image carrée,
ratio 1 pour 1)
- Taille des photos miniatures sur le profil Instagram : 161 x 161 pixels

Taille des vidéos sur Instagram :

- Taille maximale d'affichage des vidéos paysage sur Instagram : 600 x
336,5 pixels (ratio 16:9) (1200 × 673 en grand ou écrans retina)
- Taille maximale d'affichage des vidéos portraits sur Instagram :
481×599.484 pixels
- Taille des vidéos Instagram : 3 à 15 secondes

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-plus-de-j-aime-instagram/








Quand publier sur Instagram ? Quand poster sur Instagram ? Quelle est la
meilleure heure pour poster sur Instagram ? Quel est le meilleur moment de
la journée et de la semaine pour publier sur Pinterest ? Pour commencer, ce
type d'article est une chimère. En effet, le meilleur moment pour publier sur
Pinterest dépend de vos abonnés et de votre communauté. Cependant,
l'infographie publiée par Quicksprout permet malgré tout de connaître les
tendances pour Pinterest afin de commencer à tester vos hypothèses.

Quand publier sur Instagram ?
Je rappelle avant d'aller plus loin que l'heure et le jour idéal pour publier
dépend de votre base d'abonnés, de votre thématique, de votre marché.
Testez et identifiez le moment le plus juste pour vous plutôt que de vous
baser sur des moyennes colportées de blog en blog. L'infographie publiée
par Quicksprout permet malgré tout de connaître les bonnes pratiques pour
trouver le meilleur moment pour publier sur Instagram, ce qui vous
permettra de commencer vos tests par les plages horaires et les jours les

Quand Publier sur
Instagram ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/
http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram/
http://www.quicksprout.com/2015/01/02/what-are-the-best-times-to-post-on-social-media/
http://www.quicksprout.com/2015/01/02/what-are-the-best-times-to-post-on-social-media/


plus évidents.

Quand poster sur Instagram ? Le meilleur jour de la semaine pour poster
serait :

- Le lundi selon des statistiques publiées par Trackmaven
- Bien que globalement les likes soient stables toute la semaine et malgré
une légère baisse le dimanche.

http://trackmaven.com/blog/2013/09/the-fortune-500-instagram-report/


A quelle heure publier sur Instagram ?
Quels sont les meilleurs horaires pour poster sur Instagram ? Selon
Quicksprout :

- Les heures optimales pour publier sur Instagram pour recevoir plus de
j'aime et de commentaires seraient avant 9h et après 18h. En effet, les
marques et entreprises postent essentiellement durant les heures de
travail.
- Les posts hors des heures de travail reçoive environ 30% de likes en plus.

Quel est le meilleur moment pour publier sur
Facebook ?
Si ces informations de base peuvent vous aider, réalisez vos propres tests
directement sur votre compte Instagram pour identifier le bon timing pour
poster :



1. Les statistiques Instagram vous permettront de mieux comprendre
quelles sont les heures qui vous permettent d'obtenir les meilleures
performances.

Si vous souhaitez être accompagné pour développer votre compte
Instagram et vos réseaux sociaux, réservez votre entretien de découverte.

L'infographie des meilleurs moments pour
publier sur Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-utiliser-les-statistiques-sur-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/






















Comment programmer vos publications sur Instagram ? Comment

programmer vos posts sur Instagram ? Comment automatiser vos posts sur
Instagram ? Comment automatiser vos publications sur Instagram ?
Comment planifier vos publications sur Instagram ? Comment planifier vos
posts sur Instagram ? Programmer vos posts sur Instagram à l'avance vous
permettra d'anticiper vos besoins en terme de production de contenus, de
publier vos photos au meilleur moment pour toucher votre audience et
obtenir plus d'engagement. Cela vous permettra également de préparer
une campagne à l'avance, publier vos photos pendant vos vacances ou de
poster les weekends, moment où généralement les marques sont
silencieuses. J'ai listé 5 outils payants ou gratuits pour publier vos posts à
l'avance.

1. Programmer vos posts sur Instagram avec

Comment Programmer vos
Publications sur Instagram
?

http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram
http://www.webmarketing-conseil.fr/quand-publier-sur-instagram/


Hootsuite
Instagram ne permet pas par défaut de programmer à l'avance la
publication de vos photos. Vous devrez avoir recours à des applications
tierces pour planifier vos posts.

La nouveauté, c'est qu'Hootsuite vient d'ajouter la possibilité de

programmer vos posts sur Instagram. Ce n'était pas possible jusqu'à
maintenant.

Pour ce faire, rien de plus simple :
1. Rendez-vous sur votre compte Hootsuite
2. Cliquez sur "Ajouter un réseau social"

3. Sélectionnez Instagram

https://hootsuite.com


4. Connectez votre compte Instagram avec Hootsuite

5. Autorisez Hootsuite à accéder à votre compte Instagram

6. Et voilà, Instagram fait désormais partie des choix lorsque vous voudrez
publier vos photos à l'avance sur différentes plateformes en même temps.

Vous pourrez ainsi :
- Publier des posts immédiatement sur Instagram ou les programmer pour



plus tard
- Gérer plusieurs comptes Instagram
- Répondre aux commentaires depuis Hootsuite
- Travailler à plusieurs sur un même compte Instagram
- Suivre vos concurrents, les tendances, les hashtags et mots-clés, des
recherches spécifiques

7. Hootsuite vous proposera ensuite d'installer l'application mobile afin de
programmer vos posts sur Instagram depuis votre mobile. Vous pouvez
cependant choisir de tout programmer depuis votre ordinateur et donc de
passer cette étape.

2. Programmer vos photos sur Instagram
avec Autogrammer
Autogrammer est un outil payant pour programmer vos posts sur
Instagram.

Autogrammer permet en outre de :
- Gérer plusieurs comptes Instagram
- D'éditer vos photos avant publication
- De poster au meilleur moment
- De télécharger plusieurs photos en même temps sur Instagram (au lieu de
procéder image par image)

Utiliser Autogrammer

http://www.webmarketing-conseil.fr/quand-publier-sur-instagram/
http://autogrammer.com


3. Programmer vos posts sur Instagram avec
Takeoff
Takeoff est une application mobile permettant de planifier vos posts sur
Instagram et nourrir votre compte tout au long de la semaine.

Takeoff permet :

- De programmer vos posts
- De vous suggère les moment optimal pour toucher votre audience
- De trouver les tags les plus pertinents
- De travailler de manière collaborative sur le compte Instagram

Attention : Takeoff ne poste pas vos photos automatiquement et ne fait
que vous envoyer une notification à l'heure du post pour vous éviter
d'oublier de publier. Une fois l'application ouverte, vous pourrez valider le
post pour publication.

Télécharger Takeoff sur Android
Télécharger Takeoff sur iPhone

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.codigami.takeoff
https://itunes.apple.com/app/takeoff-schedule-on-instagram/id927931359?mt=8


4. Programmer vos publications sur



Instagram avec Latergram
Latergramme permet de planifier la publication de vos photos depuis votre
ordinateur ou votre mobile afin de :

- Planifier vos posts selon votre calendrier de contenus
- Définir quel jour et à quel heure vous souhaitez diffuser vos photos sur
votre compte

Latergramme permet par ailleurs de travailler à plusieurs sur votre compte
Instagram et de gérer plusieurs comptes en même temps. Enfin, le service
permet de reposter des photos publiées sur Instagram sur votre propre
compte.

Attention : Latergramme ne poste pas la publication à votre place mais
vous enverra une notification push sur votre mobile pour vous rappeler de
publier la photo. Vous n'aurez plus qu'à valider la publication (déjà prête)
pour la mettre en ligne.

Utiliser Latergram.me
Télécharger Latergram sur Android
Télécharger Latergram sur iPhone / iPad

5. Planifier vos posts sur Instagram avec

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-reposter-photo-instagram/
http://www.latergram.me/
https://play.google.com/store/apps/details?id=me.latergram.latergramme
https://itunes.apple.com/it/app/latergram/id944514761?mt=8


Schedugram
Schedugram permet de :
1. Télécharger vos photos et vidéos depuis un navigateur web
2. Publier immédiatement ou de programmer la publication pour plus tard
3. Schedugram supporte la gestion de plusieurs comptes Instagram pour ne
plus avoir à basculer d'un compte à l'autre.
4. Schedugram permet de travailler à plusieurs de manière collaborative sur
un même compte Instagram.

Utiliser Schedugram

6. Planifier vos photos sur Instagram avec
Onlypult
Onlypult (ex Instapult) est un outil payant permettant de :
1. Télécharger vos photos
2. De les retoucher comme sur l'application en utilisant les filtres
3. De programmer vos posts
4. De gérer plusieurs comptes à la fois
5. D'avoir accès aux statistiques de votre compte Instagram

Utiliser Onlypult

6. Automatiser vos publications sur
Instagram avec Followadder

http://schedugr.am/
https://onlypult.com/


Followadder est un nouvel outil d'automatisation pour Instagram. Créé par
l'éditeur de Tweet Adder, il dispose de multiples fonctionnalités pour
augmenter le nombre de vos followers.

Il permet également d'automatiser la publication de listes de photos à
l'avance.

Utilisez-vous d'autres outils pour programmer vos publications ?

Si vous souhaitez être accompagné sur Instagram et les réseaux sociaux,
réservez votre entretien de découverte.

Comment reposter une photo sur Instagram ? Comment partager une

photo ? Comment republier, retweeter, regramer, rebloguer ? Instagram est
un outil puissant et viral. Pourtant par souci de simplicité, Instagram ne
permet pas de partager une photo sur son mur. Le blog PopSugar a fait une
liste de 4 outils qui font le job.

Comment reposter une photo sur Instagram
?
1. L'application Repost for Instagram
L'application Repost for Instagram permet de trouver des photos
intéressantes à partager, d'effectuer une recherche par compte ou par
hashtag et de les reposter sur votre propre profil Instagram.

Comment Reposter une
Photo sur Instagram ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/gagner-followers-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/tweet-adder/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/
http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram
http://www.popsugar.com/tech/How-Repost-Instagram-29828579


Télécharger Photo Repost sur Android

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.redcactus.repost&hl=fr_FR


2. L'application Repost for Instagram
L'application Repost for Instagram permet de partager une photo ou une
vidéo Instagram sur votre mur depuis votre propre mur ou depuis votre liste
de photos aimées.



Télécharger Repost for Instagram sur iPhone

3. L'application Regram
Regram permet de republier des photos depuis votre mur ou depuis la liste
de vos photos likées.

https://itunes.apple.com/us/app/repost-for-instagram/id570315854?mt=8


Télécharger Repost for Instagram sur iPhone

4. Iconosquare
Anciennement appelé Statigram, Iconosquare permet de gérer des comptes
Instagram et d'obtenir des statistiques. En cliquant sur le bouton
"reposter", vous obtiendrez un aperçu de la photo à reposter. Vous pourrez
demander qu'Iconosquare vous envoie la photo par email avec un bandeau
indiquant la mention. Une fois dans votre mobile, vous pourrez la
repartager une photo sur votre propre mur depuis votre compte Instagram.

https://itunes.apple.com/us/app/id574337154?ls=1&mt=8
http://iconosquare.com/instagram-contest-toolkit


5. Websta
Anciennement appelé Webstagram, Websta est un client web permettant
de visualiser et gérer son compte Instagram depuis un navigateur. Websta
propose la même fonctionnalité qu'Iconosquare à savoir un bouton
"Republier" qui vous permettra de vous envoyer la photo par email pour
une publication manuelle sur votre mur Instagram.

http://websta.me/


Si vous souhaitez bénéficier d'un accompagnement pour optimiser votre
utilisation d'Instagram et de vos réseaux sociaux, réservez votre entretien
de découverte.

Comment publier vos photos Instagram sur Twitter ? Comment poster vos

photos Instagram sur Twitter ? l'application Instagram ne supporte plus les
Twitter Cards depuis son rachat par Facebook alors qu'Instagram avait
largement grandi en profitant de la viralité de Twitter. Résultat : il n'est plus
possible de publier une photo Instagram autrement qu'en postant
simplement le lien (c'est laid et personne ne clique) ou en republiant la
photo (c'est long et vous avez autre chose à faire). Mais ô joie, il est en
réalité encore possible de publier vos photos sur Instagram puis vers Twitter
de manière automatique.

Publier vos photos Instagram sur Twitter
Si vous souhaitez aujourd'hui publier vos photos Instagram sur Twitter,

vous devrez après avoir fait vos retouches, sélectionner l'option "Publier"
sur Twitter :

Comment Publier vos
Photos Instagram sur
Twitter ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/
http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-utiliser-les-cartes-twitter/
http://www.webmarketing-conseil.fr/twitter


Problème : le résultat sera le suivant :

La photo n'apparaît pas dans le fil 'd'actualité de Twitter et le tweet ne
donne pas envie de cliquer pour voir.

La seule solution était jusqu'alors de composer un tweet et de republier
votre photo afin de lui donner toute l'audience (et les retweets) qu'elle
mérite. Double travail donc.



IFTT propose des "recettes" permettant d'automatiser toute sorte de tâches
dont la possibilité de faire apparaître vos photos Instagram en grand dans
la Timeline de Twitter. Il vous suffit pour cela :

1. De vous inscrire sur IFTT
2. Sélectionnez la recette permettant de "poster vos photos Instagam en
natif dans Twitter"
3. Connectez vos comptes Instagram et Twitter dans IFTT

4. Cliquez sur "Add recipe" pour activer la recette. Et voici mon grand œuvre
"Photo de câble sur parquet" :

https://ifttt.com/login
https://ifttt.com/recipes/103249-post-your-instagram-photos-as-native-twitter-photos


Si vous souhaitez être accompagné sur Instagram et les réseaux sociaux,
réservez votre entretien de découverte.

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/


Comment faire de la publicité sur Instagram ? Comment créer une
campagne de publicité sur Instagram ? Quels sont les formats de publicité
sur Instagram ? Encore peu d'informations sur le sujet si ce n'est les
premières captures d'écran des photographies sponsorisés sur l'application
Instagram rachetée en 2012 par Facebook et qui devrait naturellement
bénéficier à terme de ses fonctionnalités en terme de ciblage socio-
démographique.

Utiliser la publicité sur Instagram
Instagram est le réseau social connaissant la plus forte croissance du
moment. Instagram connaît des taux d'engagement record et surfe sur la
vague du marketing visuel.

Comment Faire de la
Publicité sur Instagram ?

http://www.webmarketing-conseil.fr/la-liste-des-entreprises-rachetees-par-facebook/


Les entreprises et marques peuvent désormais utiliser la publicité sur

Instagram pour toucher une audience ciblée, promouvoir leur produits et
améliorer leur notoriété. En effet, le programme de publicité d'Instagram
est désormais ouvert à tous en self-service.

Les publicités Instagram nécessitaient jusque-là de passer par un
commercial et de faire partie des grandes marques qualifiées pour réaliser
les tests. En France, Orange, Guerlain, Air France...

Créer une campagne Instagram
Les campagnes Instagram sont désormais intégrées à l'interface de gestion
des campagnes de Facebook Power Editor.

Pour créer votre campagne Instagram :

1. Connectez votre page Facebook à votre compte Instagram

https://business.instagram.com/advertising/


2. Rendez-vous ensuite sur Power Editor (accessible uniquement sous
navigateur Chrome)
3. Créez une campagne, un ensemble de publicité et une annonce comme
pour une campagne Facebook normale

https://www.facebook.com/ads/manage/powereditor


4. Réglez vos ciblages et boutons de call-to-action...
5. Vérifiez que Instagram est bien coché dans les "Placements" au niveau
de l'ensemble de publicités (Ad set)

Vous pouvez donc créer une campagne à la fois sur Facebook et Instagram
ou uniquement sur Instagram

La publicité sur Instagram
Instagram propose aujourd'hui une offre de "contenus sponsorisés" à savoir

:

- Des photos sponsorisées
- Des vidéos sponsorisées
- Des carrousels de photos



La publicité sur Instagram devrait "être aussi engageante et de haute
qualité que l'expérience du feuilletage de votre magazine préféré" selon les
propos recueillis auprès de James Quarles par TheNextWeb, responsable du
développement de la marque Instagram.

Ce qui n'est pas sans rappeler le positionnement de la publicité sur
Flipboard mais pas seulement puisqu'il s'agira d'une publicité native,
engageante et intégrée au maximum dans l'application pour créer de
l'interaction avec les marques sans gêner l'utilisateur.

Instagram a annoncé la possibilité de créer des annonces au format :
- Carré
- Paysage
- Long

Les publicités images sur Instagram
Ce premier format est une simple photo sponsorisée.

Les publicités vidéo sur Instagram

http://thenextweb.com/facebook/2014/09/23/instagram-ads-arrive-uk/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-flipboard/
http://blog.business.instagram.com/post/128686033016/150909-advertisinglaunch


EDIT : a priori, le format est disponible pour tout le monde après avoir été
testé auprès d'une sélection de marques internationales (Disney, Activision,
Lancome, Banana Republic et CW)

Ce format de publicité permettent de sponsorisé une vidéo d'une durée de
15 secondes
EDIT septembre 2015 : désormais la limite est relevée à 30 secondes
EDIT février 2016 : désormais les publicités vidéos peuvent durer 60
secondes

http://techcrunch.com/2016/02/03/instagram-video-ads/?ncid=rss


Instagram copte donc monétiser ses vidéos en autoplay : utiliser à fond
Hyperlapse, l'application dédiée d'Instagram pour les vidéos au ralenti et en
accéléré (Time Lapse) et les cinémagraphes pourrait être une bonne idée.

Les carousel Ads
Instagram vient de lancer un nouveau format de publicité : les carousels
ads.

Les carousels ads d'Instagram permettent de créer un diaporama composé
de plusieurs photos que l'utilisateur pourra consulter en faisant glisser les
photos sur la gauche. Ce format de publicité permettra soit de montrer
plusieurs produits ou de montrer différents aspects d'un même produit.

http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram
http://hyperlapse.instagram.com/
http://www.webmarketing-conseil.fr/cinemagraphes-publicite-facebook/
http://blog.business.instagram.com/post/112707530471/carousel-ads


Marquee : un nouveau produit premium
Instagram en fait mention dans son dernier communiqué mais je dois
creuser pour comprendre ce que recouvre vraiment ce programme.

"Marquee est un nouveau produit premium qui aide à générer de l'attention
et plus de reach dans un temps très court - parfait pour les évènements
comme les avant-premières ou le lancement de nouveaux produits"

On image donc un programme cher pour les grandes marques pour couvrir
une large audience rapidement.

Les sondages Instagram
Selon le blog AllFacebook, Instagram testerait actuellement des sondages
pour les marques. Le test date de Décembre 2014, pas plus d'information
sur l'avancement (ou l'abandon) du projet.

http://allfacebook.com/instagram-survey_b136626


Objectifs des campagnes Instagram
Instagram propose 4 types d'objectifs pour ses campagnes à la manière des
Facebook ads :

1. Clics vers un site Internet : pour envoyer du trafic vers une page de votre
site
2. Installation d'applications mobiles : pour générer des downloads
3. Vue de la vidéo : pour diffuser une vidéo
4. Video "Mass Awareness" : un format premium pour générer un maximum
d'audience vidéo avec un minimum garanti d'impressions et un
positionnement en haut du Newsfeed de photos Instagram.

Les boutons de call-to-action Instagram
Grâce aux "direct response ads", les marques ont la possibilité d'ajouter un
call-to-action afin de générer du trafic vers votre site Internet, comblant
ainsi une lacune d'Instagram puisqu'il était impossible de rediriger les
utilisateurs vers une landing page.

4 boutons devraient intéresser les marques :

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-creer-landing-page/


- Le Bouton Shop Now (Acheter Maintenant) pour vendre vos produits sur
Instagram
- Le Bouton Install Now (Installer Maintenant) pour installer directement
une application mobile
- Le Bouton Sign Up (S'inscrire) pour générer des leads ou des inscrits sur un
site directement depuis Instagram
- Le Bouton Learn More (En Savoir Plus) pour créer du trafic vers votre site

EDIT : depuis l'intégration à Facebook Power Editor, les marques peuvent
désormais utiliser bien plus de boutons de call-to-action

- Acheter
- Réserver maintenant
- S’inscrire
- Installer
- Télécharger
- Utiliser l’application
- Écouter maintenant
- Jouer au jeu
- Regarder la vidéo
- Voir d’autres vidéos
- Nous contacter
- En savoir plus

Le ciblage des publicités sur Instagram



Pas beaucoup d'information pour le moment mais Techcrunch parle de
fonctionnalités de ciblage démographiques (âge, lieu, sexe...) et un ciblage
par intérêts grâce aux données que possède Facebook.

EDIT : Les Instagram ads étant accessibles depuis le Power Editor, les
options de ciblage recoupent désormais celles de Facebook.

Sur la page Aide d'Instagram, il est précisé "vous pouvez voir des publicités
basées sur les personnes que vous suivrez et ce que vous aimez sur
Instagram, vos informations et vos centres d’intérêt sur Facebook ainsi que
les sites web et les applications que vous consultez. "

Il est prévu également de pouvoir cibler les utilisateurs grâce aux
"informations que les entreprises ont sur leurs clients" ce qui ressemble
fortement aux custom audiences qui permettent de cibler vos clients sur
Facebook grâce à vos listes d'adresses email, listes de numéros de
téléphone et/ou selon les visites qu'ils ont effectué sur votre site ou
application mobile.

Mettre en place une campagne de publicité
sur Instagram
Instagram donne quelques conseils pour réussir vos campagnes Instagram :

1. Fixer des objectifs clairs : objectif de notoriété ? objectif de
sensibilisation ? objectif de génération de trafic ? objectif de ventes ?
objectif de téléchargements d'application mobile ? Instagram conseille de
réfléchir à la manière dont vos campagnes s'intègrent dans votre stratégie.

2. Racontez une histoire sur un thème rassembleur : Instagram conseille
d'utiliser un scénario authentique retranscrit par des images de qualité
(donc tout sauf de la publicité traditionnelle) et développez l'histoire de
votre marque tout long des phases de la campagne (ex : vous êtes une
marque d'alcool, vous pourriez montrer l'histoire de votre produit de la
récolte des ingrédients jusqu'à la mise en fût et la vente par un fin
connaisseur du houblon des lacs du Connemara)

3. Créez du contenu de qualité : Instagram conseille de travailler à la
production d'images et de vidéos de haute qualité.

Pour réussir une campagne Instagram, commencez par en maîtriser les

http://techcrunch.com/2015/06/02/adstagram/
https://help.instagram.com/173081309564229?ref=related
https://business.instagram.com/gettingstarted/


codes :

Consultez le guide du marketing sur Instagram
Consultez le guide pour augmenter le nombre de vos abonnés
Consultez le guide pour obtenir plus de likes sur Instagram

Voici quelques exemples de campagnes sur Instagram

4. Optimisez votre compte Instagram : Instagram conseille enfin
- De bien optimiser votre profil avant de lancer vos publicités grâce à un
nom de compte clairement identifiable
- D'utiliser une photo de profil simple et reconnaissable même en petit
format
- De réaliser des photos inattendues en jouant sur les émotions pour plus
d'engagement
- D'ajouter du texte et des hashtags à vos photos
- D'identifier le lieu de la photo et des personnes afin de toucher une plus
large audience
- D'utiliser les filtres à bon escient pour donner plus d'impact à vos contenus
- De créer votre propre hashtag et votre propre lieu afin de retrouver les
contenus publiés par d'autres utilisateurs sur votre marque.
- D'interagir avec les utilisateurs qui aiment et commentent.

Les statistiques de campagnes de publicité
sur Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/marketing-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-obtenir-plus-abonnes-sur-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-obtenir-plus-abonnes-sur-instagram/
https://business.instagram.com/inspiration/


Instagram dispose d'outils statistiques afin de suivre les performances de
vos campagnes de publicité.

Les statistiques de campagnes Instagram permettront de suivre :

- Votre campagne : objectif, période de diffusion, pays, sexe et âge ciblé,
nombre d'impressions réservées
- Les performances de vos photos sponsorisée : statut, nombre
d'impressions atteint, reach de vos publicités, fréquence, nombre de likes,
nombre de commentaires

Consultez le tutoriel pour utiliser les statistiques sur Instagram

C'est donc tout pour le moment, ce post sera enrichi mois après mois à

http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-utiliser-les-statistiques-sur-instagram/


mesure que l'on en apprendra plus sur la plateforme de publicité Instagram.
Comptez-vous utiliser les formats de publicité sur Instagram ? Partagez vos
retours d'expérience.

Si vous souhaitez être accompagné pour créer du trafic grâce aux réseaux
sociaux, demandez votre entretien de découverte.

L'anatomie d'une bonne campagne de
publicité sur Instagram
Bannersnack a publié une infographie qui reprend les éléments d'une
campagne Instagram réussie.

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/
http://www.bannersnack.com/blog/infographic-awesome-instagram-ad/










Comment utiliser les statistiques sur Instagram ? Comment suivre les
statistiques de votre compte Instagram ? Comment suivre les performances
de vos campagnes et annonces Instagram ? Instagram a annoncé en
septembre dernier le lancement d'outils permettant de suivre les
performances de votre compte mais aussi de vos campagnes de publicité.
Cet outil statistique n'est pour le moment accessible qu'aux annonceurs
partenaires du programme de publicité d'Instagram.

Les statistiques sur Instagram
Les statistiques de Instagram permettront début 2015 à tous les
utilisateurs d'accéder à leur statistiques comprenant :

- Une synthèse des performances de votre compte Instagram
- Nombre d'impressions reçues sur les publications sur le mois
- Portée des publications sur le mois
- Nombre de contenus publiés
- Nombre de followers / comptes suivis
- Synthèse des performances par semaine
- Performance des deniers contenus postés

Comment Utiliser les
Statistiques sur Instagram
?

http://blog.business.instagram.com/post/95314562151/businesstools
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-faire-publicite-instagram/


Les onglets "Performance", "Audience" et "Posts" permettront d'obtenir
respectivement des informations concernant :
- Les performances globales du compte
- Le détail des audiences que vous touchez : âge, sexe, localisation...
- Les performances de vos publications

Les statistiques de campagnes Instagram
Instagram a annoncé le lancement d'outils statistiques afin de suivre les
performances de vos campagnes de publicité comprenant :

- Le récapitulatif de votre campagne



- L'objectif de votre campagne
- Les dates de diffusion de votre campagne
- Le ciblage : pays, sexe et âge de votre audience
- Le nombre d'impressions visé
- La portée de vos publicités (reach)
- La fréquence d'exposition par utilisateur
- Le nombre de j'aime et de commentaires générés sur vos posts
sponsorisés

Iconosquare : analyser les statistiques de
votre compte Instagram
En attendant l'ouverture des statistiques Instagram au grand public, vous



pouvez d'ores et déjà utiliser Icononosquare lequel permet :

1. D'obtenir une synthèse de votre compte Instagram :

- Nombre de photos et vidéos publiées
- Nombre de j'aime reçus
- Nombre de commentaires reçus
- Nombre d'abonnés à votre compte
- Nombre de comptes que vous suivez
- Activité de votre compte des 7 derniers jours et du mois dernier :
nouveaux followers, followers perdus, croissance en terme de followers
- Taux d'engagement : pourcentage de personnes qui aiment vos contenus
et les commentent
- Portée de vos contenus : nombre de personnes qui ne vous suivent pas et
qui voient vos photos et vidéos

http://iconosquare.com


2. D'obtenir une vision du mois écoulé et de l'activité sur votre compte :

- Nombre de contenus postés
- Filtres les plus utilisés
- Tags les plus utilisés
- Taux d'engagement
- Evolution du nombre de commentaires et du nombre de likes
- Photos les plus likées
- Photos les plus commentées
- Liste des followers les plus fans de votre compte
- Courbe de croissance de vos followers
- Courbe des gains et pertes d'abonnés

3. D'obtenir des informations sur les performances de vos photos sur

Instagram :

- Évolution du nombre de contenus postés
- Jour de la semaine et heure de la journée où vous avez posté vos photos
- Répartition des filtres que vous avez utilisés
- Hashtags les plus utilisés
- Géolocalisations de vos photos





4. D'obtenir des informations sur l'évolution de vos taux d'engagement :

- Photos ayant performé le mieux
- Courbe d'évolution du nombre de likes
- Courbe d'évolution du nombre de commentaires

5. D'obtenir des informations utiles pour optimiser votre compte Instagram

:

- Meilleur moment pour publier une photo sur votre compte
- Durée de vie moyenne de vos contenus avant que vos followers arrêtent
d'interagir avec
- L'impact des filtres sur votre taux d'engagement
- L'impact des tags sur la performance de vos publications

6. D'obtenir des informations sur vos followers Instagram :

- Nombre de followers
- Followers que vous ne suivez pas en retour



- Comptes suivis qui ne vous suivent pas en retour
- Followers que vous suivez également
- Croissance du compte
- Liste des nouveaux followers
- Comptes avec qui vous interagissez souvent
- Suggestions de comptes à suivre

Bref, Iconosquare est un outil indispensable pour suivre vos statistiques sur
Instagram.

D'autres outils existent :

Collecto

Totems qui est un outil d'analytics pour Instagram payant.

http://collec.to/
http://totems.co


Socialrank est outil de suivi statistique payant

Si vous souhaitez être accompagné pour optimiser votre présence sur

https://www.socialrank.com/
http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/


Instagram et les réseaux sociaux, réservez votre entretien de découverte.

Les meilleures applications Instagram : A mesure qu'il s'impose comme l'un
des réseaux sociaux les plus importants dans le monde en terme
d'utilisateurs et de croissance, Instagram voit son écosystème
d'applications s'enrichir pour répondre à un besoin précis à chaque fois.
Voici 7 des meilleures applications pour Instagram.

1. L'application Hyperlapse
Hyperlapse est une application lancée par Facebook sous la marque
Instagram et permettant de réaliser ses propres vidéos time-lapse et les
partager en quelques secondes.

Télécharger l’application Hyperlapse sur iPhone / iPad

Les Applications Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/classement-reseaux-sociaux/
http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram/
https://itunes.apple.com/app/id740146917




2. L'application Boomerang
Instagram vient de sortir Boomerang. Boomerang est une application qui
permet de capter un moment avec votre mobile pour créer une mini-vidéo.
En appuyant simplement sur un bouton, Boomerang capture 10 photos
rapides et réaliser automatiquement une mini-vidéo tournant en boucle à
l'infini que vous pourrez partager sur les réseaux sociaux dont Facebook.

Télécharger l'application Boomerang sur Android
Télécharger l'application Boomerang sur iPhone / iPad

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.instagram.boomerang
https://itunes.apple.com/us/app/boomerang-from-instagram/id1041596399


3. L'application Layout



Layout est une application indépendante d'Instagram (mais développée
par Instagram) permettant de réaliser un montage photo puis de le publier
sur les réseaux sociaux. Layout recouvre un besoin qui nécessitait
jusqu'alors de passer par des applications tierces pour créer des collages
(populaires sur Instagram).

Télécharger l'application Layout sur Android
Télécharger l'application Layout sur iPhone / iPad

http://www.webmarketing-conseil.fr/instagram-layout/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.instagram.layout&hl=fr
https://itunes.apple.com/us/app/layout-from-instagram/id967351793


4. L'application Afterlight
Afterlight est un application permettant d'aller plus loin dans vos retouches
photo et ajouter des filtres, des cadrages et des effets originaux non
présents sur Instagram.

Télécharger l'application Afterlight sur Android
Télécharger l'application Afterlight sur iPhone / iPad

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.fueled.afterlight
https://itunes.apple.com/us/app/afterlight/id573116090?mt=8


5. Followadder
Followadder est un logiciel payant permettant de cibler des utilisateurs
d'Instagram avec pour objectif de gagner leur attention et d'augmenter peu
à peu le nombre de vos followers.



Télécharger Followadder

Consultez le tutoriel pour augmenter vos followers sur Instagram
Consultez le tutoriel pour augmenter vos likes sur Instagram
Consultez le tutoriel pour augmenter votre engagement sur Instagram

6. L'application Repost for Instagram
Contrairement à Facebook qui permet de partager une photo sur son
propre mur, Instagram ne propose pas de possibilité de republier une
photo. Sauf si vous utilisez une application tierce.

Consultez le tutoriel pour republier des photos sur Instagram

http://www.webmarketing-conseil.fr/gagner-followers-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-obtenir-plus-abonnes-sur-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-plus-de-j-aime-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-accroitre-engagement-instagram
http://www.webmarketing-conseil.fr/comment-reposter-photo-instagram/


Bonus : l'application Bolt



Vous voulez aller plus
loin ?

Accédez à ma vidéo pour comprendre le système
marketing qui me permet de générer 215 000

visiteurs et 2500 leads chaque mois.

Cliquez
ici

made with

Dernière des applications développées directement par Instagram comme

Hyperlapse, Layout et Boomerang, Bolt permet d'envoyer facilement des
photos à vos amis préférés puis d'échanger par photos, textes et vidéos.

Pour le moment, l'application (sortie l'année dernière) n'est disponible que
dans quelques pays. Étant donné qu'une partie de ses fonctionnalités sont
intégrées peu à peu dans la messagerie d'Instagram ("Instagram Direct"),
difficile de savoir si cette application sera ouverte à tous avec plus de
fonctionnalités comme un Facebook Messenger ou si elle sera abandonnée.

http://www.webmarketing-conseil.fr/bolt-nouvelle-application-instagram/
http://www.webmarketing-conseil.fr/business-case/


Si vous souhaitez être accompagné pour améliorer votre compte Instagram
et vos réseaux sociaux, réservez votre entretien de découverte.

http://www.webmarketing-conseil.fr/agence-marketing/agence-emarketing/
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